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jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Uvod

Strategie cestovniho ruchu Jihomoravského kraje na roky 2021-2027 (dale jen Strategie) je
stfednédoby strategicky dokument v oblasti cestovniho ruchu. Strategie stanovi vychozi ramec
pro koncepéni rozvoj Jihomoravského kraje v oblasti cestovniho ruchu, kterym se fidi pfi svém
rozhodovani.

Dokument navazuje na Strategii rozvoje Jihomoravského kraje na obdobi 2021+ a pfedstavuje
zakladni vychodisko pro strategické planovani Centraly cestovniho ruchu Jizni Morava (CCR JM)
v oblasti marketingové komunikace cestovniho ruchu. Strategie je také vychodiskem pro
strategické smérovani oblastnich organizaci destinaéniho managementu, municipalit a dalSich
subjektt na uzemi kraje.

Strategie byla schvalena Zastupitelstvem Jihomoravského kraje usnesenim ¢&. 684/21/Z7 dne
04.11.2021, jeji aktualizace usnesenim ¢. 1328/22/Z14 dne 22.09.2022.

Metodicka vychodiska

Strategie je pofizovana Jihomoravskym krajem na zakladé zakona ¢. 129/2000 Sb., o krajich,
kterym byla krajum svéfena moznost v rdmci samostatné plsobnosti na svém Uzemi rozvijet
cestovni ruch. Strategie predstavuje nelegislativni nastroj, jak systematicky podporovat rozvoj
cestovniho ruchu na jeho uzemi.

Strategie je standardné rozdélena na analytickou, strategickou (navrhovou) a implementacni
Cast. Analyticka ¢ast je syntézou jiz provedenych analyz, které kraj vypracoval v ramci
pfipravnych praci zpracovani této Strategie. Soucasti dokumentu je pouze stru¢na situacni
analyza zahrnujici zakladni ekonomické ukazatele o vyvoji turismu v kraji, analyza kli¢ové
nabidky a vysledky provedenych Setfeni. Dulezitym zdrojem informaci byly také strukturované
rozhovory se zastupci kraje a informace ziskané v ramci pracovnich workshop(, jehoz ¢lenové
se aktivné podileli na zpracovani tohoto dokumentu. Vyhodnoceni této ¢asti je provedeno na
zakladé SWOT analyzy, ktera shrnuje z&kladni analytické zjisténi.

Nasleduje navrhova a implementacni Cast, ve kterych jsou uvedeny cile, rozvojova opatfeni
a aktivity na podporu rozvoje cestovniho ruchu. Soucasti implementace Strategie je také AkEni
plan anavrh zplsobu financovani stanovenych opatfeni, a to ve formé vicezdrojového
financovani navrzenych aktivit. Nedilnou soucasti Strategie je také stanoveni indikatora pro
sledovani dosahovani stanovenych cilt a vyhodnoceni efektivity podpory.

Zvoleny metodicky postup také zajidtuje navaznost na souvisejici strategické dokumenty, jako je
predevsim Strategie rozvoje kraje na obdobi 2021+, dalSi sektorové strategické dokumenty kraje
nebo Strategie cestovniho ruchu v CR na obdobi 2021+. Strategie je také vychodiskem pro
Strategii destinaniho managementu a marketingu Centraly cestovniho ruchu — JiZni Morava a
strategické dokumenty organizaci destinatniho managementu (DMO) na urovni turistickych
oblasti, mést a obci na Uzemi kraje.

Pro zpracovani dokumentu byly vyuzity platné metodické postupy pro tvorbu strategickych
dokumentl cestovniho ruchu, kterymi jsou predevSim ,Doporuceny metodicky postup tvorby
strategickych dokument(i v turismu* Ministerstva pro mistni rozvoj CR a agentury CzechTourism
a dale ,Metodika pfipravy vefejnych strategii“ Ministerstva pro mistni rozvoj CR.

Dilezitym podkladem pro zpracovani byly také analyzy zpracované v pfipravné fazi tvorby
Strategie. Jedna se zejména o Vychodiska pro tvorbu Strategie cestovniho ruchu 2021-2025
zpracovana Institutem turismu agentury CzechTourism a Analyzu navstévnosti Jihomoravského
kraje 2019 prostiednictvim signaliza¢nich dat zpracované na objednavku CCR JM.

Oporu pro vytvofeni Strategie poskytla spoleénost KPMG CR, ktera tento duleZity rozvojovy
dokument zpracovala v Uzké soucinnosti se zastupci kraje a dalSich subjektU.
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Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Vymezeni zakladni terminologie

Soucasti této kapitoly je vymezeni zakladnich pojmi a terminologie relevantni pro tento
dokument.t

Atraktivita — je objekt Ci udélost vyvolavajici zadjem o navstévu mista, a to diky své kulturni hodnoté,
historickému vyznamu, pfirodni krase nebo moznosti zabavy.

Cestovni ruch (turismus) — je €innost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé
prostfedi po dobu kratSi nez jeden uceleny rok, za u¢elem traveni volného €¢asu, obchodu a za jinymi ucely
nevztahujicimi se k €innosti, za kterou jsou z navstiveného mista odménovani.

Destinace — cilové misto (pfipadné oblast) cestovani se specifickou nabidkou atraktivit a infrastruktury
cestovniho ruchu, které je pfirozenym celkem s pfedpoklady a potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu.
Destinaéni management — soubor technik, nastroju a opatfeni pouzivanych pfi koordinovaném planovani,
organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem
takového procesu jsou udrzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spoleéné sdilené
logo/znacka kvality, sdileny informaéni a rezervaéni systém, spoleéna tvorba cenové politiky, provadéni
vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a vefejného
sektoru i podpora profesnich spolkd, sdruzeni a organizaci plsobicich v cestovnim ruchu.

Druh cestovniho ruchu — typ cestovniho ruchu, pro jehoz uréeni je rozhodujici kritérium ,jevovy pribéh
cestovniho ruchu a zpusob jeho realizace v zavislosti na geografickych, ekonomickych, spolec¢enskych
a jinych podminkach, jakoz i jeho ucinky.

Forma cestovniho ruchu — typ cestovniho ruchu, pro jehoz ur€eni je kliCovym kritériem motivace
navstévnika.

Intenzita cestovniho ruchu — pomér mezi pramérnym pocétem pfenocujicich navstévnikd a poctem
obyvatel destinace cestovniho ruchu. Patfi mezi klicové indikatory udrzitelnosti cestovniho ruchu. Ovliviiuje
miru naplnéni fyzicky, psychologicky a socio-kulturné inosné kapacity.

Strategie — v kontextu strategického fizeni oznacuje pojem strategie strukturované vyty€eni celkového
smérovani ve stfednédobém horizontu.

Nabidka cestovniho ruchu — maximalni mnozstvi produktu na trhu cestovniho ruchu, které ma urcity
subjekt (nebo souhrn subjektd — agregovana nabidka) v umyslu prodat za danou cenu. Objem nabidky
zavisi, kromé ceny nabizeného produktu cestovniho ruchu, také na cilech subjektu cestovniho ruchu
(maximalizace zisku nebo podilu na trhu, konkurenéni boj), technologické urovni, cenové hladiné v zemi
(mira inflace), na politice prostorové &i tematicky blizké konkurence (napf. nabidka stejnych destinaci CR)
a na cené vyrobnich faktor( (cena pozemkd, pracovni sily, kapitalu).

Organizace destinaéniho managementu (DMO) - organizace zajiStujici koordinaci, kooperaci
a komunikaci poskytovatell sluzeb cestovniho ruchu na daném Uzemi (destinaci) za U¢elem efektivnéjSiho
fizeni cestovniho ruchu. Na zakladé vyuZzivani nastroji destinaéniho managementu je jejim Ukolem
udrzitelnym zplsobem prosazovat tuto destinaci a jeji produkty na trhu. Tato organizace mliZze zalozit fond
turismu.

Poptavka cestovniho ruchu — mnozstvi daného produktu cestovniho ruchu, které kupuijici hodla koupit
za danou cenu na daném trhu v daném Case. Béhem hlavni sezony poptavka po sluzbach v cestovnim
ruchu a zpravidla i jejich cena vyrazné roste. Funkce poptavky je za jinak stejnych podminek vztah mezi
mnozstvim poptavanych produktl cestovniho ruchu a jejich cenou.

Potencial cestovniho ruchu — je souhrnnou hodnotou v§ech pfedpokladll cestovniho ruchu, ocenénou na
zakladé bodovaci $kaly, snizenou o zapornou hodnotu negativnich faktorll rozvoje cestovniho ruchu —
zejména o Spatny stav slozek zivotniho prostfedi a konfliktni land-use daného Uzemi.

Produkt cestovniho ruchu — kombinace rdznych sluzeb a véci (statk(l) vefejnopravni i soukromopravni
povahy v destinaci, vytvofena zejména k uspokojeni potfeb navstévnika. Mira komplexnosti a provazanosti
produktu mdze byt riznd, od konkrétnich produktovych bali¢kl (paketl), pfes vytvareni fetézcl sluzeb az
po marketingové pojeti produktu.

3K Platforma — vhodna funkéni platforma pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektd cestovniho
ruchu, pfipadné i navaznych odvétvi a slozek verejné spravy v destinaci za u¢elem podpory rozvoje turismu
a navazné rozvoje regionu. V ramci platformy dochazi k vyméné informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit
cestovniho ruchu.

1 Zdrojem zakladnich pojmU je Zelenka, J., Paskova, M. (2012): Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, MMR (2013):
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu na obdobi 2014—2020 a CzechTourism (2018): Kategorizace organizaci
destinaéniho managementu
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Legislativni ramec cestovniho ruchu a vazba na strategické
dokumenty

Cestovni ruch jako samostatné odvétvi neni v Ceské republice pravné ukotveno, upraveny jsou
v8ak jeho dil¢éi aspekty zejména v oblasti podnikani, ochrany spotfebitele, obchodu, ochrany
pfirody a krajiny nebo péc¢i o kulturni dédictvi. Jedinym specialnim zakonem upravujicim
podminky cestovniho ruchu je tak zakon €. 159/1999 Sb., o nékterych podminkach podnikani a
o vykonu nékterych &innosti v oblasti cestovniho ruchu.

Pravni predpisy v Ceské republice stanovuiji zakladni rozdé&leni kompetenci v oblasti cestovniho
ruchu na narodni a regionalni trovni prostfednictvim nasledujicich zakonu:

% Zakon €. 2/1969 Sb., o zfizeni ministerstev a jinych Ustrednich organd statni spravy
Ceské republiky

«» Zakon €. 129/2000 Sb., o krajich (krajské zfizeni)

< Zakon €. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni)

Rozdéleni kompetenci mezi Ministerstvo pro mistni rozvoj CR na narodni trovni, kraji a obcemi
na regionalni Urovni neni ve vySe uvedenych pravnich predpisech jednoznacné specifikovano.
To v minulosti vedlo k opakovanym Uvaham vytvofit specialni zakon o cestovnim ruchu, jehoz
vysledkem by bylo pfesné stanoveni kompetenci (odpovédnosti) na jednotlivych drovnich fizeni,
a predevsim zajisténi jeho financovani z vefejnych zdroji. Takovy zakon se vSak nepodafilo
prosadit a ani v blizké budoucnosti neni jeho vytvofeni pravdépodobné. Koordinace aktivit
cestovniho ruchu mezi statem, kraji, obcemi a dalSimi zainteresovanymi stranami a jeho
financovani je tak realizovano primarné na dobrovolné bazi, a to na zakladé novych pravidel
Kategorizace organizaci destinaéniho managementu (dale viz kapitola 2.5) a podplrnych
dotacnich programd.

Ve vztahu k Jihomoravskému kraji, jako pofizovateli této Strategie, je podstatné, Ze krajam byla
na zakladé zakona ¢€.129/2000 Sb., o krajich, svéfena moznost v ramci samostatné plsobnosti
na svém Uzemi koordinovat/rozvijet podminky pro cestovni ruch. Strategie proto pfedstavuje
zakladni nastroj, jak systematicky podporovat rozvoj cestovniho ruchu na jeho uzemi.

Prostfedi pro rozvoj cestovniho ruchu je v Ceské republice formovano dal$imi nelegislativnimi
dokumenty zejména na narodni a regionalni drovni, se kterymi musi byt tato strategie plné
v souladu.
Narodni strategické dokumenty:

«» Strategie rozvoje cestovniho ruchu 2021+

% Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+

% Akéni plan strategie regionalniho rozvoje CR 2021-2022

% Politika tzemniho rozvoje Ceské republiky

% Strategicky ramec Ceska republika 2030

% Narodni strategie rozvoje cyklistické dopravy Ceské republiky pro léta 2013-2020 a jeji

pfipravovana aktualizace

% Statni kulturni politika na léta 2015-2020 (s vyhledem do roku 2025) a jeji pfipravovana
aktualizace na roky 2021-2025+

% Statni politika Zivotniho prostfedi Ceské republiky 2030 s vyhledem do 2050
% Krizovy akéni plan cestovniho ruchu v Ceské republice 2020-2021

Strategické dokumenty Jihomoravského kraje:

«» Program rozvoje Jihomoravského kraje 2018-2021 a pfipravovana aktualizace Strategie
rozvoje Jihomoravského kraje 2021+

< Regionalni inovaéni strategie Jihomoravského kraje 2021-2027
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» Program rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje na obdobi 2014—-2020
Zasady uzemniho rozvoje Jihomoravského kraje

» Koncepce rozvoje cyklistiky v Jihomoravském kraji na obdobi 2016-2023

» Koncepce rozvoje kulturnich instituci zfizovanych Jihomoravskym krajem 2020-2025

2 2
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Trendy a synergické efekty cestovniho ruchu

Cestovni ruch je celosvétové jednim z nejvyznamnéjSich ekonomickych odvétvi s vyznamnymi
dopady na ekonomickou vykonnost a zaméstnanost. Vyznam turismu roste zejména na lokalni
urovni, kdy je na mnoha mistech jedinym ekonomickym nastrojem rozvoje s vyznamnymi
regionalnimi dopady.

Turismus vSak prochazi v poslednich letech vyznamnymi zménami, které souvisi s nastupem
znalostni, sdilené ekonomiky a rozvojem novych technologii (digitalizace a automatizace), které
cestovniho ruchu, ve kterém dochazi k automatizaci stavajicich procesu a vede k vétsi vykonnosti
a pfidané hodnoté vytvareného produktu.

Tento vyvoj je pro cestovni ruch vyzvou. Globalni ekonomicky rist vede ke zvySovani bohatstvi
ve spolecnosti, coz umoznuje stale vétSimu mnozstvi lidi cestovat. Na druhé strané digitalizace
a automatizace pfispéje k pomérné masivnimu uvolfiovani lidskych zdrojl, pro které muze
turismus vytvaret vhodné pfilezitosti.

Nové technologie a celkova propojenost trhu také pfispivaji ke zménam chovani zakaznika. Ten
v soucasné dobé vyhledava prfedevsim autentické zazitky a zaroven odmita masovy turismus,
ktery je logickym disledkem tohoto vyvoje. Tomu se bezpodmine¢né musi destinace pfizpUsobit,
jinak v dlouhodobé velmi konkurenénim prostfedi budou svou konkurenceschopnost rychle
ztracet.

Soucasny vyvoj vS8ak pfinasi také vyznamna rizika, zejména v oblasti bezpeCnosti nebo
pretéZovani vybranych turistickych destinaci, ktera mohou negativné rostouci trend cestovniho
ruchu ovlivnit. | pfes tato globalni rizika predikuje Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO)
do roku 2030 dalSi rdst mezinarodnich pfijezd cestovniho ruchu, na kterém se bude podstatnym
zpusobem podilet také Evropa. Takovy vyvoj je pfilezitosti zejména pro nové destinace, které
nabidnou unikatni produkty pfizplisobené pozadavkim navstévnikad.

V Ceské republice se v roce 2019 dle Satelitniho G&tu cestovniho ruchu podilel cestovni ruch na
celkovém HDP CR z 2,9 %, na celkové zaméstnanosti ze 4,4 %, a vytvarel tak téméF 240 tisic
pracovnich mist. Dle nezavislé studie KPMG se cestovni ruch véetné multiplika¢nich efektda podili
na HDP CR pfiblizné 5 %. HDP je z hlediska strany nabidky uréovan hrubou pfidanou hodnotou
a saldem dani z produktll a dotaci na produkty. Samotna hruba pfidana hodnota (HPH) reflektuje
souhrnnou vykonnost odvétvi, a je tak ,Cistym“ ukazatelem vykonnosti ekonomiky. Podil
Jihomoravského kraje na HPH cestovniho ruchu vyplyvéa z nasledujiciho grafu.

Graf 1: Podil cestovniho ruchu na celkové HPH v krajich CR v roce 2019 (v %)
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Z hlediska podilu cestovniho ruchu na hrubé pfidané hodnoté (HPH) kraje se cestovni ruch fadi
mezi dilezita odvétvi, pfi¢emz se pohybuje lehce nad primérem CR. Pouze Karlovarsky kraj a
Praha dosahuji vyrazné vyssiho podilu nez v Jihomoravském kraji. Podobny dopad ma cestovni
ruch v kraji také na zaméstnanost. V pfipadé Jihomoravského kraje je 4,6 % vSech pracovnikd
zameéstnano pravé v tomto odvétvi.

Graf 2: Podil cestovniho ruchu na celkové zaméstnanosti v krajich CR v roce 2019 (v %)
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Zdroj: CSU

Na rozvoj cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji Uzce navazuji dalSi odvétvi. Vyznamna je
vazba ve vztahu k dopravé, kultufe, zemédélstvi, podnikani ale také ke zdravotnictvi nebo
lazenstvi jako specifické formé cestovniho ruchu.

Dlouhodoby vyvoj v§ak mlze byt ovlivnén €etnymi riziky, ktera mohou mit na turismus negativni
dopad. Tato rizika jsou nej¢astéji spojena s bezpecnostni situaci ve svété, Zivelnimi katastrofami
nebo hrozbou Sifeni epidemii. Tato rizika mohou mit jen mistni dopady, ale velmi €asto se
projevuji v omezeni celkové poptavky po cestovani a na ekosystém cestovniho ruchu tak mohou
mit fatalni vliv. V takovém pfipadé je vysoké zavislost mistni ekonomiky na pfijmech z cestovniho
ruchu znaénym rizikem.

Pfipadem takové situace s globalnimi dopady na cestovni ruch je aktualné probihajici pandemie
COVID-19. Prijata opatfeni jednotlivych zemi, omezeni cestovani a strach z nakazeni zpUsobily
v roce 2020 vyrazny celosvétovy propad cestovniho ruchu a navazujicich odvétvi. V CR byl
nejvyraznéjsi propad znat predevsim v prvni poloviné roku 2020, kdy se cestovni ruch z hlediska
poctu hostll v hromadnych ubytovacich zafizenich (HUZ) propadl o téméf 60 %. Z pohledu
pfijezdového cestovniho ruchu doslo za rok 2020 k meziroénimu propadu poctu pfenocovani o
73 %, z pohledu doméaciho cestovniho ruchu pak k poklesu o 20,3 % (v pfipadé Jihomoravského
kraje 0 30 %). V letnich mésicich vSak stoupl meziroéné pocet domacich hostl téméf o 200 tisic.
Dle celosvétoveé predikce by se mél cestovni ruch postupné zacit vracet na uroven pfed pandemii
nejdfive v roce 2023. Pandemie COVID-19 nékteré z dlouhodobych trend( turismu podstatné
urychlila, v jinych oblastech zménila dosavadni vyvoj. Tyto trendy jsou nasledujici:

< Rast domaciho cestovniho ruchu

< Cestovani na kratSi vzdalenost s preferenci vyuziti vlastniho automobilu nebo karavanu
(Glamepervan)

< Pozadavky na bezpecnost, zdravi, Cistotu a hygienu cestovniho ruchu

« Digitalizace procesu sluzeb cestovniho ruchu (rozvoj novych technologii, automatickych
rezervacnich systému, bezhotovostnich transakci atd.)

< Preference venkovnich aktivit a zazitkd v pfirodé
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< Flexibilita cestovani (pfivétivé storno podminky)
% Preference environmentalnim a aspektlim a socialni udrzitelnosti

Na vySe uvedené trendy je proto vhodné reagovat vhodnymi opatfenimi uvedenymi v této
Stratedgii.

Vyhodnoceni dosavadni podpory cestovniho ruchu

V roce 2014 byl zastupitelstvem Jihomoravského kraje schvalen Program rozvoje cestovniho
ruchu Jihomoravského kraje na obdobi 2014-2020. Jedna se o zakladni stfednédoby
programovy dokument k podpofe rozvoje cestovniho ruchu na drovni kraje v ramci aktivni
regionalni politiky Jihomoravského kraje. Je zaméfen na vyuziti pfirodniho a kulturniho potencialu
regionu, ke zvyseni jeho atraktivity, k rdstu konkurenceschopnosti a ekonomického, socialniho
a kulturniho pfinosu odvétvi cestovniho ruchu s ohledem na zajmy mistnich obyvatel a udrzitelny
rozvo;.

Tento dokument definoval &tyfi hlavni priority, které byly rozpracovany do 11 opatfeni a 31 aktivit.
Primérné naplfiovani jednotlivych aktivit za obdobi 2018-2020 ilustruje nasledujici tabulka.

Tabulka 1: PInéni aktivit Programu rozvoje cestovniho ruchu JMK na obdobi 2014-2020 dle jednotlivych opatfeni a
priorit za roky 2018-2020 (pradmérné hodnoceni

Aktivita Primérné

Priorita Opatieni e et Slovni hodnoceni
> 1.1.1. 3,00 PIn
£5S 1.1: Podpora a koordinace ¢innosti krajské OCR: CCR JM n?no
;3 3-§ 1.1.2. 3,00 Plnéno
aE2 1.2: Zavadéni destinatnich managementu ve viech 121, 3,00 Pinéno
:% §§§ turistickych oblastech JMK 122, 2,33 Castedn pinéno
gfou.ﬁ.'g 1.3: Legislativni ipravy vybranych aspektl v cestovnim 13.1. 2,00 Casteené pinéno
"".‘E; ruchu 1.3.2. 1,67 Spise nepnéno
-
;EE Priimérné hodnoceni za prioritu 2,50 Castetné pinéno
2.1.1. 2,00 Castedné plnéno
> -
$] 2.1: Zkvalitiovani zakladni infrastruktury CR a budovania | 212 2,33 Castetné pinéno
=5 modernizace doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu 213. 2,33 Gastetné pinéno
Sg 214 2,67 PInéno
Eé 2.2.1. 2,67 Pingno
©E 2.2: Postupny rozvoj a zkvalitfiovani sluzeb CR a jejich .
£a vzajemné provazovéni 222. 2,67 Pinéno
~NE 2.2.3. 2,67 Plnéno
Primérné hodnoceni za prioritu 2,48 Casteéné pinéno
8o 3.1.1. 3,00 PInéno
E cc N
‘@ N°E . L i . 3.1.2. 2,67 Plnéno
e 3.1: Marketingové aktivity na podporu navstévnosti JMK
288 ngove axdivily na pocport navsievnost 313, | 267 PInéno
E53% 3.14. 3,00 Pinéno
= ma = N
fq‘_a%-g 3.2: Tvorba regionalnich a oblastnich produkt( cestovniho 3.21. 2,67 Pinéno
wxg ruchu 322. | 267 Pinéno
E= Priimérné hodnoceni za prioritu 2,78 Plnéno
§ < 41.1. 3,00 Plnéno
2E35 41.2. 2,33 Castené ping
SESS 4.1: Udrzitelné Zivotni prosted asteiné pineno
%‘% 82 41.3. 1,67 Spise nepnéno
= gg § 414. 2,33 Castetné plnéno
D220 - .
<> 2 8 4.2 ZlepSovani dopravni dostupnosti kraje s ohledem na 4.21. 1,67 Spise nepinéno
% ° potfeby cestovniho ruchu 429, 1,33 Spige neplngno
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423. 3,00 Pinéno

43.1. 2,67 Castedné pinéno
4.3: Rozvoj kultury a pamatek 43.2. 3,00 Pinéno

4.3.3. 2,33 Castetné plnéno
4.4: Efektivngisi monitoring realizovanych aktivit a uzsi 44.1. | 23 Cstetné pinéno
spolupréce zainteresovanych subjektd 442, 2,67 PInéno
Primérné hodnoceni za prioritu 2,38 Casteéné plnéno

Zdroj: Vyhodnoceno KPMG CR na zakladé dat Jihomoravského kraje

Z 31 aktivit je tak 17 pInéno, 10 plnéno ¢astecné a 4 aktivity jsou spiSe neplnény, pfipadné pinény
omezenym zpUsobem. Kraj vyuzival pro naplfiovani Programu nejen vlastnich dotaénich tituld,
ale také narodnich a evropskych (napf. Narodni program podpory cestovniho ruchu, IROP,
Interreg V-A SK—CZ &i Interreg V-A AT-CZ).

Priorita 1. Fungujici systém fizeni a koordinace CR v JMK a jeho turistickych oblastech

R

< Po ukonéeni podpory cestovniho ruchu z Regionalnich operacnich programu se podafilo
dlouhodobé stabilizovat ¢innost Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava, ktera na
zakladé schvalené marketingové strategie cestovniho ruchu realizovala komunikacni
aktivity cestovniho ruchu. Krajska centrala tak prosla transformaci, jejimz vysledkem je
zmeéna v moderni organizaci destinacniho managementu.

« Byla dokon&ena rajonizace cestovniho ruchu kraje, jejimz vysledkem bylo vymezeni péti
turistickych oblasti. Byl vytvofen krajsky systém certifikace destina¢nich management,
na jehoz zakladé byly pro vSechny turistické oblasti certifikovany DMO. V roce 2017 kraj
prispél ¢astkou 1 500 tis. K& na &innost tfi oblastnich DMO, které v tomto roce ziskaly
certifikaci, od roku 2018 takto pfispiva na vSech pét oblastnich DMO.

« Kraj pokracoval ve vzdélavani lidskych zdroju ve vztahu k TIC, stejné jako CCR JM vu¢i
poskytovateltm sluzeb, priivodcim a dalSim pracovnikiim v odvétvi.

Priorita 2. Kvalitni turisticka infrastruktura a sluzby

KD

< Kraj podpofil cestovni ruch nékolika dota&nimi programy, individualnimi dotacemi nebo
jinymi formami podpory, které vedly ke zlepSeni turistické infrastruktury nebo sluzeb.

< Na podporu zna¢eni moravskych vinafskych stezek kraj poskytoval podporu 300 tis. K&
ro¢né, na udrzbu péSich tras spravovanych Klubem ¢eskych turista 700 tis. KE. Na rozvoj
cyklistickych komunikaci v&etné jejich udrzovani bylo prostfednictvim dvou programi
poskytovano pfiblizné 20 mil. KE ro¢né. Na podporu rozvoje turistickych informacnich
center kraj pravidelné poskytuje 2 mil. K& ro¢né.

< Kraj také poskytnul individualni dotace ve vysi 600 tis. K& na zajisténi zelezni¢ni trati
Lednice-Bfeclav a 400 tis. KE na zajiSténi provozu historickych jizd vlak(. Soucasti
podpory je také podpora specialnich autobusovych spojeni ,Vinobus® a , Turistbus®.

< Vkraji byly dokonfeny nékteré vétsi investicni projekty k dovybaveni turistické
infrastruktury (napf. Archeopark Pavlov, LOw-Beerova vila, dovybaveni expozic a
rekonstrukci na hradé Cornstejné a zamku v Mikulové, Lavka pfes feku Moravu
v archeologickém parku Mikul€ice — Kop€any nebo oprava lavky na Vranovskou plaz).

% JMK podporuje vinaiskou turistiku prostfednictvim dotace Vinarskému fondu CR &astkou
5 mil. K¢ ro¢né&, podporuje ruzné gastronomické akce a dalSimi zplsoby podporuje oblast
gastronomického prumyslu a gastronomického turismu.

« Kraji také aktivné na svém uzemi podporoval zvySovani kvality sluzeb, a to jak
technickymi pfedpoklady kvality (certifikacni systémy profesnich asociaci), tak systemy
fizeni kvality napf. Cesky systém kvality sluzeb.
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Priorita 3. Efektivni systém marketingu a realizace produktii cestovniho ruchu

< Marketing cestovniho ruchu je realizovan primarné prostfednictvim Centraly cestovniho
ruchu — Jizni Morava, a to na zakladé platné marketingové strategie a marketingového
planu. Dil¢i aktivity jsou podporovany pfimo ze strany krajského uUfadu ve formé
individualnich dotaci napf. Vinafskému fondu.

< VétsSinu aktivit se dafilo naplfiovat s ohledem na vySi dostupnych finanénich prostfedka,
které jsou pro potfeby marketingové komunikace cestovniho ruchu omezené, obzvlasté
po ukoncéeni moznosti spolufinancovani komunikaénich a marketingovych kampani
z ROP. Komunikace cestovniho ruchu se postupné zaméfuje na vyuzivani efektivnéjsSich
komunikaénich nastroju, které umoznuji centrale flexibilngji reagovat na potreby trhu
a jeho cilovych skupin.

< Vroce 2018 kraj proved! rebranding, jehoz vysledkem je nové logo, které se postupné
dostava do komunikaénich nastroju cestovniho ruchu. Marketingové aktivity cestovniho
ruchu véetné tvorby produktll byly krajem financovany prostfednictvim pfispévkd na
¢innost CCR JM. Na vytvareni produktl cestovniho ruchu se s riznou intenzitou v letech
2017-2018 podilely také certifikované oblastni DMO.

< Kraj a CCR JM spolupracoval v oblasti marketingu a tvorby turistickych produktd
s moravskymi kraji i se sousednimi regiony, vcetné pfeshrani¢nich regiond (napf.
v oblasti cykloturistiky, spojeni viaky a autobusy apod.).

Priorita 4. Synergické aktivity regionalniho rozvoje s vazbou na cestovni ruch.

< Vyuzivani synergii cestovniho ruchu ve vztahu k ostatnim oblastem hospodarské politiky
kraje se podafilo realizovat pouze ¢astecné.

« Dopravni dostupnost se feSi dle finan¢nich moznosti a legislativnich podminek, pokracuji
opravy dalnice D1 a D2. Probihajici rekonstrukce méla v tomto obdobi na turismus
negativni vliv. U dalni¢niho napojeni na Viden pouze pokracuji projekéni prace, a i nadale
spojeni s Vidni zustava problematické.

< Kraj usiluje o rozlétani brnénského letisté a vklada do tohoto projektu prostfedky na
podporu provozu nékterych leteckych linek. V roce 2019 pfibyla pravidelna letecka linka
do Berlina, ale skoncila letecka linka do Mnichova, takZe byly na konci roku 2019
provozovany tfi pravidelné linky z Brna. V roce 2020 v dusledku pandemie COVID-19 byl
pravidelny letecky provoz zastaven a letidt€ se soustfeduje na charterovou
a nakladni dopravu.

< Naérodni pamatkovy ustav pokracoval v rekonstrukci a obnové nékterych pamatkovych
objektl ve vlastnictvi statu. Vytvareni produktt v méné exponovanych turistickych cilech
by mélo byt FeSeno oblastnimi DMO. Nutné je vytvafeni novych atraktivit
a zvySovani povédomi o méné znamych cilech z divodu odleh¢eni turisticky pretizenym
uzemim.

R
%

Nejen pfi ochrané pfirodniho a kulturniho dédictvi je nutné v nékterych oblastech kraje
(napf. Mikulov, Lednicko-valticky areal, Palava, Podyji) feSit dopady pretézovani
turismem. Snahou kraje je hledani cest k usmérnéni a regulaci turismu jak &asové
(sezonné), tak mistné.

Celkové naplfovani programu bylo ke konci obdobi ovlivnéno pandemii COVID-19. Dopady
pandemie podstatné ovlivnily vykonnost turismu v kraji. Podpora cestovniho ruchu se tak
zejména v oblasti marketingové komunikace musela pfizplsobit novym podminkam.
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Analyticka cast

V ramci této ¢asti Strategie je provedena ramcova analyza podminek pro rozvoj cestovniho ruchu
v Jihomoravském kraji. Souc¢asti je analyza lokace, nabidky a poptavky cestovniho ruchu, analyza
institucionalniho zajidténi a je provedeno vyhodnoceni celkového potencialu cestovniho ruchu.

Zakladni udaje o kraji a analyza lokace

Jihomoravsky kraj je jednim ze 14 Gzemné samospravnych celkil Ceské republiky a tvofi jej 7
okresu — Blansko, Brno-mésto, Brno-venkov, Bfeclav, Hodonin, Vy$kov a Znojmo. Kraj je svou
rozlohou 7 188 km? &tvrtym nejvétsim krajem CR a zaujima 9 % jeji plochy. Zije zde téméF 1,2
milionu obyvatel, ¢imz je tfetim nejlidnatéjSim krajem.

Kraj se nachazi v jizni a stfedozapadni €asti Moravy, pficemz jeho jizni a jihovychodni hranice
tvofi zaroven statni hranici s Rakouskem a Slovenskem. Na jihozapadé hrani¢i s JihoCeskym
krajem, na zapadé s Krajem VysocCina, na severu s Pardubickym krajem, na severovychodé
s Olomouckym krajem a na vychodé se Zlinskym krajem.

V kraji je celkem 673 obci, z toho je 50 mést. Sidlem a zaroven nejvétS§im a hospodaisky

obyvatel) patfi Znojmo, Bfeclav, Hodonin, Vyskov a Blansko.

Krajské mésto Brno je dulezitym dopravnim uzlem. Dalnicemi je napojeno na Prahu a Ostravu
(dalnice D1), Olomouc (dalnice D1 a dalnice D46) i slovenskou Bratislavu (dalnice D2), spojeni
do nedaleké rakouské Vidné (dalnice D52 a silnice 1/52) bude vyrazné posileno v budoucnu
dostavbou dalnice D52.

Mésto lezi na I. tranzitnim Zelezni¢nim koridoru mezi Vidni (resp. Bratislavou) a Prahou.
Jihomoravskym krajem vede i ll. tranzitni Zelezniéni koridor mezi Bfeclavi a Moravskym Piskem,
jenz dale pokracuje na Ostravu a do Polska.

V Brné se nachazi mezinarodni letidt& Brno-Tufany, které v poslednich letech pfed vypuknutim
pandemie COVID-19 odbavovalo roéné kolem pul milionu cestujicich. V okruhu pfiblizné 3 hodin
je Jihomoravsky kraj dostupny z nékolika dalSich mezinarodnich letist, pficemz za ta

Obrazek 1: Schéma Sirsich vztaht — dostupnost verejnych letist automobilovou dopravou

Berlin 5 h 40 min

Wroclaw 3 h 50 min

Praha 2 h 50 min Katowice 2 h 30 min

\ Ostrava 1 h 35 min
Mnichov 5 h 30 min * = KoSice 5 h 10 min

Videfi 2 h 10 min Bratislava 1 h 30 min

|
Budapest' 3 h 30 min
I
—

Zdroj: KPMG CR
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2.2 Analyza nabidky cestovniho ruchu

Nabidka cestovniho ruchu je obecné tvofena primarnim a sekundarnim potencialem. Soucasti
primarniho potencialu cestovniho ruchu jsou pfedevsim pfirodni a kulturné-historické atraktivity.
K plnému vyuziti primarniho potencialu jsou nezbytné dobfe rozvinuté dopravni a realizaCni
predpoklady cestovniho ruchu. Klic¢ovou soucasti tohoto sekundarniho potencialu je infrastruktura
cestovniho ruchu. Tato €ast mapuje primarni a sekundarni potencial cestovniho ruchu
v Jihomoravském kraji.

Z pohledu mezinarodniho turismu maji na uzemi kraje pfedni postaveni krajinné a kulturné
historické aredly, a to Lednicko-valticky, Slavkovské bojisté ¢i Vranovsko. Podobné postaveni se
svymi kulturnimi pamatkami zaujima i metropole Brno. Mezi pfirodnimi atraktivitami vynika
Narodni park Podyji, Palava, Moravsky kras nebo Bilé Karpaty. Na Uzemi kraje pfitahuje
navstévniky cela fada vyznamnych kulturnich a spoleCenskych atraktivit, které jsou velmi
pfinosné pro rozvoj cestovniho ruchu. K pfednostem kraje z tohoto hlediska patfi vinarska
turistika a nezaménitelny charakter dodavaji kraji folklérni tradice a lidova kultura. Kladné v tomto
sméru pusobi na jihu Moravy i cykloturistika.

2.2.1 Prirodni predpoklady cestovniho ruchu

Jihomoravsky kraj je velmi rozmanitym regionem, povazovanym za jeden z nejkrasnéjSich v
republice. Na severu k nému té&sné pfiléhaji lesy Drahanské vrchoviny s krasovou oblasti
Moravského krasu, na jihu jsou oteviené Uvaly jizni Moravy a pfimo k hranicim mésta Brna pfiléha
Brnénska prehrada. Vyznamnou soucasti Jihomoravského kraje jsou také dvé biosférické
rezervace UNESCO, a to Dolni Morava a Bilé Karpaty.

Tabulka 2: Seznam nejhodnotnéjsiho pfirodniho bohatstvi Jihomoravského kraje
Kategorie Nazev

Narodni park Podyji
CHKO Bilé Karpaty
Moravsky kras
Palava
Narodni prirodni Byci skala KFivé jezero
rezervace Cahnov — Soutok Lednicke rybniky
Certoryje Porazky
Dévin Ranspurk
Habravecka bucina Slanisko u Nesytu
Hadecka planinka Tabulova
Jazevci Vyvéry Punkvy
Krumlovsko-rokytenské slepence Zahrady pod Hajem
Narodni pfirodni Burova Na Adamcich
pamatky Cerveny kopec Pastvisko u Lednice
Dunajovické kopce Pouzdfanska step — Kolby
Hodoninska Dubrava Randez-vous
Jeskyné Pekarna Rudické propadani
Kalendar véku Stranska skala
Kukle Vaté pisky
Malhotky Vétrniky

Miroslavské kopce
Zdroj: Agentura ochrany pfirody a krajiny CR

V kraji se dale nachazi mnoho dalSich pfirodnich rezervaci (89) a pamatek (221) a v ramci
soustavy chranénych tzemi NATURA 2000 zde mGzeme najit 203 evropsky vyznamnych lokalit
a 8 ptacich oblasti.

10
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PFirodni bohatstvi je dllezitym predpokladem pro rozvoj mnoha forem cestovniho ruchu
(ekoturistika, rekreacni turistika, agroturistika, pési turistika, cykloturistika, vodni turistika,
hipoturistika, l1azefistvi, a dalsi). Hlavnimi pfirodnimi atraktivitami jsou:

Narodni park Podyji — se vyznaCuje oprazek 2: Narodni park Podyji

mimofadnymi scenériemi, tvofenymi pestrou g —
mozaikou skalnich amfiteatri a sraznych stén, g
meandry, rozsahlymi sutovymi poli a tézko
prostupnymi strzemi, ale i nivnimi loukami podél
Dyje a proslunénymi lesostepmi s pestrymi
koberci teplomilnych rostlin. Pro uzemi je
charakteristicka mimoradna rozmanitost
vyskytujicich se zivoc€isnych a rostlinnych druhd a
jejich vysoka koncentrace na relativné malé
plose. Uzemi méa vhodné predpoklady pro
vinafskou  turistiky, p&Si turistiku nebo
cykloturistiku, které je nutné rozvijet dle inosnych Zdroj NP Podyji
limitd Gzemi. Reka Dyje je také moravskou

vodackou fekou a v €asti jejiho pod méstem Znojmo toku vhodnou pro rekreacni plavbu.

CHKO Moravsky kras — je nejvétsi a nejvyznamnéjsi krasovou oblasti Ceské republiky s typicky
vyvinutymi formami povrchového a podzemniho krasu, unikatni Zivou pfirodou s archeologickymi
doklady existence Clovéka v Uzemi jiz pfed 100 000 lety a je i oblasti s mnoha kulturnimi a
technickymi pamatkami. Moravsky kras je Uzemim s nejdelSi historii vyzkumu krasovych lokalit.
K turisticky nejatraktivngj§im patfi jeskyné&, kterych je zde zpfistupnéno pét, z Cehoz ta
nejvyznamngjsi formy cestovniho ruchu zde patfi péSi turistika a cykloturistika, navstéva
pfirodnich zajimavosti a v omezené podobé také horolezectvi i speleologie.

Obrazek 3: CHKO Palava CHKO Palava — lezi uprostfed kulturni krajiny

. jizni Moravy, ktera patfi k nejdéle osidlenym
mistdm ceskych zemi. Palava se stala tfetim
mistem v Ceské republice, které ziskalo status
biosférické rezervace UNESCO. V uzemi
pfevazuje vicedenni turismus situovany do
Mikulova a vinafskych obci (Pavlov, Dolni
Véstonice, Pernd atd.). Pélava je funkéné a
prostorové propojena s vodni nadrzi Nové Mlyny.
Mezi nejvyznamné;jsi formy cestovniho ruchu zde
patfi péSi turistika, cykloturistika, vinarska
turistika nebo sportovni rybolov.

Zdroj Kudy z nudy

CHKO Bilé Karpaty — zahrnuje unikatni pfirodu,
malebnou krajinu, mnozstvi pamatek a dochovanych lidovych oby¢ejl a spoustu moznosti pro
straveni letni i zimni dovolené. Byla vyhlaSena za jednu ze Sesti biosférickych rezervaci UNESCO
v Cesku. Né&kolik staleti kultivace &lovékem a rozsahla historicka odlesnéni dala mistni krajiné
unikatni raz v podobé tisict hektart jedineénych kvétnatych luk s roztrousenymi dfevinami a
bohatym vyskytem orchideji. VétSina CHKO se v8ak nachazi ve Zlinském kraji. V Jihomoravském
kraji patfi mezi nejcenngjsi plochy pfirodni rezervace Certoryje. Z hlediska cestovniho ruchu je
uzemi vhodné zejména pro rozvoj Setrnych forem cestovniho ruchu.

Kulturné-historické predpoklady cestovniho ruchu

Jihomoravsky kraj je regionem s bohatymi kulturné-historickymi kofeny, bohatym folklorem a
cennymi technickymi a architektonickymi pamatkami vSech stavebnich slohl. Vyznamné
postaveni se svymi kulturnimi pamatkami zaujima i metropole Brno. Nedaleko Brna lezi bojisté
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jedné z nejkrvavéjsich bitev napoleonskych valek, ktera je znama jako bitva tfi cisafll u Slavkova.
Bohatou historii Jihomoravského kraje dokazuji zdejSi archeologicka nalezisté, zamky, hradni
zficeniny, kostely &i synagogy.

Pamétky UNESCO

Kromé jiz zminénych biosférickych rezervaci UNESCO, disponuje Jihomoravsky kraj dalSimi
Ctyfmi pamatkami UNESCO. Tyto pamatky maji z pohledu cestovniho ruchu nejvétsi rozvojovy
potencial.

Obrazek 4: Zamek Lednice

Lednicko-valticky areal je krajinny celek o
rozloze téméf 300 km?, zapsany na Seznam
svétoveého dédictvi UNESCO od roku 1996. Je
pokladan za nejrozsahlejsi komponovanou
krajinu v Evropé a mozna i ve svété. Cely areal
zahrnuje statni zamky Lednice a Valtice, a dalSi
mnozstvi pfirodnich a kulturnich pamatek, véetné
fady drobnych staveb, tzv. saletl, vhodné
umisténych v uméle pretvorené krajiné (napf.
kaple, kolonady, vitézny oblouk & uméla
zficenina).

— wa Zamek Lednice je dlouhodobé druhou
Zdroj Zamek Lednice  hainay&tévovandjsi atraktivitou cestovniho ruchu
Jihomoravského kraje.

Vila Tugendhat v Brné je ojedinélym projevem ob,-azek5 Vila Tugendhat
funkcionalistického a internacionalistického
uvazovani némeckého architekta Ludwiga
Miese van der Rohe, ktery v roce 1928
vypracoval navrh stavby na zakazku manzelu
Grety a Fritze Tugendhatovych. Po mnohaleté
snaze odborniku v oblasti dé&jin architektury i
architektd byla vila Tugendhat roku 2001
zapsana na Seznam svétového dédictvi
UNESCO. Soucasti vili je také zahrada, kterou
navrhla brnénska architektka Markéta
Mullerova, ktera ji koncipovala obdobné jako Zdroj: Vila Tugendhat
Miese vilu: volny prostor, se stromy podél

svazitého palouku.

Nehmotné kulturni dédictvi UNESCO

S Jihomoravskym a Zlinskym krajem je také spjaty verbunk, slovacky muzsky tanec, a Jizda
krall, stara lidovéa slavnost, které jsou zapsany na seznamu svétového nehmotného kulturniho
dédictvi UNESCO. V roce 2018 byl na seznam UNESCO zapsan také Modrotisk, tedy tradi¢ni
technika barveni textilii ptirodnim indigem. V CR dosud existuji dv& dilny zajistujici
modrotiskovou vyrobu, pfiemzZ obé se nachazeji v Jihomoravském kraji, konkrétné ve Straznici
a v Olesnici na Moravé.
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Obrazek 6: Verburik (vlevo) a Jizda kralu (vpravo)

Zdroj: www.jizni-morava.cz

2.2.2.2 Mestské pamatkoveé zony a rezervace

V Jihomoravském kraji se nachazi 12 méstskych pamatkovych zén a 3 pamatkové rezervace.
Kulturnéhistorické dédictvi, které je pfedmétem vysokého stupné plodné pamatkové ochrany v
rdmci méstskych pamatkovych zén a rezervaci, pfedstavuje velmi dobré pfedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu, pfedevsim pro méstskou poznavaci turistiku

Tabulka 3: Méstské pamatkové rezervace a zén
Méstské pamatkové rezervace

Brno Mikulov Znojmo

Boskovice Kyjov JeviSovice
Doubravnik Straznice Moravsky Krumlov
Ilvancice Veseli nad Moravou VySkov

Lomnice u TiSnova Slavkov u Brna Valtice

Zdroj: Narodni pamatkovy Ustav

Vesnické pamatkové rezervace a zony predstavuji velky potencial pro kulturné poznavaci
cestovni ruch, agroturistiku, ale také pro péSi turistiku, cykloturistiku nebo hipoturistiku.

Tabulka 4: Vesnické pamatkové rezervace a zoén
Vesnické pamatkové rezervace

Pavlov Blatnice-Stara Hora Petrov-Plze
Brnénské lvanovice Rosténice Veselka (Knézeves)
Javornik Satov Vraténin

Lysovice Véapenky Zvonovice

Zdroj: Narodni pamatkovy ustav

2.2.2.3 Hrady a zamky

DalSimi vyznamnymi atraktivitami Jihomoravského kraje jsou hrady a z&mky. Mezi
nejnavstévovanéjsi patfi jiz zminéne statni zamky Lednice a Valtice, i zamky Mikulov, Slavkov
a Vranov nad Dyiji a hrady Spilberk ¢i Pernstejn.
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Tabulka 5: Vibrané hradi a zémki Jihomoravského kraje

Lednice Valtice Mikulov
Slavkov u Brna Vranov nad Dyji Milotice
Lysice Rajec nad Svitavou Letovice
Boskovice Bucovice Kunstat
Rosice Straznice JeviSovice
Bitov Spilberk Vevefi
Pernstejn Hrad a Zaémek Dolni Kounice Znojemsky hrad
Zriceniny
Div¢i hrady (Dévicky) Boskovice Cornstejn
Sirot¢i hradek Novy Hradek u Lukova HolStejn
TemplStejn Novy hrad u Blanska Frejstejn
Blansek Lamberk Sirot€i hradek

Zdroj: Centrala cestovniho ruchu Jizni Morava

Cirkevni pamatky

DalSimi pfedpoklady cestovniho ruchu jsou sakralni pamatky a poutni stezky, které propojuji
vyznamna poutni mista na Moravé a kombinuji navstévu sakralnich pamétek s pfirodnimi
zajimavostmi. Vzhledem k dlouhé tradici kfestanstvi v regionu je kraj bohaty na vyznamné a
turisticky vyhledavané cirkevni pamatky a poutni mista.

Mezi nejnavstévovanéjSi mista patfi Svaty kopecek u Mikulova s kfizovou cestou, kouzelna
zficenina klastera Rosa coeli v Dolnich Kounicich, Loucky klaster ve Znojmé, Chram Jména
Panny Marie ve Kitinach, Dietrichsteinska hrobka v Mikulové, dale jsou vyhledavané napf. klaster
Porta coeli v Pfedklastefi, Katedrala sv. Petra a Pavla v Brné, Benediktinsky klaster Rajhrad,
duchovni centrum Vranov u Brna a dalSi. Vyznamné jsou i zidovské pamatky jako je Zidovska
¢tvrt v Boskovicich, v Mikulové (v€etné hibitova a synagogy), v Dolnich Kounicich a dalsi.

Jihomoravsky kraj je také ¢lenem zajmového sdruzeni pravnickych osob provozujicich Evropskou
kulturni stezku sv. Cyrila a Metodé&je, ktera byla zafazena mezi 45 Kulturnich stezek Rady Evropy.
V kraji se nachazi vyznacené dalkové pési trasy této Cyrilometodéjské stezky, pfiemz trasy maji
realnou ¢i planovanou navaznost v okolnich moravskych a zapadoslovenskych krajich.

Vinarska turistika a folklor

KliCovou formou cestovniho  ruchu je
v Jihomoravském  kraji  vinafska turistika.
V regionu je mozné najit nepfeberné mnozstvi
vinic, vinafstvi €i vinnych sklepu (na jizni Moravé
se nachazi cca 94 % vinic celé CR). Pro cely kraj
jsou typické sklipky seskupené do celych
sklepnich uliCek, nékteré sklepy jsou pamatkové
chrédnéné jako ukézky lidové architektury, vznikaji
zde vsak také nové moderni vinafské objekty.
Mezi vyznamné vinaiské atraktivity Ize zafadit
jednu z nejstarsich evropskych vinic Sobes, vinné

Eie sklepy na Vrbici, malovany sklep v Satové, areal
Zdroj: Centrala cestovniho ruchu Jizni Morava vinnych sklepfj Plie, Salon vin na zamku Valtice,
vinafskou expozici na zamku Mikulov s obfim

Obrazek 7: Vinné sklepy Vrbice
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sudem, expozici vinafstvi v Narodnim zemédélském muzeu Valtice a spoustu dalSich. Velmi
oblibena a hojné navstévovana jsou také vinobrani €i tzv. ,oteviené sklepy“.

Vyznamnou soucasti jsou znalené vinafské cyklotrasy, které navstévniky provedou
jihomoravskou krajinou mezi vinohrady od starobylého Znojma az po Uherské Hradisté na
Slovacku pfes malebna mésta i vinafské vesnicky s typickou sklepni architekturou, historické a
pfirodni pamatky UNESCO a také folklér a vina pohostinnych moravskych vinaru.

K prednostem kraje patfi také folklorni tradice a lidova kultura, zahrnujici vySivané kroje,
malovanou keramiku, pisné a tance, puvodni obydli i s jejich interiéry a dal$i poklady.

2.2.2.6 Ostatni kulturné-historické pfedpoklady cestovniho ruchu

Kulturné-historické predpoklady v kraji doplfuji také technické pamatky, kam lze zafadit napf.
vétrné mlyny, které je mozné najit hned na nékolika mistech v kraji, Batlv kanal, vojenské
opevnéni ze tficatych let 20. stoleti i kolem 50 rozhleden. Mezi historické atraktivity |1ze zaradit
napf. Archeopark Pavlov, Pamatnik Mohyla miru, pfipominajici jednu z nejkrvavéjSich bitev
napoleonskych valek, Slovanské hradisté v Mikul€icich a spoustu dal$ich.

V oblasti gastronomie jsou vyznamnou turistickou atraktivitou také pivovary. V Jihomoravském
kraji se nachazeji 3 primyslové pivovary, pfes 30 minipivovar( a na 20 restauraénich pivovarg.
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2.2.3  Analyza infrastruktury cestovniho ruchu a jejiho vyuziti

Kvalitni infrastruktura cestovniho ruchu je klicovym predpokladem pro efektivni vyuziti primarniho
potencialu cestovniho ruchu. Turistickou infrastrukturou se rozumi ta ¢ast materialné-technické
zakladny, ktera pfedstavuje prostfedky ke spIinéni uvedenych pozadavkl a o¢ekavani. Jedna se
zejména o ubytovaci a stravovaci zafizeni, dopravni dostupnost a dopravni sité, sportovné-
rekreatni a kulturné-spole€enskd zafizeni, informacni sluzby a doprovodna souvisejici
infrastruktura.

2.2.3.1 Ubytovaci zarizeni

Zakladni informace o ekonomické aktivité v sektoru ubytovani poskytuji data CSU. Podle nich
bylo v Ceské republice v roce 2020 pfiblizné 23,5 tis. takovych ekonomickych subjektl, coz je o
21 % vice nez v roce 2010. V Jihomoravském kraji v roce 2020 bylo 1 848 subjektl, coz je
necelych 8 % z celkového poétu v Ceské republice. PFestoZe v roce 2020 se projevily dopady
pandemie COVID-19, doslo v ramci Ceské republiky k narGstu téchto subjektd o 5 %, pfic¢emz
v Jihomoravském kraji to bylo dokonce o 10 %.

Tabulka 6: Pocet ekonomickych subjektt v CZ NACE 54 Ubytovani v letech 2010, 2019 a 2020
Kraj 2010 2019 2020 2010/20 2019/20

Praha 3014 4 357 4675 55 % 7%
Jihocesky kraj 2324 2757 2943 27 % 7%
omoravsky ks |12 | e desl_S0% 0%
Karlovarsky kraj 1143 1315 1338 17 % 2%
Kraj Vysocina 486 599 635 31 % 6 %
Kralovéhradecky kraj 1451 1446 1548 7% 7%
Liberecky kraj 1712 1575 1594 -7 % 1%
Moravskoslezsky kraj 746 977 1034 39 % 6 %
Olomoucky kraj 756 881 939 24 % 7%
Pardubicky kraj 445 513 531 19 % 4%
Plzensky kraj 1084 1242 1270 17 % 2%
Stfedocesky kraj 1463 1290 1393 5% 8 %
Ustecky kraj 844 981 1012 20 % 3%
Zlinsky kraj 616 632 682 1% 8 %
Ceska republika 19 325 22 258 23 462 21% 5%
Zdroj: CSU

Ubytovaci zafizeni jsou pro ulely statistického zjiStovani rozdélena na hromadna ubytovaci
zarizeni (HUZ) a individualni ubytovaci zafizeni (IUZ). Mezi IUZ se Fadi nej€astéji chaty, chalupy,
nevyuZzité byty, apartmany apod. Hromadna ubytovaci zafizeni musi disponovat na rozdil od IUZ
alespon 5 pokoji a 10 luzky a patfi k nim hotely, penziony, turistické ubytovny, chatové osady,
kempy a ostatni.

Podle Ceského statistického ufadu fungovalo v roce 2020 v Jihomoravském kraji celkem 1020
HUZ s celkem 50 833 lGzky. To fadi Jihomoravsky kraj na 4. misto mezi ostatnimi kraji.
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Tabulka 7: Pocet a kapacita HUZ dle kraju v roce 2020
Pocet HUZ Pocet pokoju v Pocet luzek v Pocet lizekna  Pocet mist pro

HUz HUz km? stany a
LEIEVENN
Hlavni mésto Praha 910 44 599 102 118 205,8 1055

Jihocesky kraj 1320 21741 62 533 6,2 13425
Jihomoravsigjiesl | 00| W28 S8 1] 5563

617 17572 36 869 11,1 1698
485 9 244 26 677 39 2670
1193 19404 55419 116 5418
997 15455 46 206 14,6 2937
719 13385 34 545 6.4 2382
559 10 934 28 371 54 1636
383 6926 20 194 45 1902
592 11390 30828 40 4 841

Stredocesky kraj 825 15412 40 674 3,7 5889
Ustecky kraj 535 10259 27 288 5,1 2162

Zlinsky kraj 544 11 842 29759 75 1952
Zdroj: CSU

Nasledujici tabulka ukazuje pocet HUZ a pocet lizek v roce 2020 v jednotlivych Spravnich
obvodech obci s rozsifenou pasobnosti (SO ORP) Jihomoravského kraje. Nejvyssiho poctu HUZ
a poctu lizek dosahuje SO ORP Brno, vyssi hustotu IGzek maji také SO ORP Mikulov a Breclav.

Tabulka 8: Pocet HUZ, pokojl a lizek v HUZ dle SO ORP Jihomoravského kraje v roce 2020

Pocet ubytovacich Pocet pokojti v Pocet luzek v Pocet lizek na
zarizeni ubytovacim zafizeni ubytovacim zafizeni km?
Blansko 46 901 2480 7,06
Boskovice 37 492 1375 2,69
Brno 146 6 304 13 445 58,41
Bfeclav 135 2 303 5973 13,61
Buéovice 6 122 284 1,66
Hodonin 40 857 1914 6,69
Hustopece 72 1012 2684 7,56
Ivanéice 11 185 641 3,72
Kufim 10 154 334 4,33
Kyjov 40 578 1543 3,28
Mikulov 130 1611 4 364 17,88
Moravsky Krumlov 12 114 304 0,87
Pohorelice 28 496 1509 7,73
Rosice 17 394 908 5,20
Slavkov u Brna 7 136 311 1,97
Slapanice 21 306 691 2,01
Tisnov 18 399 1093 3,19
Veseli nad Moravou 34 763 2244 6,55
Vyskov 22 420 1025 1,90
%nojmo 175 2589 7382 5,94
Zidlochovice 13 132 329 1,69
Zdroj: CSU

Z hlediska struktury ubytovacich zafizenich jsou v kraji s téméf 50 % nejvice zastoupeny
penziony s celkovym pocétem 427 zafizeni. Druhou nejpocetnéji zastoupenou kategorii jsou
hotely. V roce 2019 byl na Uzemi kraje zastoupen pouze jeden pétihvézdiCkovy hotel a 48
Styrhvézdickovych. Pfevazna vétSina hotelovych zafizeni jsou v tfidé tfi hvézdicek.
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Graf 3: Podily jednotlivych kategorii HUZ v Jihomoravském kraiji v roce 2019

"®

o

m Hotel, motel, botel m Hotel gari m Penzion m Kemp m Chatova osada = Turistickd ubytovna m Ostatni hromadné ubytovaci zafizeni
Zdroj: CSU

Na urovni jednotlivych turistickych oblasti je nejvétsi ubytovaci kapacita v Brné a okoli. Nejvice
ubytovacich zafizeni je pak v turistické oblasti Palava a Lednicko-valticky areal.

Graf 4: Pocet HUZ, pokojt a lizek v HUZ dle turistickych oblasti Jihomoravského kraje v roce 2020
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Zdroj: CSU

V nasledujicim grafu jsou uvedena oficialné certifikovana ubytovaci zafizeni v ramci
mezinarodniho systému Hotelstars Union, ktery spravuje Asociace hoteld a restauraci CR.
Celkem bylo v Cesku v roce 2020 certifikovano pres 430 ubytovacich, z &ehoZ v Jihomoravském
kraji to bylo pfiblizné 10 %.
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Graf 5: Poget certifikovanych ubytovacich zafizeni dle OJK UZ CR (Hotelstars Union) v roce 2020
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Zdroj: Asociace hotell a restauraci CR

Informace o vyuziti ubytovacich kapacit je uvedena v ¢asti 2.3, ktera se tyka poptavky.

2.2.3.2 Infrastruktura pro stravovani

Dulezitou soucasti nabidky cestovniho ruchu predstavuiji stravovaci zafizeni. Tento sektor byl
velmi silné zasazen dopady pandemie COVID-19. Vypovidaci hodnota dostupnych dat proto neni
optimalni. NejaktualngjSi pohled na tento sektor tak poskytuji data z registru ekonomickych
subjekt(i. Z nich vyplyva, Ze v roce 2020 bylo v Ceské republice pres 137 tis. subjektl, z &ehoz
v Jihomoravském kraiji jejich podil dosahl lehce pfes 10 %. Od roku 2010 se tento podil zvySil o
13 %, respektive 0 18 %. Pocet ekonomickych subjektd v oblasti stravovani se tak v kraji zvySoval
nadprimérné. Rovnéz mezi roky 2019/20 doslo k mirnému narustu, pfestoze sektor byl silné
zasazen dopady pandemie COVID-19. Lze v8ak pfedpokladat, Ze pfipadné sniZeni poctu
ekonomickych subjektt se miize projevit v pfistich letech.

Tbulka 9: Pocet ekonomickych subjektt v CZ NACE 55 Stravovani v letech 2010, 2019 a 2020
Uzemi 2010 2019 2020 2010/20 2019/20

Praha 15160 21680 22052 45 % 1,7%
Jihoéesky kraj 8608 9407 9461 10 % 0,6 %
romoravsky ks | 96| 1335 | 40| 8% 01%
Karlovarsky kraj 5146 5398 5352 4% -0 9%
Kraj Vysocina 4464 4986 4975 1% -0,2 %
Kralovéhradecky kraj 7279 7569 7506 3% -0,8 %
Liberecky kraj 6 064 6 555 6476 7% -12%
Moravskoslezsky kraj 11320 12150 12 206 8% 0,5%
Olomoucky kraj 6 866 7658 7743 13 % 1,1 %
Pardubicky kraj 5056 5186 5235 4% 0,9 %
Plzenisky kraj 7299 8078 8122 1% 0,5 %
Stredocesky kraj 13700 14 607 14718 7% 0,8 %
Ustecky kraj 10518 10 745 10 646 1% 09 %
Zlinsky kraj 6 151 6733 6730 9% 0,0 %
Ceska republika 121 557 136 727 137 290 13% 0,4 %
Zdroj: CSU

V roce 2014 zrealizovalo Ministerstvo pro mistni rozvoj CR cenzus stravovacich zafizenich. Toto
Setfeni bylo zatim poslednim ploSnym sc&itanim sektoru stravovacich zafizeni. Z vysledku
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vyplyva, 2e na uzemi Ceské republiky bylo pres 41 tis. stravovacich zafizeni, pficemz
Jihomoravsky kraj se s témérf 11% podilem Fadil na tfeti misto hned za Prahu a StfedoCesky kraj.

Tabulka 10: Pocet stravovacich zafizeni v Jihomoravském kraji v roce 2014

Pocet zafizeni Pocet mist
Pocet % Pocet
Praha 5758 14,0 % 322970 15,2 %
Stredocesky 5034 12,2 % 258 219 12,2 %
Dhomoravsly |4 07% 21| 120
Moravskoslezsky 4221 10,2 % 219032 10,3 %
Jihocesky 2976 72% 149 290 7,0 %
Ustecky 3110 75 % 140 500 6,6 %
Olomoucky 2495 6,1% 138 588 6,5 %
Plzenisky 2 587 6,3 % 125613 5,9 %
Zlinsky 2175 53 % 108 643 51%
Kralovéhradecky 2014 4,9 % 102 121 4.8 %
Pardubicky 1721 42 % 86 991 41%
Vysocina 1684 4,1% 83 137 39%
Liberecky 1742 42 % 80712 3,8%
Karlovarsky 1262 3,1 % 53 068 25%
Ceska republika 41193 100,0 % 2125231 100,0 %

Zdroj: Cenzus stravovacich zafizenich MMR CR, 2014

Infrastruktura pro lazeristvi a wellness

V Jihomoravském kraji jsou také podle vyhlasky Ministerstva zdravotnictvi Ceské republiky dvé
mésta se statusem lazenského mista. Jedna se o mésto Hodonin a obec Lednice.

Hodonin — ve mésté je k lécCebnym ucelim Obrazek 8: Lazné Hodonin
vyuzivdna podzemni voda, ktera predstavuje
doprovod ropnych loZisek. V3echny ffi
exploatované vrty jsou osvédéené pfirodni lécivé
zdroje minerdlnich vod s platnym povolenim k
uzivani. V roce 1993 ziskalo tuto lécebnu do E"El EBWEE ::u:
majetku mésto Hodonin a tim vznikly samostatné Bw e
,Lazné Hodonin".

T

Lednice — Lazné Lednice zahgjily sv(j provoz v
Uunoru 2007, kdy zaCaly IéCit prvni ambulantni
klienty. Hlavnim léEebnym zdrojem stejné jako v
Laznich Hodonin je jodobromova mineralni voda,
kterou pfivadi do lazni z nedalekého vrtu. V kvétnu 2009 ziskaly Lazné Lednice statut IéEebnych
lazni, a tim se staly nejmlad$imi Ié&ebnymi laznémi v CR.

Zdroj: Kudy z nudy
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Graf 6: LGzkova kapacita v lazenskych mistech v letech 2017 a 2018
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Zdroj: Ustav zdravotnickych informaci a statistiky

Lazeriska mista v kraji umozniuji rozvijet nejen tradi¢ni medicinské lazenstvi (Hodonin, Lednice),
ale také wellness sluzby a moderni sluzby v oblasti zdravotniho turismu, wellness nebo
wellbeingu. Infrastruktura v této oblasti je velmi rliznoroda a neexistuje jednoznaéna metodika pro
jeji sledovani. Nejcastéji se jedna o ubytovaci zafizeni s wellness provozy, pfipadné solitérni
zafizeni nabizejici wellness nebo zdravotnickeé sluzby.

Atraktivnim turistickym cilem v této oblasti jsou také aquaparky, které patfi mezi
nejnavstévovanéjsi turistické atraktivity.

Tabulka 11: Vybrané aquaparky a vodni svéty v JMK
Vybrané aquaparky a vodni svéty na jizni Moravé

Aqualand Moravia Pasohlavky Aquapark Kohoutovice Aquapark VySkov
Wellness Infinit Maximus Aquapark Blansko Letni aquapark v Hustopecich
Wellness Kufim Aquapark Uhrice Aquapark v Boskovicich

Zdroj: vlastni zpracovani

2.2.3.4 Infrastruktura pro kongresovy a konferenc¢ni turismus

Brno a néktera vyznamna mésta kraje jsou tradi€nimi kongresovymi nebo konferenénimi
destinacemi (napf. Mikulov, Bfeclav, Znojmo, Hodonin). Brno jako jediné ma tradici v pofadani
velkych kongrest a konferenénich akci, k éemuz méa vybudovanou dostateéné robustni
kongresovou infrastrukturu.
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Brnénské vystavisté — nejvétsi a nejvyznamng;jsi veletrzni areal v jihomoravském kraji a Ceské
republice, jehoz provozovatelem jsou Veletrhy
Brno a.s., které svou €innosti vyznamné ovliviuji
sektor cestovniho ruchu zejména v Brné.
Primérmna rocni navstévnost veletrznich i
mimoveletrznich akci se pohybuje kolem 1 mil.

Obrazek 9: Brnénské vystavisté

CR nebo ze zahrani&i (4 %). Veletrzni areal tak
generuje pfiblizné 700 tisic navstévnika rocné.
Ostatni mésta a lokality kraje jsou vhodna pro
pofadani spiSe mensSich regionalnich akci.
Pfinosy z kongresového a konferenéniho ‘
cestovniho ruchu v8ak ma celé uUzemi Zdroj: Veletrhy Brno
Jihomoravského kraje.

Statistika kongresovych kapacit neni oficialné na narodni Urovni vedena. Posledni statistické
sc¢itani MICE segmentu bylo provedeno v roce 2012 Ministerstvem pro mistni rozvoj. Z tohoto
scitani vyplyva, Zze na uzemi kraje se nachazelo celkem 463 kongresovych kapacit s podilem
11,9 % na celkové kapacité CR.

Tabulka 12: Kapacity kongresového cestovniho ruchu v roce 2012
Typ zafizeni Pocet salli Kapacita sall

¢R Jihomoravsky kraj ¢R Jihomoravsky kraj

Pocet Podil Pocet Podil
hotel 2445 290 11,9% 182 126 22019 121 %
konferenéni centrum 489 51 10,4 % 63 600 8713 13,7 %
kulturni zafizeni 474 52 11,0 % 89 996 8 267 9,2 %
postaveno pred r. 1900 243 42 17,3% 32489 4317 13,3 %
byvaly kulturni dim 106 13 12,3% 20443 2325 1,4 %
vystavni zafizeni 63 . 43 477 . 16,9 %
ustav 34 7 20,6 % 2030 344 .
ostatni 27 6 222% 2645 266 10,1 %
sportovni hala 19 1 53% 75100 7651 10,2 %
Celkem 3900 463 11,9 % 511 906 53 902 10,5 %

Zdroj: MMR CR, plo$né statistické kongresového a incentivniho cestovniho ruchu

Podle dat Brno Convention Bureau, kter4 je oficidlni organizaci Jihomoravského kraje na podporu
kongresového cestovniho ruchu, je v katalogu kongresovych kapacit celkem 232 kongresovych
a konferenc¢nich zafizeni.

Statistika poétu akci a jejich Uéastniki je k dispozici z dat CSU, ktery eviduje tyto udaje v ramci
hromadnych ubytovacich zafizenich, které maji konferenéni prostory. Z téchto dat vyplyva, ze
v roce 2019 dosahl pocet akci vyrazného narlstu a svého maxima za poslednich osm let. Pocet
ucastnikd vsak spiSe stagnoval, a i pfes narust v roce 2019 nedosahl pocet uc€astniki hodnot
z roku 2012. Vyvoj v kraji tak kopiruje obecny trend sice mirného narustu poctu akci, vdak s
niz§im pocétem ucastnik.

V roce 2020 s vyznamnymi dopady pandemie COVID-19 bylo sniZeni vykonnosti MICE zasadni.
U poctu akci a jejich u€astnik( doslo k poklesu asi na tfetinu oproti roku 2020. Obrat v dal$ich
letech bude jen velmi pozvolny a bude také zaleZet na schopnosti sektoru nabidnout nové formy
kongresovych a konferenénich akci.
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Graf 7: Vyvoj pocétu konferenci a jejich u¢astnikd v HUZ v Jihomoravském kraji v letech 2012—2020
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Zdroj: CSU

MICE sektor tak patfi mezi nejvice zasazené odvétvi cestovniho ruchu. Jeho utlum tak odkryl
zavislost Brna a jednotlivych ekonomickych subjektt na tomto odvétvi. Pro Brno je tak zasadni,
aby doSlo k opétovnému nastartovani tohoto sektoru, ale také k vy3&i mife provazani nabidky
cestovniho ruchu s okolim mésta a dalSimi lokalitami kraje, a tim sniZeni jeho zavislosti na tomto
druhu turismu.

2.2.3.5 Infrastruktura pro péSi turistiku a cykloturistiku

Jihomoravsky kraj ma velmi dobry potencial pro cykloturistiku. Podrobnou analyzu pfedpoklad
poskytuje aktualni Koncepce rozvoje cyklistiky v Jihomoravském kraji.

Z poslednich dostupnych dat tykajicich se délky cyklotras za rok 2015 vyplyva, ze Jihomoravsky
kraj disponuje pres 2 600 km cyklotras, z ¢ehoz vétSina je vedena po silnicich. Z hlediska hustoty
cyklotras se kraj s 367 km na 1 000 km? kraj fadi spiSe k podpraméru.

Tabulka 13: Vyzna¢ené udrzované cyklotrasy v jednotlivych krajich Ceské republiky k 31. 12. 2015

Krajlregion Cyklotrasy (v km) Cyklotrasy Cyklotrasy

Celkem Silnicni Pasové celkem na celkem na

1000 km? 10 000 ob.
Stiedocesky kraj a hl. m. Praha 3888,7 37915 97,2 337,80 14,99
Jihocesky kraj 4629,5 43485 281,0 460,28 72,58
Plzensky kraj 3864,0 37035 160,5 511,04 67,01
Karlovarsky kraj 1854,0 1854,0 0,0 559,44 62,25
Ustecky kraj 1692,0 1669,0 23,0 317,15 20,56
Liberecky kraj 1421,0 1169,5 251,5 449,26 32,32
Kralovéhradecky kraj 2696,5 2066,0 630,5 566,61 48,90
Pardubicky kraj 3409,3 28920 517,3 754,44 66,05
Kraj Vysocina 23955 23955 0,0 352,49 47,02

[ Jhomoravsikal | 2693 | 24880 | 153 % 280

Olomoucky kraj 2646,7 1938,0 708,7 502,51 41,70
Zlinsky kraj 1974,0 1.396,0 578,0 498,11 33,76
Moravskoslezsky kraj 2609,0 2261,0 348,0 480,66 21,50
Ceska republika 35723,5 31952,5 3771,0 452,94 33,85

Zdroj: Klub &eskych turistd
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Kraj protinaji tfi evropské dalkove trasy: EuroVelo 4, protinajici stfedni Evropu z Francie az do
ukrajinského Kyjeva, EuroVelo 9, ktera spojuje Baltské mofe s Jadranem a EuroVelo 13, tzv.
Stezka Zelezné opony, tfi pateini dalkové cyklotrasy I. Tfidy (1 — Praha—Brno, 4 — Hodonin—
Sumperk a 5 — Mikulov—Bohumin) a celé fada dalSich cyklotras nizsich tf¥id, véetné dvou tzv.
Greenways: Praha—Videnn a Krakov—Morava-Viden. V kraji se také nachazi nékolik stéle
popularnéjsich singltrekovych trati, napf. Sportpark Boskovice, Singletrail Moravsky kras ¢i Trail
of Life — cykloresort Straznicko.

V kraiji je feSena cyklisticka doprava systémové. V ramci IDS JMK je doplfovana jiz existujici sit
vlakl a brnénské méstské dopravy, kde Ize jizdni kola bez omezeni pfevazet po cely rok. Kromé
toho IDS JMK kazdoro¢né sezénné provozuje sit cyklobust (12 linek cyklobus(i v roce 2021).

Jednim z klicovych produktl kraje jsou Moravské vinarské stezky, kterych je zde vyznacéeno asi
1 200 km. Tato sit je v Jihomoravském a Zlinském kraji tvofena osmnacti okruhy, které propojuje
patefni Moravska vinna stezka. Mimo to je v kraji také vyznacena cela fada dalSich tematickych
cyklotras.

Tabulka 14: Moravskeé vinarské stezk

Moravske vinarské stezky (Jihomoravsky a Zlinsky kraj)

e  Brnénska vinafska stezka e Moravska vinng - Velkopavlovické e  Vinafska stezka — Blauburger

e  Bzenecka vinafska stezka e Moravska vinna - Znojemska o  Vinafska stezka — Muskat

e  Krajem André o Muténick vinaiska stezka o  Vinafska stezka — Ryzlink Vladsky
e Kyjovska vinafska stezka e  Skalicka e  Vinafska stezka — Sylvanské

e  Mikulovska vinafské stezka e Stard hora e Vinafska stezka — Tramin

e Modré hory e Straznicka vinarska stezka o  Vinafska stezka — Zweigeltrebe

e Moravska vinna — Mikulovska e Uherskohradistskéa vinafska stezka e Vinafska stezka PodluZi

e Moravska vinna - Slovacka o  Velkopavlovicka vinafska stezka e  Znojemska vinafska stezka

Zdroj: Nadace partnerstvi
Potencial pro nové formy turismu pfedstavuje také na 22 stezek vhodnych pro in-line brusleni.

V kraji je vyznadena cela fada nauénych stezek, které tematicky doplfiuji nabidku pé&si turistiky.
Pfehled vybranych nau€nych stezek je sou€asti nasledujici tabulky.

Tabulka 15: Pfehled vybranych nauénych stezek v Jihomoravském kraji
Vybrané naucné stezky v kraji

o Naucna stezka Bitva fi cisafl e  Naucna stezka Krajinou Vyhonu e  Naucna stezka Turold
e  Nauéna stezka Brnénska pfehrada | ¢ Naucna stezka Lednické rybniky e Naugna stezka Udoli Riky
o  Nauéna stezka Bucin e  Naucna stezka Luzni les o Nauéna stezka Udolim lasky
o  Cesta zeleza Moravskym krasem | o Naucéna stezka Macocha o Naucna stezka Vaté pisky
o Naucna stezka Dévin e  Mandlofiova naucna stezka o Naucna stezka Véstonicka nadrz
e Doubravsky okruh e Medlanecka nau¢na stezka e Vinafska nau¢na stezka Mikulov
e  Graselova stezka Vraténin e  Stezka Modré hory e  Vinafska naucna stezka Stara hora
o Naucna stezka Hanysek e  Naucna stezka Melice e  \Vinarska nautna stezka Valtice
o Naucna stezka Hradni okruh e  Naucna stezka Pamatky o Naucna vinafska stezka mezi
o Nauéna stezka Jedovnické rybniky zidovského mésta Boskovice vinicemi Velkych Bilovic

- Rudické propadani e  Naucna stezka Pohansko o Naucna stezka Zidovskou Ctvrti v

Mikulové

Zdroj: www.trecking.cz

Spole¢nou nabidkou kraje v oblasti péSi nebo cykloturistiky je nabidka pro poutni turismus, vice
viz kapitola 2.2.2.4.
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2.2.3.6 Turisticka informaéni centra

V Jihomoravském kraji se vroce 2020 nachazelo celkem 56 certifikovanych turistickych
informacnich center podle Jednotné Kklasifikace turistickych informacnich center Asociace
turistickych informacénich center, coz je nejvice v ramci celé Ceské republiky.

Graf 8: Poget certifikovanych turistickych informacénich center v krajich CR v roce 2020
60 56
50
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20

49 49

Zdroj: Asociace turistickych informacnich center

Na uzemi Ceské republiky je jedno certifikované informaéni centrum pfiblizné na 168 km2. Z dat
je tak mozné vypoditat jejich hustotu dle jednotlivych kraju Ceské republiky. Jihomoravsky kraj
disponuje nadprimérnou hustotou certifikovanych TIC. Jedno certifikované TIC je v kraiji pfiblizné
na 128,5 km2, tedy o cca 40 km2? méné&, nez je pramér Ceské republiky.

Tabulka 16: Rozdil v hustoté certifikovanych TIC na km? oproti praméru CR v jednotlivych krajich v roce 2020
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Zdroj: Asociace turistickych informacnich center

2.2.3.7 Dalsi atraktivity a turistické cile cestovniho ruchu

V Jihomoravském kraji se nachazi dalsi infrastruktura, kterd doplfiuje nabidku cestovniho ruchu
a vytvafi dllezitou sou¢ast produktl kraje.

Infrastruktura pro golf — v kraji se nachazi celkem pét znormovanych golfovych hfist. Golf
Resort Kaskada je nejvyznamnéjsi jjihomoravské hfisté, které je golfovym i byznys centrem pro
Brno a okoli. Jde o obrovsky areal, na kterém se nachazeji tfi devitijamkova hfisté a fada
tréninkovych ploch. V kraji jsou dale k dispozici tato golfova hfisté: Golfovy areal Kralovska vinice,
Austerlitz Golf Resort, Golf Resort Brno a Golf Kofenec. Infrastruktura pro golf je dale doplnéna
mensimi zafizenimi.

Zoologické zahrady, zoo parky a botanické zahrady — mezi nejvyznamnéjsi turistické
atraktivity kraje patfi zoologické zahrady, zoo parky nebo botanické zahrady. Tietim
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nejnavstévovanéjSim turistickym cilem kraje je Zoologicka zahrada Brno, devatym a desatym
turistickym cilem pak Zoopark VySkov a ZOO Hodonin.

Tabulka 17: Prehled Zoologickych zahrad, zoo parki, botanickych zahrad a podobnych turistickych cild
Zoo, zoo parky, botanické zahrady a arboreta

Zoologicka zahrada Brno Zoologicka zahrada Hodonin Zoopark VySkov
Mini ZOO Jizansky dvorek Brno Papous¢i zoologicka zahrada Lamacentrum Hady
Vlastivédné muzeum na zamku Kyjov Svét divociny — Lednice Bylinkovy réj v Cejkovicich

Arboretum Smelcovna

Zamecky palmovy sklenik — Lednice Obora Holedna - Brno Bystrc Botanicka zahrada

Zdroj: vlastni zpracovani

Infrastruktura pro rekreaci u vody — Siroké moznosti nabizi kraj také pro milovniky vody.
Atraktivnim mistem pro razné druhy rekreace je trio Novomlynskych nadrzi na Palavé. Dale je
mozné zminit Vranovskou pfehradu, Brnénskou pfehradu, vodni nadrz Letovice a popularni je
cela fada dalSich pfirodnich biotopu.

Vodactvi a rekreacni plavba — v kraji jsou také vhodné podminky pro vodactvi. Nejvyznamné;si
fekou je Dyije, ktera je celoro¢né sjizdna. Jedna se o mirné tekouci feku protékajici vinarskymi
oblastmi, nedotéenymi luznimi lesy se slepymi rameny, Lednicko-valtickym arealem a pohrani¢ni
oblasti.

V poslednich letech na popularité ziskava rekreaéni plavba. Vodnimi cestami vhodnymi pro
rekreacni plavbu jsou feka Morava, Dyje v useku pod méstem Znojmo v€etné novomlynskych
nadrzi a fenomén posledni doby, kterym je Batlv Kanal. Jde o historickou vodni cestu
vybudovanou v letech 1934-1938, ktera spojovala Otrokovice ve Zlinském kraji s Rohatcem
v Jihomoravském kraji. Délka splavného Useku Batova kanalu je v sou€asnosti pfiblizné 53 km.
Nékteré useky vedou fekou Moravou, jinde vede uméle vyhloubenymi kanélovymi Useky.

Infrastruktura pro agroturistiku — kraj disponuje nejen vhodnymi pFedpoklady, ale i
infrastrukturou pro rozvoj agroturistiky, ktera zahrnuje predevSim ekofarmy. Je mozné zminit
napf. Farmu Ov¢i terasy v Némcickach na jihu Moravy, Jeleni farmu Je€menisté ¢i PStrosi farmu
v Doubravici nad Svitavou.
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2.3 Analyza poptavky cestovniho ruchu

Analyza poptavky cestovniho ruchu Jihomoravského kraje zahrnuje analyzu navstévnosti HUZ
vypracovanou na zakladé statistickych dat CSU doplnénou o kvalitativni Gdaje z monitoringu
navstévnosti jednotlivych turistickych oblasti. Navstévnost Jihomoravského kraje je porovnana se
v&emi ostatnimi kraji Ceské republiky.

2.3.1 Navstévnost kraje

Vyvoj cestovniho ruchu je hodnocen podle poétu hostl a poétu pfenocovani v HUZ. Pocet hostl
v Jihomoravském kraji se mezi lety 2012 a 2019 navySoval o celkovych 62 %. Velmi podobna je
situace u poctu pfenocovani, kde se tento pocet rovnéz kazdoro¢né navysSoval a ve sledovaném
obdobi vzrostl 0 61,6 %. Celkem stravili hosté HUZ v Jihomoravském kraji v roce 2019 vice nez
4,2 milionu noci. Primérny pocet pfenocovani vSak ve sledovaném obdobi spiSe stagnoval,
pficemz v roce 2019 stravili hosté v kraji primérné pouze 1,98 noci. Kvili dopadiim celosvétové
pandemické krize dosSlo v roce 2020 k meziroénimu poklesu hostl o vice nez 45 %. Pramérny
pocet pfenocovani naopak vyraznéji vzrostl na 2,32 noci.

Graf 9: Vyvoj poctu hostl v Jihomoravském kraji a jejich primérny pocet pfenocovani v HUZ mezi lety 2012-2020
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Zdroj: CSU

Mezi hosty kraje prevazuji domaci hosté, ktefi tvofi témér dveé tretiny v8ech hostl. Mezi lety 2012—
2019 vSak postupné doslo k nepatrnému nardstu podilu zahrani¢nich hostu, ktery v roce 2019
tvofil pfes 35 %. Po Praze, ktera nékolikanasobné prevySuje v poctu navstévnika vsechny ostatni
kraje, je Jihomoravsky kraj v absolutnich &islech dlouhodobé& nejnavstévovangjsim krajem CR.
Kromé toho zde dochazi k nejvy$Simu dlouhodobému rlstu navstévnosti ze vSech krajl, kdy mezi
roky 2012-2019 doslo k narustu poc¢tu navstévnik v HUZ o vice nez 62 %.

Graf 10: Poget hosttl v HUZ ve v8ech krajich CR (kromé Prahy) v letech 2012 a 2019
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prenocovani ze v8ech kraju (na urovni 1,98 noci v roce 2019), v absolutnim poctu pfenocovani
v HUZ byl az na patém misté za Prahou, Karlovarskym, Kralovéhradeckym a Jiho€eskym krajem.
Na druhou stranu zde mezi roky 2012 a 2019 doslo k vyrazné nejvétSimu narlstu ze vSech kraja,
konkrétné o 62 %.

Graf 11: Poget pfenocovani v HUZ ve vSech krajich CR (kromé& Prahy) v letech 2012 a 2019
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Pandemie Covid-19 zasahla v roce 2020 silné celou CR, cestovni ruch v né&kterych krajich véak
byl zasazen vyraznéji nez v jinych. Pokud jde o pocet hostl v HUZ, zcela nejvyraznéjsi propad
zazila Praha, kde doSlo k meziro€nimu snizeni o 73 %. Druhy nejhorSi ubytek navstévniku zazil
pravé Jihomoravsky kraj, kde doSlo k meziro&nimu poklesu 0 45 %.
Graf 12: Meziro&ni zména poétu hosttl v HUZ v krajich CR mezi lety 2019 a 2020
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Zdroj: CSU

U vétsiny kraju v§ak doslo k mensimu poklesu v poctu pfenocovani nez v pfipadé poctu hosta.
To bylo zplisobeno naristem primérného poctu pfenocovani. K poklesu primérného poctu noci,
které hosté v HUZ stravi, doSlo pouze v Praze a Karlovarském kraji. Meziro&ni zména poctu
pfenocovani byla v Jihomoravském kraji tvrta nejhorsi, s poklesem o 36 %.
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Graf 13: Meziro&ni zména podtu pfenocovani v HUZ v krajich CR mezi lety 2019 a 2020
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Pro lepsSi srovnani navstévnosti mezi rizné velkymi kraji v8ak mohou poslouzit dva zakladni
indexy, které také lépe vypovidaji o pfipadném zatiZzeni cestovnim ruchem, a to intenzita a
hustota cestovniho ruchu.

Intenzita cestovniho ruchu je pomér pfenocovani turistd na pocet obyvatel dané lokality. Z
pohledu CR by snahou mél byt pomalu rostouci index, kde je zapotiebi sledovat dil&i lokality,
podporovat rozvoj v mistech, kde je index nizky a pfitom vysoky potencial rozvoje cestovniho
ruchu. A naopak sledovat a idealné pfedchazet bodu zvratu v pretizenych lokalitach. NejvysSi
intenzitu cestovniho ruchu bylo v roce 2019 mozné pozorovat v Karlovarském kraji a Praze,
v absolutnich Cislech patfi mezi nejnavstévovanéjsi, ma ve srovnani s CR spiSe podpriimérnou
intenzitu, a tedy i nizké zatiZeni cestovnim ruchem.

Graf 14: Intenzita cestovniho ruchu — Poget pfenocovani v HUZ na podet obyvatel v roce 2019 v krajich CR
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Zdroj: CSU

Na nasledujicim grafu byly kraje porovnany z hlediska po¢tu pfenocovani na 1 kmZ2. Z porovnani
byla v tomto pfipadé vyfazena Praha, jelikoz jeji hodnoty jsou nesrovnatelné vy$si nez v ostatnich
krajich. V tomto relativnim srovnani je v roce 2019 co do poctu pfenocovani Jihomoravsky kraj
na 5. misté, stejné jako v absolutnich Eislech. Nejvice pfenocovani na km? po Praze zaznamenal
Karlovarsky kraj, nejméné pak kraj Vysoc€ina. Tato veli€ina udava tzv. hustotu cestovniho ruchu,
ktera pfi vyS8ich hodnotach popisuje zatizeni destinace, doprovodné infrastruktury a vztah
k zivotnimu prostfedi.
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Graf 15: Hustota cestovniho ruchu — Poget pfenocovani v HUZ na km?v roce 2019 v krajich CR (bez Prahy)
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Na nasledujicim grafu je zobrazeno gisté vyuziti pokoji v HUZ. Je vidét, Ze od roku 2012 doslo
k vyraznému narustu vyuziti kapacit HUZ v Jihomoravském kraji, a to konkrétné z 24,2 % na 41,7
% v roce 2019. Tim se Jihomoravsky kraj fadi na paté misto mezi ostatnimi kraji.

Graf 16: Cisté vyuziti pokojii v Jihomoravském kraji (2012—2019)

2019 41,70% 58,30%
2018 39,60% 60,40%
2017 37,90% 62,10%
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Zdroj: CSU

Na navstévnosti kraje se zcela jednoznaéné nejvice podili SO ORP Brno, kde se v roce 2019
ubytovalo prfes 875 tisic navstévnikl(. Ke dvou set tisicim navstévnika se pak blizily SO ORP
Bfeclav, Mikulov a Znojmo. Ani nad 10 tisic ndvstévniku se naopak nedostaly SO ORP Bucovice,
Zidlochovice, Moravsky Krumlov a Ivanéice.
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Graf 17: Navstévnost jednotlivych SO ORP v Jihomoravském kraji v roce 2019
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Nejvyssi narlist poctu navstévnikd ubytovanych v HUZ od roku 2012 zaznamenal SO ORP
Bucovice, ktery vSak rostl z velmi nizké vychozi pozice. TémérF o 100 % narostl pocet navstévnikud
ve SO ORP Brno, 0 93 % ve SO ORP Mikulov. Jediny SO ORP, kde doslo od roku 2012 k poklesu
navstévnikd je SO ORP Hodonin.

Graf 18: Procentualni zména v navstévnosti v jednotlivych SO ORP Jihomoravského kraje mezi lety 2012 a 2019
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Podivame-li se na srovnani navstévnosti jednotlivych turistickych oblasti, nejvice navstévnika,
témér 1 milion, navstivilo v roce 2019 Brno a okoli. Navstévnici zde vSak ze vSech péti oblasti
travi nejméné noci, v prméru 1,8. Pfes 587 tisic navstévnikl se ubytovalo na Palavé a v
Lednicko-valtickém arealu. Nejmensi pocet navstévniki mélo Slovacko, kde vsak travi
navstévnici nejvice noci. Nejméné pfenocovani tak méla v roce 2019 oblast Moravského krasu a
okoli. Dopady pandemické krize v roce 2020 zpUsobily pokles navstévnosti ve vSech turistickych
oblastech, nejvyraznéjsi propad (o 59 %) zaznamenalo Brno a okoli. Nejmensi pokles naopak
zaznamenalo Znojemsko a Podyji (0 17 %). Ve vSech turistickych oblastech doSlo k narlstu
primérného poctu prfenocovani, ktery alespon casteéné kompenzoval uUbytek navstévniki.
Nejvétsi nartst v primérném poctu pfenocovani zaznamenalo Slovacko.

Graf 19: Navstévnost jednotlivych turistickych oblasti Jihomoravského kraje v roce 2019
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Nevyhodou porovnavani navstévnosti na zakladé dat hromadnych ubytovacich zafizeni je fakt,
Ze nezahrnuji navstévniky ubytované mimo HUZ a také navstévniky, ktefi se v dané lokalité
neubytuji (tzv. vyletnici). Pro lepSi obrazek o celkové navstévnosti mize pomoci moderni metoda
vyuziti tzv. signalizacnich dat. Celkovou navstévnost jednotlivych turistickych oblasti v roce 2019,
rozdélenou na turisty (osoby, které v lokalité stravi noc) a vyletniky (osoby, které v lokalité
nestravi Zadnou noc), na zakladé téchto dat zobrazuje nasledujici graf.

Graf 20: Celkovy pocet navstévnikl jednotlivych turistickych oblasti Jihomoravského kraje v roce 2019 (na zakladé
signaliza€nich dat)
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Zdroj: CE-Traffic, a.s. — Analyza navstévnosti Jihomoravského kraje 2019
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Tato data umozniuji také zajimavy pohled na misto plvodu navstévnikd kraje. Pokud jde o
jednodenni vyletniky, ti v roce 2019 nej¢astéji pochazeli pfimo z Jihomoravského kraje a dale ze
Zlinského kraje, Vysoc€iny a Olomouckého kraje. Ze zahrani¢nich vyletnik( byli nej¢astéji
zastoupeni Némci a Rakusané.

Graf 21: Misto plvodu vyletnik(l v Jihomoravském kraji v roce 2019 (na zakladé geolokacénich dat)
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Zdroj: CE-Traffic, a.s. — Analyza navstévnosti Jihomoravského kraje 2019

Pokud jde o turisty, tedy navstévniky, ktefi v Jihomoravském kraji stravili alespon jednu noc,
kromé Jihomoravského kraje nejCastéji pochazeli z Prahy a StfedoCeského kraje. Ze
zahraniénich turistt se nej¢astéji jednalo o turisty z Némecka, Rakouska, Slovenska a Polska.

Graf 22: Misto plvodu turistt v Jihomoravském kraji v roce 2019 (na zakladé geolokacnich dat)

Domaci turisté (unikatni) Zahranicni turisté (unikatni)
Jihomaravsky kraj 16,22% Némecko 9,10%
Hlavni mésto Praha Rakousko
Stredocesky kraj Slovensko
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Zdroj: CE-Traffic, a.s. — Analyza navstévnosti Jihomoravského kraje 2019

2.3.2  Navstévnost vybranych turistickych cila

Atraktivitu kraje je mozné demonstrovat také na navstévnosti konkrétnich turistickych cill, které
poskytli idaje o registrovanych navstévnicich. TOP dvacet nejnav§tévovanéjSich turistickych cill
je uvedeno v nasledujici tabulce.
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Tabulka 18: 20 nejnavstévovanéjsich turistickych cilll v Jihomoravském kraji v roce 2019 a srovnani s rokem 2018
Poradi Nazev objektu

Kategorie

1 Aqualand Moravia

2 Statni zamek Lednice

3 Z00 Brno

4 VIDA! science centrum

5 Svaty kopecek - Kfizova

6 Statni zamek Valtice

7 Punkevni jeskyné a Macocha
8 Wellness Kufim

9 Z00 PARK Vyskov

10 Zoologicka zahrada Hodonin
1 DinoPark Vyskov

12 Hvézdarna a planetarium Brmo
13 Zamek Mikulov

14 Zamek Slavkov

15 Hrad Spilberk

16 Archeopark Pavlov

17 Statni hrad Pemstejn

18 Statni hrad Vevefi

19 Muzeum vinafstvi, zahradnictvi a krajiny
20 Statni zamek Vranov nad Dyji

aquapark

zamek

zoologicka zahrada
science centrum
trasa

zamek

jeskyné

aquapark
zoologicka zahrada
zoologicka zahrada
zabava

hvézdarna

zamek

zamek

hrad

muzeum

hrad

hrad

muzeum

zamek

zabavni turistické cile
hrady a zamky

z00, zahrady a akvaria
véda a technika
sakralni pamatky
hrady a zamky
pirodni turistické cile
zabavni turistické cile
z00, zahrady a akvaria
200, zahrady a akvaria
zabavni turistické cile
véda a technika

hrady a zamky

hrady a zamky

hrady a zamky

muzea a galerie

hrady a zamky

hrady a zamky

muzea a galerie

hrady a zamky

792,8
3941
330,1
259,3
236,9
194 ,4
217,0

193,2
1721
150,3

67,8
42,8
106,6
75,0
75,7
92,7
70,0
61,1

806,1
389,4
331,3
2878
261,2
2125
2123
201,5
200,7
195,4
191,3
170,0
126,5
102,0
100,2
84,5
81,9
80,8
"7
69,4

Zdroj: CzechTourism — Navstévnost turistickych cill

Aqualand Moravia byl v roce 2019 dokonce Sestym nejnavstévovanéjsim turistickym cilem v celé
CR. Statni zamek Lednice se stal v roce 2019 tfetim nejnavstévovanéjsim pamatkovym objektem
v celé CR. Celkové Ize pozorovat velké zastoupeni hradl, zamkl ¢&i zoologickych zahrad mezi

nejnavstévovangjSimi cili.

Kromé vySe uvedenych turistickych cilll Ize také na zakladé dat NIPOS uvést napf. Regionalni
muzeum v Mikulové s vice nez 178 tisici navstévniky v roce 2019, Muzeum mésta Brna (164,3
tis.), Moravskou galerii v Brné (118,6 tis.), Technické muzeum v Brné (105,7 tis.) & Moravské

zemské muzeum, Brno (94,9 tis.).
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Analyza zainteresovanych stran

Strategie je dokumentem, ktery se tyka celé fady dotéenych skupin v kraji, které se vzajemné
odlisuji urovni zajml a skuteé¢nym vlivem. Z toho duvodu bylo provedena zjednodusena analyza
zainteresovanych stran, ve které jsou vymezeny klicové cilové skupiny v kraji:

¢ Krajsky ufad Jihomoravského kraje

e Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava

e Organizace destinacniho managementu v Jihomoravském kraji
e Mésta a obce s vysokym potencialem cestovniho ruchu

e Mésta a obce s nizkym potencialem cestovniho ruchu

e Turisticka informacni centra

e Profesni asociace v oblasti cestovniho ruchu

e CzechTourism

o Navstévnici kraje

e Obyvatelé (rezidenti) Jihomoravského kraje

e Poskytovatelé sluzeb plsobici v cestovnim ruchu

e Provozovatelé turistickych atraktivit

e Statni organy pamatkové péce a ochrany pfirody a krajiny
o Neziskové subjekty

e Investofi

Pro potfeby analyzy zainteresovanych stran byla provedena analyza dle dvou snadno
interpretovatelnych kritérii:

e Silalvyznam — vyjadfuje silu nebo vyznam cilové skupiny pro rozvoj cestovniho ruchu a
realnou moznost dané skute€nosti v kraji ovlivnit

o Zajem/potieby — vyjadiuje zajem nebo potfeby na feSeni rozvoje cestovniho ruchu

Analyza byla zpracovana v ramci workshopu se zastupci odborné vefejnosti v Jihomoravském
kraji. Bodové hodnoceni bylo provedeno expertnim zplsobem na zakladé Setfeni mezi 20
ucastniky tohoto workshopu. Vysledky analyzy zainteresovanych stran jsou uvedeny v nize
uvedené tabulce.

Tabulka 19: Vysledky analyzy zainteresovanych stran v oblasti cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji

Zainteresovana strana Stavajici Vyznam

Poskytovatelé sluzeb plsobici v cestovnim ruchu 9,0 9,0
Provozovatelé turistickych atraktivit 8,8 75
Mésta a obce s vysokym potencialem cestovniho ruchu 8,6 8,2
Centréla cestovniho ruchu — Jizni Morava 8,2 8,3
Organizace destina¢niho managementu v kraji 8,0 7.9
Krajsky urad Jihnomoravského kraje 7,7 6,4
Investofi 7,6 6,8
CzechTourism 7,0 4,2
Navstévnici kraje 6,3 6,0
Statni organy pamatkové péce a ochrany pfirody a krajiny 57 3.4
Profesni asociace v oblasti cestovniho ruchu 55 6,8
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Turisticka informacni centra 53 55
Obyvatelé (rezidenti) Jihnomoravského kraje 4,6 4,6
Neziskové subjekty 3,9 43
Mésta a obce s nizkym potencialem cestovniho ruchu 34 3,8

Zdroj: KPMG Ceska republika

V ramci vyhodnoceni analyzy je posouzen vyznam a zajem téchto subjektl, pficemz jsou
identifikovany ¢étyfi riizné druhy subjektd, jejichz vyznam je nasledujici:

e Kiicovi hraci — jsou subjekty, které mohou rozhodujicim zplsobem ovlivnit rozvoj
cestovniho ruchu v kraji a pfispét k tvorbé Strategie

e Ovlivnéni — jsou subjekty, které maji byt Strategii pfedevsim pozitivné ovliviiovany
e Tvlrci — jsou subjekty, které definuji prostiedi pro rozvoj cestovniho ruchu

e Dav — jsou subjekty, které maji z pohledu tvorby Strategie nizsi vyznam, ale je nezbytné
sledovat, pfipadné vyuzivat jejich zajmy.

Graf 23: Analyza zainteresovanych stran tvorby Strategie
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Zdroj: KPMG Ceska republika

Z provedené analyzy vyplyva, Ze nejvétSi vyznam z pohledu rozvoje cestovniho ruchu maji
poskytovatelé sluzeb v cestovnim ruchu, mésta a obce, provozovatelé turistickych atraktivit a
Centrala cestovniho ruchu spole€né s destinacnimi organizacemi v kraji. Tyto vysledky jsou
podstatné pro spravné urCeni odpovédnosti za stanovena opatieni v navrhové €asti Strategie.
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2.5 Analyza institucionalniho zajisténi cestovniho ruchu

Pro efektivni zajisténi cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji je nezbytna efektivni ¢innost DMO,
které zajistuji vzajemnou spolupraci a koordinaci poskytovatel( sluzeb cestovniho ruchu.

Obrazek 10: Princip destinacni spoluprace

DESTINACE (CILOVE MiSTO)

PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU

Spoluprace a partnerstvi

v destinaci
(vefejny, soukromy a neziskovy sektor na narodni, regionalni
a mistni trovni)

Podnikatelé Rezidenti Vefejny sektor

Zvyseni poétu
prenocovani a piijma
zturismu

Podnikatelské
prileZitosti a
konkurenceschopnost

lova pracovni mista,
vy§&sipfijmy a kvalita
Zivota

Pfijmy do vefejnych
rozpoé&tu, regionalni
rozvoj

Zdroj: Kategorizace DMO, KPMG CR, CzechTourism

2.5.1 Vyvoj organizace cestovniho ruchu na uzemi kraje

PFiblizné do roku 2017 byla Ceské republika pro marketingové Ggely rozdélena do turistickych
region(l a turistickych oblasti2. Na tzemi kraje byl vymezen v souladu s hranicemi kraje turisticky
region ,Jizni Morava“ a dale pét turistickych oblasti: Brno a okoli, Moravsky kras a okoli, Palava
a Lednicko-Valticky areal, Slovacko, Znojemsko a Podyji.

Problémem tohoto systému bylo jeho vytvofeni seshora bez vazby na funkéni DMO v jednotlivych
turistickych regionech a oblastech. V mnoha téchto uzemich se funkéni DMO nepodafilo vibec
vytvofit, v jinych soupefilo o tuto pozici vice subjektll, coz ¢asto vedlo k neefektivité vyuzivani
finan¢nich prostfedkd na cestovni ruch. V té dobé tak kraj uplatfioval systém institucionainiho
zajisténi cestovniho ruchu s dominantnim postavenim Centraly cestovniho ruchu Jizni Morava.

Tento systém mohl byt relativné Uspésné rozvijen v obdobi podpory cestovniho ruchu v ramci
evropskych fondu, nebot tyto prostfedky se vyznamné podilely na financovani marketingovych
aktivit kraje také v oblasti cestovniho ruchu. S vyznamnym snizenim dostupnosti téchto
prostfedkl bylo nutné provést strukturalni zmény.

V roce 2017 Rada Jihomoravského kraje usnesenim &. 525/17/R8 povéfila Centralu cestovniho
ruchu Jizni Morava provedenim certifikace destinaénich managementd v turistickych oblastech
Jihomoravského kraje v souladu s Prioritou 1 Programu rozvoje cestovniho ruchu
Jihomoravského kraje 2014—-2020 dle kritérii certifikace oblastnich DMO JMK (tzv. krajské
certifikace). Vysledkem tohoto systému byla certifikace vSech DMO ve vSech vymezenych
turistickych oblastech kraje.

Od roku 2018 pak byla Ministerstvem pro mistni rozvoj a Asociaci kraji CR pfijata nova pravidla
pro podporu destinaéniho managementu ve formé standardu pro ¢innost organizaci destina¢niho
managementu s nazvem ,Kategorizace organizaci destinaniho managementu®, ktery je

2 Turisticky region je tizemi cestovniho ruchu vymezené rajonizaci agentury CzechTourism. Ceska republika byla podie
ni rozdélena na 17 turistickych regiond, které se skladaly z mensich tzemnich celkll — turistickych oblasti (celkem 40).
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spravovan agenturou CzechTourism. Vysledkem tohoto systému je novy &tyfdroviiovy systém
organizaci destinaéniho managementu, ve kterém byla zrusena Uroven plvodnich turistickych
regionll. Vzhledem k tomu, Ze zakladem tohoto systému je dlraz na vznik funkéni organizacni
struktury, rozviji se tento systém postupné. Na uzemi Jihomoravského kraje proSly certifikaCnim
procesem vSechny stavajici DMO s rGznou Uspésnosti, pficemz nékterym z nich se nepodafilo
certifikaci obhajit.

Vzhledem k tomu, Ze pfijeti nové Kategorizace DMO jednoznaéné ukazuje budouci smér a roli
kraje v ramci podpory cestovniho ruchu a skutecnosti, Zze platnost krajské certifikace vSem
oblastnim DMO kon¢i k 31.12.2021, se kraj usnesenim rady rozhodl svoji vlastni certifikaci
destina¢nich managementd ke konci roku 2021 ukongit. Dal$i vyzvou je tak stavajici organizacéni
strukturu v kraji dale profesionalizovat, a to pfi zachovani motivaénich podminek pro jednotlivé
turistické oblasti.

252 Institucionalni zajisSténi cestovniho ruchu na krajské uarovni

Jihomoravsky kraj v souladu se zakonem €. 129/200 Sb.,

o , Centrilacestovnino ruchu o krajich rozviji na svém uzemi cestovni ruch. V ramci

i organiza¢ni struktury krajského ufadu je gesce

jlznl mora‘,a cestovniho ruchu svéfena odboru regionalniho rozvoje.

Tento odbor je pofizovatelem kliCovych strategickych

rozvojovych dokumentd v oblasti cestovniho ruchu,

administratorem dotaénich programd a soucasné vytvari podminky pro co nejefektivnéjsi rozvoj

cestovniho ruchu a vyuziti potencialu tohoto odvétvi v ramci kraje. Za uéelem koordinace,

komunikace a kooperace v ramci strategickych oblasti rozvoje cestovniho ruchu kraj zfidil

Pracovni skupinu pro cestovni ruch (Regionalni kolegium pro cestovni ruch) pfi Regionaini stalé

konferenci pro Uuzemi Jihomoravského kraje. Toto kolegium tak tvofi soucast 3K platformy
cestovniho ruchu kraje.

V ramci dotaznikového Setfeni, které bylo realizovdno v ramci tvorby této Strategie, byli
respondenti dotazovani na to, jaké podminky kraj vytvafi pro €¢innost DMO na svém uzemi.
Respondenty byly pfevazné obce, turistickd informacni centra nebo provozovatelé turistickych
atraktivit. Vyzkumu se uc€astnilo celkem 392 respondentl, z toho 270 deklarovalo zajem nebo
znalost destinacniho managementu. Z respondentl, ktefi deklaruji znalost nebo zajem o
destinaéni management, se vétdina shoduje, Ze kraj vytvafi vyhovujici nebo spiSe vyhovujici
podminky.

Graf 24: Jaké podminky vytvari Jihomoravsky kraj pro ¢innost DMO na svém tzemi?

°/

o 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

] l’JpIne vyhovujici m Spise vyhovujici m SpiSe nevyhovujici
® UpIné nevyhovujici ® DMO neznam/€innost DMO mé nezajima = Nemam zajem odpovidat

Zdroj: KPMG CR

Jihomoravsky kraj zaloZil v roce 2005 Centralu cestovniho ruchu Jizni Morava, jako svou krajskou
DMO. Jedna se o sdruzeni pravnickych osob, kterymi jsou Jihomoravsky kraj, mésto Brno a Svaz
obchodu a cestovniho ruchu. U&el a poslani krajské DMO je specifikovan v zakladaci smlouvé,
pficemz mezi hlavni €innosti zajiSténi rozvoje a koordinace cestovniho ruchu v Jihomoravském
kraji.

Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava koordinuje rozvoj, propagaci a prezentaci cestovniho
ruchu v turistickém regionu ,Jizni Morava®, ktery geograficky pokryva uzemi Jihomoravského
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kraje, a zamé&fuje se na maximalni vyuziti turistického potencialu uzemi. Organizace v roce 2018
ziskala prvni certifikaci v ramci nového systému Kategorizace DMO. Jihomoravsky kraj se tak
fadi ke vétsiné kraju s vlastni DMO. Srovnani s ostatnimi krajskymi DMO poskytuje nasledujici

tabulka.
Tabulka 20: Srovnani krajskych DMO v roce 2020
Nazev DMO j Pravni forma Pocet zaméstnancti

Vychodni Morava Zlinsky 0.p.s. 6 8 mil.
Vychodni Cechy Pardubicky 2.5.p.0. 5 7,8 mil.
Destinaéni agentura Zivy kraj Karlovarsky spolek 3 17 mil.
Jihoceska centrala cestovniho ruchu JihoCesky p 0. 31z toho 11 manaierﬂ TO 39 mil.
Vysoclna Tourlsm Vysocma 14 mil.

m—m
Moravian - Silesian Tourism Moravskoslezsky S.r.o 9 mil.

Centrala cestovniho ruchu
Olomouckého kraje

Stredoceska centrala cestovniho ruchu StfedoCesky p.o. 27 39 mil.
Zdroj: KPMG CR na zakladé vyroénich zprav DMO

Olomoucky S.r.0. 4 -

Respondenti byli v ramci vyzkumu také dotazovani, zda znaji krajskou DMO a jaké Cinnosti ma
krajska DMO zajistovat. PFiblizné 52 % ze vSech respondentl vi, Ze kraj ma zaloZzenou centralu.
Z téch, ktefi deklaruji, ze se cestovnim ruchem zabyvaji, je to 71 %. Tato skute€nost znamena,
Ze v dal$im obdobi bude nutné pracovat na jejim zviditelnéni a zlepSovani znalosti aktéri v izemi
0 jeji Cinnosti.

Z hlediska ¢innosti, které ma krajska DMO vykonavat, jsou to pfedevsim ¢innosti v oblasti
strategie cestovniho ruchu, realizace marketingovych aktivit cestovniho ruchu a zajistovani
finanénich prostfedkud. Ostatni ¢innosti jsou vSak v relativnim srovnani pro respondenty méné
dalezité. Setfeni v8ak potvrdilo, Ze je nelze opominout.

Graf 25: Jaké nejdulezitéjsi ¢innosti ma CCR JM zajiStovat?

Viytvareni podminek pro koncepéni a strategické sméfovani kraje v
oblasti CR
Tvorba a realizace jednotnych marketingovych a propagaénich
aktivit kraje
Zajistovani finanénich prostfedkd na podporu cestovniho ruchu v
kraji

23,0%

Podpora tvorby regionalnich produktd cestovniho ruchu

Vytvareni platformy pro partnerstvi a pro navazovani spoluprace

subjekti CR v rami kraje 10,0 %

Vzd&lavaci a osvétova cinnost v oblasti cestovniho ruchu 9,2%
Podpora kvality a certifikace v oblasti cestovniho ruchu

Nemam zajem odpovidat

0% 5% 10 % 15 % 20 % 25 %
Zdroj: KPMG CR

2.5.2.1 Vyhodnoceni marketingové komunikace CCR JM

Vychodiskem pro marketingovou komunikaci CRR Jizni Morava byla Marketingova strategie na
obdobi 2018-2020. Strategie si klade nékolik strategickych cill, které maji vést k vybudovani
svézi a moderni znacky destinace, inovaci produktové nabidky, zefektivhéni marketingové
komunikace a zlep3eni znalosti o cilovych skupinach.

Strategie se opira o provedeny rebranding, jehoZ vysledkem bylo nové logo kraje, které je
postupné zapracovano do marketingové komunikace kraje. Strategie definuje zakladni cilové
skupiny a zdrojové trhy, na které probiha umistovani jednotlivych produktl kraje. Produkty kraje
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jsou vytvareny majakovym zplsobem. Cilem je produkty navazat nejen na narodni komunikaéni
témata, ale pfedevSim na nabidku kraje tak, aby aktéfi v uzemi mohli na jejich rozvoji participovat.
Klic¢ovymi majakovymi projekty jsou:

Letni dovolena Vikendové a kratkodobé pobyty Speciality a MICE
e Moravskeé vinaFské stezky e Bmo e Potencidlni majaky
e  Bativkanal e Vinobrani e MICE jako specialni produkt
o Vranovska prehrada Dny otevenych sklepd
e LVAaPalava e AdventnaJM
e Moravsky kras e  Velikonoce na JM
e  DalSi vybrané akce

Komunikace je pfizpisobovana poslednim trend(im a preferencim potencialnich navstévniku. Do
implementace Marketingové strategie vSak zasahla pandemie COVID-19, coz vedlo k potfebé
provedeni operativnich zmén. Vzhledem ke struktufe komunika&niho mixu s podstatnym podilem
elektronickych komunikacnich nastrojii bylo mozné tyto zmény zrealizovat.

2.5.2.2 Jihomoravsky filmovy nadacni fond

Jihomoravsky filmovy nadacni fond (JFF) byl zalozen v roce 2018 spole¢né statutarnim méstem
Brnem a Jihomoravskym krajem. V letech 2018 a 2019 disponoval kazdoro€né 10 miliony korun,
po 5 milionech od kazdého ze zakladatelu. JFF slouzi ke spoleéensky uzite€nému ucéelu, kterymi
jsou: rozvoj mistniho audiovizualniho primyslu a na néj navazané ekonomiky, podpora
audiovizualni tvorby a propagace mésta a regionu prostfednictvim audiovizualnich dél. Soucasti
je také podpora filmové turistiky, a to prostfednictvim portalu gotobrno.cz pod TIC Brno.

2.5.3 Institucionalni zajiSténi cestovniho ruchu na oblastni trovni

Do poloviny roku 2022 bylo Uzemi kraje rozdéleno na 5 turistickych oblasti, kterymi jsou Brno a
Oko“’, MoraV,Sky, kras ,a OkOI"_ Palava a Obrazek 11: Mapa turistickych oblasti Jihomoravského kraje
Lednicko-valticky areal, Znojemsko
Podyji a Slovacko, na jejichz tzemi pusobi
jednotlivé oblastni DMO. Rozdéleni uzemi
kraje do téchto oblasti bylo vysledkem
rajonizace cestovniho ruchu provedené pro
potfeby krajské certifikace destina&nich
managementd. Vroce 2022 na zakladé
podnétd z uzemi doSlo k akceptaci
rozdéleni Uzemi Palavy a Lednicko-
valtického arealu na dvé samostatné
turistické oblasti. Na nazvech takto
vzniklych turistickych oblasti neni shoda,
proto pro potfeby této strategie jsou uzemi
vymezeny jako turistickd oblast vymezena
uzemim ORP Mikulov a ORP Pohofelice a
turistickd oblast vymezena uzemim DSO :

LVA a DSO Mikroregionu Hustope¢sko. Zdroj: JMK

V minulém obdobi se také podafilo, aby na

urovni kazdé turistické oblasti existovala spravcovska organizace destinacniho managementu.
Uroven profesionalizace téchto organizaci je vSak rozdilna a v dalSim je nutné se zaméfit na jejich
rozvoj.

V ramci provedeného vyzkumu byla ovéfovana znalost rozdéleni uzemi kraje do turistickych
oblasti, pfiemz tuto znalost potvrdilo pouze 49 % vSech respondentu. U respondent(, ktefi
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deklaruji svlj zajem o problematiku destina¢niho managementu, je to 66 %. Pfestoze vétsinu
respondentl tvofily obce, které ne vzdy maji dostate¢ny potencial cestovniho ruchu nebo zajem
na rozvoji tohoto odvétvi, je znalost rozdéleni Uzemi kraje do turistickych oblasti relativné mala.

Z téch respondent(, ktefi nevédi, Ze je kraj rozdélen do turistickych oblasti, ve kterych plsobi
oblastni DMO, pouze necelych 10 % vibec neuvaZzuje o spolupraci, 65 % nevi a poc¢kalo by sina
konkrétni nabidku a 25 % by tuto nabidku pfijalo okamZité.

Z Setfeni dale vyplynulo, jaka je Uroven spoluprace na uzemi jednotlivych DMO. NejvySSi miru
spoluprace deklaruji na Uzemi turistické oblasti Slovacko, nejmensi pak Znojemsku a Podyji.

Graf 26: Spolupracujete s oblastni DMO na svém uzemi?

Znojemsko a Podyji ' ' ' ' I T T
Slovacko ————
Pélava a LVA
Moravsky kras a okoli e — e m—
Brno a okoli , , , , I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
mAno mNe

Zdroj: KPMG CR

Z téch, ktefi s oblastni DMO nespolupracuji, témér 55 % deklaruje, Ze jim tato spoluprace nebyla
vibec nabidnuta. Ostatni respondenti deklaruji rdzné divody, pro¢ s oblastni DMO nechtéji
spolupracovat.

Graf 27: Co je duvodem, Zze s DMO v Gzemi nespolupracuijte?

| | | | | | | | |
| ! ! ! ! ! ! ! ! ! |

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
= Nebyla mi nabidnuta spoluprace ® Nemam zajem o spolupraci
= Nevyhovuji mi podminky, které tato organizace nabizi u Jiné (prosim upfesnéte)

mV/ minulosti jsme spolupracovali, ale nebyli jsme spokojeni s vysledkem

Zdroj: KPMG CR

V pfipadé, Ze by respondentlim byla tato spoluprace nabidnuta, pouze necelych 34 % je ochotno
se finan¢né podilet na konkrétnich projektech. Ostatni nevédi, zda by byli ochotni se podilet nebo
by neposkytli zadné finanéni prostfedky.

Z téch respondent, ktefi s oblastni DMO spolupracuji, 63 % spolupracuje 1-5 let, pfiblizné 18 %
respondentt 5-10 let a 9 % méné nez rok. Dlouhodobé partnerstvi deklaruje jen néco pres 10 %
respondent(.

Graf 28:Jak dlouho s DMO spolupracujete?
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Zdroj: KPMG CR

41

© 2021 KPMG Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.
Document Classification: KPMG Public



jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Spoluprace se nejCastéji odehrava na zakladé gentlemanské dohody (40 %), partnerska smlouva
je vyuzita pouze u 28 %, dale 15 % respondentl deklaruje spolupraci jako zakladatelé dané
organizace a 17 % spolupracuje jinym zpusobem. V 34 % je spoluprace s DMO podminéna
finanénim pfispévkem. Z nize uvedeného grafu pak vyplyva, v jakych relacich se tento pfispévek
nejCastéji pohybuje.

Graf 29: V jaké vysi se tento pfispévek obvykle pohybuje za jeden kalendaini rok?
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Zdroj: KPMG CR

Z nasledujiciho grafu vyplyva, jak jsou respondenti na uzemi DMO spokojeni se spolupraci.
Uroven spokojenosti je na uzemi turistickych oblasti obdobnas.

Graf 30: Jste s touto spolupraci spokojeni?

Brno a okoli (Brnénsko)
Moravsky kras a okoli
Palava a Lednicko-Valticky areal

Slovacko
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Zdroj: KPMG CR

254 Institucionalni zajisténi cestovniho ruchu na lokalni urovni

Na lokalni drovni pini ulohu DMO subjekty, které se vétSinou vyznaduji vyznamné kratSim
dosahem na zdrojové trhy. Tyto organizace mohou nej€astéji vznikat na urovni obci nebo lokalit
s vyjimecnym potencialem cestovniho ruchu.

Moznost rozvoje cestovniho ruchu je na zakladé zakona ¢.128/2000 Sb. o obcich na této Urovni
svéfena do samostatné pusobnosti svazkd obci. Zakon tak pfedjima, Ze pro rozvoj cestovniho
ruchu je vhodné se na nejnizsi urovni sdruzovat, a nepfedpoklada, ze pro kazdou obec musi byt
cestovni ruch prioritou. Oblast cestovniho ruchu je tak na této Urovni feSena bud pfimo
jednotlivymi obcemi, nebo v ramci dobrovolnych svazkid obci (DSO) nebo mistnich ak&nich
skupin (MAS). Ani jedna z téchto forem spoluprace neni pro rozvoj cestovniho ruchu vhodna. Na
urovni DSO nedochazi ke spolupraci vefejného a soukromého sektoru. V pfipadé MAS byva
Casto cestovni ruch pro tuto organizaci na okraji zajmu. Cestou je tak vznik lokalnich DMO, které
jediné umoznuji skloubit pozadavky na rozvoj cestovniho ruchu i na nejniz8i urovni. Lokalni
destinace, u kterych jeSté nedozréla potfeba vzniku lokalnich DMO, mohou feSit koordinaci
cestovniho ruchu prostfednictvim koordinatord cestovniho ruchu, pfipadné destina¢nich
manazerd. Jejich Cinnost je v takovych Uzemich kliCova a v pfipadé jejich existence tyto
organizace vhodné doplfiuji vy$Si uroven destinacni spoluprace na oblastni Grovni.

V Jihomoravském kraji zatim existuje jedna lokalni DMO spliujici podminky Kategorizace DMO,
a to je DMO Znojemska Beseda. Nékolik dalSich lokalit vykazuje prvky destinaéni spoluprace
napf. Brno, Mikulov nebo Hodonin. V téchto méstech plini roli destinaéni spoluprace specialné

3 Hodnoceni spokojenosti v ramci provedeného Setfeni vyjadiuje spokojenost respondentt s drovni
destinacni spoluprace na urovni turistické oblasti. Respondenti tim nevyjadfuji spokojenost s praci
konkrétni organizace destinaéniho managementu (DMO).
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vytvofené organizace (napf. TIC Brno, Mikulovsko) nebo jsou zde zfizeny pozice koordinator(
cestovniho ruchu (napf. Hodonin). Roli DMO na této urovni €asto plni turisticka informacni centra,
kapitalové silné soukromé spoleCnosti, neziskové spole¢nosti nebo pracovisté
méstskych/obecnich uradu.

V souCasné dobé tak existuje pomérné vyznamny prostor pro profesionalizaci destinaéni
spoluprace na lokalni arovni.
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Vyhodnoceni potencialu cestovniho ruchu

Hodnoceni potencialu pfedstavuje hodnoceni pfedpokladd a vhodnosti kraje (Uzemi) pro cestovni
ruch. V roce 2010 bylo Ustavem Gzemniho rozvoje ve spolupraci s Ministerstvem pro mistni rozvoj
provedeno na zakladé jednotné metodiky hodnoceni potencialu cestovniho ruchu dle jednotlivych
obci s rozsifenou plsobnosti. Vyznamnym pFinosem tohoto srovnani je moznost mezikrajového
srovnani dostupného potencialu.

Metodika hodnoceni potencialu cestovniho ruchu se zaméfovala na rozhodujici aspekty
ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu a rekreace v uzemi. JelikoZ soubor uzemnich podminek a

o . ” rvr ~

predpokladu pro rozvoj cestovniho ruchu vytvafi slozity multidisciplinarni systém, do néhoz

Z nize uvedené tabulky vyplyva, Ze Jihomoravsky kraj ma v prepoc¢tu na km? Sesty nejvyssi
potencial ze vSech 14 krajl. Pokud jde o absolutni hodnotu potencialu, vyssi potencial ma pouze

kraj JihoCesky a Stfedocesky.

Tabulka 21: Bodova hodnota potencialu v krajich CR vyjadfena na km2

Rozloha v km? Bodova hodnota potencialu Potencial na km?

Paha 496 6120 12,34
3163 12210 3,86
4759 13785 290
5428 15035 2,77
3963 10015 253
P S WS S T—
5335 11850 222
3314 7315 221
4519 9 955 220
7561 16 205 214
11016 23540 214
5267 10565 201
10058 19340 192
6796 12495 1,84
78 870 185 270 2,35

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat CSU a UUR — Potencial cestovniho ruchu v CR

Nejvyssiho potencialu na km? dosahuje v Jihomoravském kraji SO ORP Brno. V absolutnich
hodnotach ma vyssi potencial uz pouze SO ORP Znojmo, které vSak kvuli své velké rozloze
dosahuje podprimeérného potencialu na km2. Vysoky potencial jak v absolutnim vyjadreni, tak
v prepoctu na rozlohu maiji dale SO ORP Mikulov, Blansko, Veseli nad Moravou ¢i Bfeclav. SO
ORP Kufim, Ivancice, Slavkov u Brna, Rosice &i Bucovice jsou na vysSich pozicich v relativnim
srovnani predevsim diky jejich mensi rozloze.

44

© 2021 KPMG Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.
Document Classification: KPMG Public



jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Tabulka 22: Bodova hodnota potencialu v SO ORP Jihomoravského kraje vyjadfena na km?
SO ORP Rozloha v km? Bodova hodnota potencialu Potencial na km?

(Bno ] 230 1785 776
351 1340 3,82
343 1000 2,92
439 1150 2,62
511 1100 215
[znomo | 1242 1790 144

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat CSU a UUR — Potenciél cestovniho ruchu v CR

Na z&kladé dat potencialu je také mozné vypodcitat efektivitu jeho vyuZiti, a to vynasobenim
hodnoty potencialu dostupného na km? a vyuzitim potencialu. Vyuziti potencialu vyjadfuje pocet
pFenocovani vydéleny celkovou hodnotou potencialu dle UUR. Celkova hodnota potencialu dle
UUR je v grafu znazornéna &ervenou linii.

Graf 31: Efektivita vyuziti potencialu jednotlivych ORP

6000
5000
4000
3000
2000
1000

= Bodova hodnota potencialu —@— Efektivita vyuZiti potencialu

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat CSU a UUR — Potencial cestovniho ruchu v CR
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Celkovy potencial cestovniho ruchu Jihomoravského kraje je velmi heterogenni, coz umozriuje
rozvoj riznych forem cestovniho ruchu. Na zakladé analyzy jednotlivych pfedpokladli cestovniho
ruchu a hodnoceni jeho vyuziti ma Jihomoravsky kraj nejvhodnéjsi predpoklady pro nasledujici
formy cestovniho ruchu:

'
0‘0

Dovolena v pfirodé

Sportovni a aktivni dovolena

Vinarska turistika a gastroturistika

Kongresovy, konferenéni a incentivni cestovni ruch
Méstsky a kulturni poznavaci cestovni ruch

Formy cestovniho ruchu Setrné k zivotnimu prostfedi
Lazerisky cestovni ruch a wellness

Cirkevni cestovni ruch

Tyto formy cestovniho ruchu je v§ak nezbytné rozvijet pouze v mistech s vhodnym potencialem,
kvalitni strukturou produktového portfolia cestovniho ruchu a v navaznosti na definované cilové
skupiny a zdrojové trhy. Produkty a marketingova témata na urovni kraje musi vychazet z jeho
autentické nabidky, byt orientovany na zazitek, propojovany na narodni témata, mit obchodni
zameéfeni umoznujici jejich rozvoj na zakladé dlouhodobé spoluprace. Nezbytnym zakladem pro
vyuziti téchto prfedpokladu je dlouhodobé strategické planovani. Pfi podpore rozvoje jednotlivych
forem cestovniho ruchu je nezbytné brat ohledy na limity unosnosti daného tzemi.
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Strukturovana SWOT analyza

SWOT analyza pfedstavuje syntetickou &ast analytické Casti Strategie a je zpracovana
ve strukturované podobé. Vychazi jak z provedené analyzy, tak také ze zavér( analytického
workshopu konaného se zastupci Jihomoravského kraje a dalSich relevantnich aktéru.
Predmétem prvni ¢asti je diléi SWOT analyza nabidky a pfedpokladl cestovniho ruchu, na kterou
navazuje dil¢éi SWOT analyza destinaéniho managementu a SWOT analyza destinacniho
marketingu.

SWOT analyza nabidky cestovniho ruchu
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Strategicka poloha kraje a dostupnost hlavnich
turistickych cill

Kulturné-historické a pfirodni dédictvi vyuzitelné
pro rozvoj turismu (UNESCO, NP, CHKO atd.)
Heterogenni nabidka cestovniho ruchu umoznujici
rozvoj riznych forem cestovniho ruchu

Bohata folklorni tradice a zvyky

Tradice a dobré predpoklady vinarské turistiky
Dobré predpoklady pro cykloturistiku a dalsi formy
aktivniho cestovniho ruchu

Rozvinuta infrastruktura MICE pfedevsim v Brné
a tradice v jeho rozvoji

Kvalitni sit’ turistickych a nau¢nych tras

Rozsah a kapacity ubytovacich a stravovacich
zarizeni korespondujici s narustem hostu
Regionalni produkty, mistni speciality a vyrobky
Integrovany dopravni systém kraje usnadnuje
dostupnost turistickych cild

PRILEZITOSTI

Ukonc&eni rekonstrukce dalnice D1, dostavba dalnic
D52 a D55, silnice R43, Zelezni¢niho uzlu Brno a
Zelezni¢niho koridoru

Vystavba vysokorychlostnich trati a napojeni kraje
na evropskou sit

Rozvoj nékterych forem turismu a zazitkovych a
adrenalinovych aktivit, napf. filmova, festivalova,
svatebni, temna &i pivni turistika, hipoturistika, in-
line brusleni, caravaning, nordwalking, rekreacni
plavba, feratové lezeni atd.

Vystavba bezpe&nych cyklostezek napojenych na
IDS s vazbou na turistické cile

Poptavka po zdravotnim turismu, wellness,
wellbeingu a zdravém Zivotnim stylu

Rozvoj informaénich technologii, digitalizace a
automatizace v oblasti cestovniho ruchu

Vyuziti synergii cestovniho ruchu v ramci regionalni
politiky kraje

Soukromé/verfejné investice do rozvoje cestovniho
ruchu v kraji

Rozvoj udrzitelného a odpovédného cestovniho
ruchu

Vyuziti potencidlu méné navstévovanych
atraktivnich lokalit bez negativnich dopad( na
zivotni prostredi
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Stav dopravni infrastruktury v kraji

Dopravni dostupnost Vidné a po dobu rekonstrukce
D1 a Zeleznicniho koridoru take klicovych
zdrojovych trha (napf. Cechy, Némecko)

Vysoka uroven sezoénnosti (Gasova, mistni) a
nerovnomérné vyuziti pfedpoklad(i cestovniho
ruchu (pretézovani vybranych lokalit)

Pretrvavajici nedostatky v doprovodné
infrastruktufe cestovniho ruchu (parkovisté, toalety,
cyklo-infrastruktura atd.)

Nedokon&enost systému cyklotras a cyklostezek,
nedostatky v navaznosti tras

Smérovani navstévnikl do méné navstévovanych
atraktivnich lokalit

Zastaralé hodnoceni potencialu cestovniho ruchu
kraje

HROZBY

PFirodni katastrofy a pohromy (povodné, zaplavy,
sucho, kurovec)

Globalni pandemie a epidemie, napf. COVID-19
Zména klimatu (napf. sucho v krajiné)
Zhor$eni bezpe&nostni situace v CR a ve svété

Vyvoj cestovniho ruchu po ukon&eni pandemie
v nékterych oblastech (napf. letectvi, MICE,
méstsky turismus)

PFistup k rozvoji turismu ze strany organt ochrany
pfirody a krajiny nebo pamatkové péce
EfektivnéjSi vyuziti potencialu cestovniho ruchu
konkurenénimi destinacemi

Ukonceni ¢i pfesun tradi¢nich akci mimo region
jejich organizatory

Nekontrolovatelny stavebni rozvoj v atraktivnich
lokalitach pro CR)

PretéZovani turismem a v souvislosti s nim
nadmérna devastace dfive atraktivnich lokalit,
ztrata této atraktivity

Odliv navstévnikud do jinych regiond v dusledkt
nerozvijejici se nabidky sluzeb v CR
Hospodarska krize
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3.2

SWOT analyza destinachiho managementu
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Dostatecné institucionalni zajisténi cestovniho
ruchu na urovni kraje — existence oddéleni CR na
krajském ufadé a krajské DMO

Koncepéni planovani ze strany krajského Ufadu
a CCR JM - pravidelné pofizovani strategickych
a koncepcénich dokumentu

Vyhodnocovani trend( cestovniho ruchu na
zakladé marketingovych a statistickych dat
Provedeni rajonizace cestovniho ruchu

s vymezenim péti turistickych oblasti, které jsou
uzemné vyprofilované

Vytvorfeni systému podpory destinacniho
managementu v kraji

Certifikace CCR JM v ramci Kategorizace DMO
a nékterych oblastnich DMO

Existence systému podpory organizaci
destinacniho managementu ze strany kraje
Rozvinuta sit turistickych informacnich center

Dlouhodobé etablovana organizace na podporu
MICE - Brno Convention Bureau

Existence Jihomoravského filmového nadaéniho
fondu

Zajem vybranych profesnich sdruzeni a nékterych
soukromych spole¢nosti o rozvoj turismu

Zajem meést a obci o rozvoj cestovniho ruchu
na svém Uzemi

Patriotismus obyvatel kraje
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Nevyuziti potencialu cestovniho ruchu jako
prafezového odvétvi v ramci kraje, generovani
pfinost pro jeho obyvatele

Nedostatecna profesionalizace organizacni
struktury cestovniho ruchu pfedevsim na Urovni
nékterych oblastnich DMO

Destinacni management na lokalni arovni

v lokalitach s vysokou intenzitou turismu neni
dostate€né rozvinuty

Nedostatek lidskych zdroju v turismu s potfebnymi
dovednostmi a odbornymi kompetencemi
Nedostate¢né personalni kapacity organizaci
destinacniho managementu plsobici v kraji
Pretrvavajici neochota nebo nezajem soukromych
subjektll spolupodilet se na financovani cestovniho
ruchu zejména v oblastech s nizkou Grovni
destinacni spoluprace

Nevyuzity potencidl prace s daty a informacemi
Nevyuzity inovacni potencial Brna pro turismus
Nizké zapojeni podnikateld do aktivit DMO

Slaba &i zcela chybéjici komunikace s aktéry
cestovniho ruchu v uzemi

Chybéjici certifikace nékterych oblastnich DMO

v ramci Kategorizace DMO

Ve srovnani s jinymi kraji niz$i finan¢ni podpora
DMO na jeho uzemi

PRILEZITOSTI HROZBY

9
Qe

Kategorizace organizaci destinacniho
managementu jako podpora profesionalizace DMO
na uzemi kraje

Vyuziti narodnich a evropskych dotacnich
prostfedk( véetné programu pfeshraniéni
spoluprace pro potfeby rozvoje turismu v kraji
Rozvoj mezikrajové a pfeshrani¢ni spoluprace
(Rakousko, Slovensko)

Zlep$eni systému vzdélavani v turismu na drovni

Vyuziti modernich nastroju sbéru a analyzy dat
(signalizaéni data, manazerské reportingové
nastroje)

Zvyseni miry zapojeni subjektd cestovniho ruchu
do klasifika¢nich a certifikacnich schémat
profesnich sdruzeni

Vyuziti potencidlu certifikovanych subjektd v ramci
CsKs

%
o

Nestabilni financovani organizaéni struktury
destinacniho managementu ze strany statu a
celkovy nedostatek zdrojt

Stavajici narodni legislativa v oblasti organizace
cestovniho ruchu

Zavislost rozvoje cestovniho ruchu na financovani
z vefejnych zdroju
Neprovazané investice kraje a CR

Rozhodovani o cestovnim ruchu bez dostate¢né
kvalifikace a odbornych znalosti

Nedostatek kvalitnich lidskych zdroju a jejich navrat
do oboru po ukonéeni pandemie COVID-19

Neefektivni formy komunikace mezi DMO se
zainteresovanymi subjekty v uzemi

Formalni pfistup k naplfiovani strategickych
dokumentu
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3.3

SWOT analyza destinacniho marketingu
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Jizni Morava dlouhodobé patfi mezi TOP 3
nejoblibengjsi turistické destinace CR

Jizni Morava ma ve srovnani s ostatnimi kraji CR
ma solidni image a je etablovanou znackou na trhu
cestovniho ruchu

Silné postaveni jizni Moravy na domacim trhu
Systém marketingovych témat kraje a zakladni
principy uplatfiované pfi jejich vytvareni a rozvoji
Kvalitné provedeny rebranding kraje vcetné
postupného zavadéni do komunikac¢nich nastroja
Jednotna komunikace cestovniho ruchu
pfirozenych turistickych oblastni, napf. Slovacko
Moderni responsivni web CCR JM a profesionalné
spravované socialni sité

Restrukturalizace marketingové komunikace CCR
JM po snizeni dostupnosti vefejnych finan¢nich
zdroji na marketingovou komunikaci

Atraktivni kulturni a sportovni akce a systém jejich
podpory ze strany kraje, mést a obci

PRILEZITOSTI

Dalsi posileni mezikrajové a pfeshraniéni
spoluprace v oblasti cestovniho ruchu

Spole¢na marketingova komunikace moravskych
krajl

Preference potencialnich navstévnik( destinace —
nové trendy v cestovani

Rozvoj konceptu mezisektorového produktu
(propojovani turismu s jinymi odvétvimi a jejich
nabidkou)

Vyuziti narodnich a evropskych dotacnich
prilezitosti na posileni destinaéniho marketingu
Nastup digitalizace a novych technologii do
marketingové komunikace

Rozvoj sdilené ekonomiky

ZlepSeni vyuzivani spoluprace s agenturou
CzechTourism a siti zahraniénich zastoupeni
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Zpusob vzniku a inovace produktové nabidky
(produkty ne vzdy vznikaji na urovni oblasti a
lokalnich destinaci zejména v oblastech s méné
profesionalizovanou oblasti urovni DMO)
Marketingové propojeni Brna, jeho okoli a dalSich
Casti kraje v oblasti cestovniho ruchu

Spoluprace v oblasti MICE mezi Brnem, jeho
okolim a dalSimi ¢astmi kraje

Kvalita komunikac¢nich aktivit na rovni nékterych
oblastnich a lokalnich subjekt(

Pretrvavajici pfekryvy v marketingu kraje a
jednotlivych oblastnich DMO

Nedostatek finan¢nich prostfedk( na marketingové
aktivity kraje a turistickych oblasti

Malo vyuzity potencial spoluprace v oblasti
preshrani¢ni marketingové komunikace (spole¢né
preshrani¢ni produkty)

HROZBY
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Ekonomicka recese na zdrojovych trzich (snizeni
poptavky)

Vyvoj v oblasti MICE, méstského turismu a dalSich
forem turismu po ukonéeni pandemie

Nezajem nebo snizeni ochoty financovat
marketingové aktivity soukromymi subjekty

Vy8Si uroven a aktivity konkurenénich destinaci
v oblasti marketingové komunikace

Ztrata image a pozice znacky ,Jizni Morava“ na
zdrojovych trzich

Zmény v preferencich potencialnich navstévnikd,
na které nebude umeét kraj reagovat

Zavislost Brna na tradi¢nim méstském turismu
MICE
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jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Potreby rozvoje cestovniho ruchu v kraji

V této Casti jsou na zakladé provedené analyzy vydefinovany kliGové rozvojové potieby a vyzvy,
na které je vhodné reagovat v navrhové &asti dokumentu. Stanoveni vhodnych opatfeni, ktera
budou zaméfena na odstranéni pfi€in, mohou pfispét k efektivnéjSimu vyuzivani dostupného
potencialu cestovniho ruchu a vyuziti pfinost tohoto odvétvi pro rozvoj kraje.

Kli€ové potieby a vyzvy rozvoje cestovniho ruchu v kraji

1. Predpoklady a potencial cestovniho ruchu / synergie odvétvi turismu

< Nerovnomérné vyuzity potencial cestovniho ruchu v kraji (pfetézovani
vybranych lokalit a/nebo nevyuziti dostupného potencialu mistné i sezénné) -
distribuce navstévnikd v tzemi;

< Vyuziti pfinosl a synergii cestovniho ruchu pro obyvatele, ekonomické subjekty
a dalSi aktéry v kraji;

< Vyuziti pfedpoklad( a potencialu izemi pro rozvoj preferovanych forem
cestovniho ruchu, digitalizace a automatizace v oblasti cestovniho ruchu;

2. Destina€éni management / organizace cestovniho ruchu

% Uroven profesionalizace organizaéni struktury cestovniho ruchu v kraji véetné
zajisténi dlouhodobé stability jejiho vicezdrojového financovani (vefejného,
soukromého a neziskového sektoru);

< Pretrvavajici nedostatky a rozdilna uroven v kvalité poskytovanych sluzeb a
omezena dostupnost kvalitnich lidskych zdrojl v cestovnim ruchu;

< ZlepSeni sbéru a vyuzivani dat a informaci pro rozhodovani aktérd cestovniho
ruchu.

3. Destina¢ni marketing / marketingova komunikace cestovniho ruchu

< ZlepSeni podminek pro vytvareni produktové nabidky zdola prostfednictvim
oblastnich a lokalnich DMO vc&etné vyuziti potencialu mezisektorového
produktu (propojovani turismu s jinymi odvétvimi a jejich nabidkou);

< Provazani marketingové komunikace v ramci kraje na horizontalni i vertikalni
urovni v€etné propojovani této komunikace s CzechTourism a siti zahrani¢nich
zastoupeni;

< Vyuziti digitalniho marketingu v ramci marketingové komunikace cestovniho
ruchu kraj, DMO a spolupracujicich subjektu.

S ohledem na prafezovy charakter cestovniho ruchu je v8ak nezbytné, aby feSeni téchto
problému probihalo jako soucast celkové politiky kraje v sou€innosti s DMO, mésty, obcemi
a dalSimi aktéry pusobicimi v cestovnim ruchu.
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5.1

jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Navrhova ¢ast
Pfedmétem navrhové Casti je vlastni strategie rozvoje cestovniho ruchu, ktera byla navrzena
na zakladé analyzy a syntézy dostupnych informaci o stavu tohoto odvétvi v Jihomoravském kraji.

Zakladem strategického ramce je vize cestovniho ruchu Jihomoravského kraje, ktera byla
stanovena s vyhledem do roku 2027. Na vizi navazuji méfitelné cile, jejichz cilové hodnoty byly
stanoveny na obdobi 2024 a s vyhledem do roku 2027 tak, aby bylo mozné Iépe sledovat jejich
dosazeni.

Strategie je dale rozpracovana prostrednictvim priorit a opatfeni. Jejich cilem je FeSit konkrétni
problémy cestovniho ruchu v kraji a vytvofit vhodné podminky pro zajisténi udrziteIného rozvoje
destinace.

Opatreni, aktivity a projekty jsou doplnény o finanéni ramec a ukazatele uspéchu (indikatory),
které slouzi pro sledovani efektivity jejich realizace. Vysledkem takto stanovené strategie je
definovani aktivit a projektu, které jsou dale rozpracovany v ramci Akéniho planu v implementaéni
Casti Strategie.

Schéma 1: Metodicky postup zpracovani Strategie

Viychodiska Cile Opatreni
° ° ° ) ° °
Vize Prioritni Aktivity
oblasti

Vychodiska navrhové ¢asti

NavrZena strategie je v souladu se Strategii rozvoje Jihomoravského kraje na obdobi 2021+
a vychazi z realnych moznosti, kterymi kraj v oblasti cestovniho ruchu disponuje. Kraj je spole¢né
s municipalitami, dalSimi vefejnymi organizacemi, neziskovym a soukromym sektorem jednim
z vyznamnych aktérd, ktery mdze vyvoj cestovniho ruchu na svém uzemi ovliviiovat. Role kraje
proto nespociva v extenzivni podpore cestovniho ruchu zahrnujici jeho komplexni financovani,
marketingovou podporu nebo fizeni, ale jeho hlavni roli je dlouhodobé vytvaret stabilni podminky
pro jeho rozvoj.

Smyslem strategie je proto realizovat takova opatfeni, ktera pfispé&ji k efektivnéjSimu vyuzivani
potencialu cestovniho ruchu, vytvareni podminek pro rozvoj destinaéniho managementu
a marketingu, metodické podpofe obci, podpofe nekomer&nich aktivit nebo specifické vefejné
infrastruktufe cestovniho ruchu. Kraj by se tak mél zabyvat tim, zda nedochazi k nevyvazenému
rozvoji cestovniho ruchu, ktery mlze pfinaset negativni dopady na Zivotni prostfedi a dalSi
hodnoty kraje.

Aktivity kraje by také mély také sméfovat k posileni inovaéniho prostfedi, které kraji umozni
posilovat jeho konkurenceschopnost a vytvaret atraktivni produkty cestovniho ruchu s vysSi
pfidanou hodnotou.
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5.2

jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Vize
‘ Vize Jihomoravského kraje v oblasti cestovniho ruchu vyjadfuje idealni
o stav, kam by méla jizni Morava v horizontu do roku 2027 smérovat. Vize
° jev souladu s dlouhodobym vyvojem kraje v oblasti turismu a vyjadiuje
& zadouci zménu, kterou je nutné projit. Vize je chapana jako nad¢asova
a platna pro delsi ¢asové obdobi.

Cilem vize je maximalné vyuzit potencialu a hodnot kraje v oblasti cestovniho ruchu. Ambici
vyjadfenou ve vizi, je vyuziti pfinosu turismu pro své obyvatele. Rozvoj cestovniho ruchu je tak
nutné realizovat udrzitelné v synergii s celkovym rozvojem kraje, jehoz vysledkem bude lepsi
destinace jizni Morava pro domaci a zahrani€ni navstévniky.

Vize také vychazi z pfipravované Strategie rozvoje kraje na_ obdobi 2021+ (# lepsi kraj)
a navazuje na aktualné platnou Strategii cestovniho ruchu Ceské republiky. Vize je také
vychodiskem pro €innost organizaci destinaniho managementu v kraji a dal$i aktéry cestovniho
ruchu.

VIZE CESTOVNIHO RUCHU JIZNI MORAVY 2030

# Jizni Morava nejlepsi turistickd destinace Ceska

Cestovni ruch je klicovym zdrojem prosperity
obyvatel jizni Moravy, prispiva k jejimu lepSimu
vnimani a celkové atraktivite.

Dle Strategie rozvoje kraje v obdobi 2021+ chce byt Jihomoravsky kraj lepSim krajem, coz
vyzaduje dosazeni nékterych zmén. Cestovni ruch maze kraji pfispét k tomu byt lepSi pfedevsim
Z nize uvedenych ddvodu.

# LepsSi jizni Morava, protoze..........
« udrzitelné vyuziva a pecuje o svij potencial cestovniho ruchu;

+ inovuje nabidku cestovniho ruchu, zavadi moderni digitalni technologie
a smart reseni;

< ma spolupracujici organizaéni strukturu cestovniho ruchu;
< je bezpeénou a atraktivni destinaci cestovniho ruchu pro navstévniky;

< vyuziva cestovni ruch pro prosperitu svych obyvatel a rozvoj svého
uzemi.

Tato vize bude naplfiovana realizaci konkrétnich aktivit (projekt(), na kterych kraj spolupracuje
s partnery v izemi. Hlavnim Ukolem kraje je byt iniciatorem dulezitych strategickych zmén, které
umozni co nejlépe vyuzit pfedpoklady a potencial kraje v oblasti turismu.
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5.3

jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Cile

Naplnéni ambici kraje v oblasti turismu stanovenych ve vizi vyzaduje
konkrétni méritelné cile, které umozni vyhodnotit Strategii z hlediska
toho, kolik se z téchto zaméru podafrilo ve vymezeném €ase naplnit. Na
urovni cilll jsou proto stanoveny méritelné indikatory.

Pro dosazeni vize je nutno vhodné reagovat na potfeby cestovniho ruchu identifikované
v analytické &asti, které by mél kraj reflektovat pro efektivnéjsi rozvoj tohoto odvétvi. Za tim
ucelem byly stanoveny zakladni strategické cile, na které navazuiji prioritni oblasti.

Uspésnost napliiovani strategickych cilt je monitorovana na zakladé indikatord, jejichZ vyvoj
umozni stanovenou strategii prabézné vyhodnocovat. Ukazatele Uspéchu jsou stanoveny do roku

2027, avSak odhad jejich vyvoje je v dlouhodobé&jSim horizontu ovlivhén celou fadou vnéjSich
okolnosti.

Tabulka 23: Strategické cile cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Vyhled
(2024)

Vyhled
(2027)

Strategicky cil

Vychozi stav
(2019)

Udrzeni tempa poctu pfenocovani v HUZ
ve srovnani s ostatnimi kraji Ceské
republiky

3. misto

Prlimér za roky
2017-2019

do 3. mista

Prlimér za roky
2022-2024

do 3. mista

PrOmér za roky
2025-2027

Snizeni miry sezonnosti v jednotlivych
Ctvrtletich roku v pfenocovani HUZ v kraji
- hodnota GINI koeficientu

0,262
prlimér za roky
Q/2017-Q/2019

-2%
Prlimér za roky

Q/2022-Q/2024

9%
Pramér za roky

Q/2025-Q/2027

3

Zvy3eni primérné délky pobytu
v HUZ v kraji

2 noci (3 dny)

Primér za roky
2017-2019

2,1 noci (3,1 dny)

Prlmér za roky
2022-2024

2,2 noci (3,2 dny)

Prlimér za roky
2025-2027

Dale jsou v réamci Strategie CR definovany specifické cile, které jsou naplfiovany prostfednictvim
systému priorit, opatfeni a aktivit.

Tabulka 24: Specifické cile cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Specificky cil 1 Specificky cil 2 Specificky cil 3 Specificky cil 4

Zlepsit ucinnost
marketingové
komunikace cestovniho
ruchu v kraji
a turistickych oblastech

Podpofit inovaci nabidky

.y Profesionalizovat uroven
ve vztahu k aktualnim

destinacni spoluprace
na Uzemi kraje

Vyuzit cestovni ruch jako

nastroj prosperity kraje

trendiim cestovniho a jejich obyvatel

ruchu
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5.4

Prioritni oblasti a opatreni

jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Prioritni oblasti predstavuji ucelené, tematicky zamérené celky, které
jsou vysledkem cili, o jejichz dosazeni bude kraj v nadchazejicim
obdobi usilovat. V kazdém opatieni jsou stanoveny konkrétni aktivity
a projekty, jejichz realizace kraj pfiblizi k naplnéni téchto cilt.

Strategie je dale ¢lenéna na Ctyfi prioritni oblasti, které vychazi z vySe stanovenych strategickych
cild, o jejichz dosazeni bude do roku 2027 kraj v oblasti cestovniho ruchu usilovat.

Prioritni oblasti jsou dale ¢lenény do opatfeni, ktera jiz obsahuji strategii, jak potfebnych zmén
v jednotlivych oblastech dosahnout. V kazdém opatfeni je proto uveden navrh konkrétnich aktivit

nebo projektd, jejichz Uspésna realizace dosazeni stanovenych cill pfiblizi.

Tabulka 25: Systém priorit a opatfeni Strategie CR Jihomoravského kraje

Prioritni oblast 1

Inovativni nabidka

cestovniho ruchu

Opatreni 1.1

Infrastruktura a sluzby
ve vazbé na turistické

Prioritni oblast 2

Profesionalizovany
cestovni ruch

Opatreni 2.1

Funkeéni organizaéni
struktura cestovniho

Prioritni oblast 3

Efektivni marketing
cestovniho ruchu

Opatieni 3.1

Produkty a témata
cestovniho ruchu

Prioritni oblast 4

Vyuziti synergii
cestovniho ruchu

Opatfeni 4.1

Koordinace politik
kraje ve vazbé

turistickych cild

cile ruchu na cestovni ruch
Opatreni 1.2 Opatieni 2.2 Opatieni 3.2 Opatieni 4.2
Dostupnost Lidé a kvalita Znacka a marketingova Nadregionalni
a pristupnost v cestovnim ruchu komunikace a preshraniéni

cestovniho ruchu

spoluprace v
cestovnim ruchu

Opatieni 2.3

Inteligentni cestovni
ruch
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jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

541 Prioritni oblast 1 - Inovativni nabidka cestovniho ruchu

Prioritni oblast zahrnuje podporu inovace nabidky zejména v oblasti
infrastruktury a sluzeb v kraji ve vazbé na predpoklady a potencial
cestovniho ruchu. Soucéasti je také podpora zpfistupniovani turistickych
cili a usnadinovani mobility navstévnika v kraji s ohledem na udrzitelny
rozvoj.

Hlavni vyzvy a potieby cestovniho ruchu v kraji feSené prioritni oblasti

« Nerovnomérné vyuzity potencial cestovniho ruchu v kraji (pfetézovani vybranych lokalit
a/nebo nevyuziti dostupného potencialu mistné i sezénné) — distribuce navstévniku
v Uzemi

< Vyuziti pfedpokladll a potencialu Uzemi pro rozvoj preferovanych forem cestovniho
ruchu — pfizptsobeni nabidky aktualnim trenddm v souladu s principy udrzitelného
rozvoje

< Rozvoj digitalizace a automatizace v oblasti cestovniho ruchu

% Reseni stavu turismu v kraji ve spojeni s dopady pandemie COVID-19

5.4.1.1  Strategické opatreni 1.1 - Infrastruktura a sluzby ve vazbé na turistické cile

Cile a zaméry opatieni

Inovovat nabidku cestovniho ruchu v souladu s aktualni trendy a preferencemi navstévniky
= \/yuzivat pfedpoklady a potencial kraje v navaznosti na limity jeho uzemi

Strategie opatieni

Uroveri primarniho potencidlu cestovniho ruchu kraje patfi vramci Ceské republiky
k nadstandardnim. Kraj disponuje vyjimeénym kulturnim a pfirodnim dédictvim. Ulohou kraje
je o né&j ve spolupraci s jejimi vlastniky pecovat tak, aby mohl byt i nadale zakladem jeho
produktové nabidky. Pro potfeby turismu je nezbytné vyuZivat primarni potencial Setrnym
zpusobem ve vazbé na limity uzemi a pravidla (pamatkova péce, ochrana pfirody a krajiny).
V pfipadé pretézovani je nezbytné pfijimat ve spolupraci s organy statni spravy a mistnimi
samospravami vhodna regulani opatfeni. Kraj by se proto mél soustfedit zejména na rozvoj
potencialu dosud malo navstévovanych lokalit pfi zachovani podminek pro udrzitelny rozvoj.

Pro zachovani dlouhodobé atraktivity produktové nabidky destinace a vhodnému vyuzivani
primarniho potencialu je nezbytné stale pracovat na inovaci infrastruktury a sluzeb cestovniho
ruchu, aby jeji urover odpovidala trendim a preferencim navstévnikd. Z hlediska udrzitelnosti
cestovniho ruchu je podstatné, aby jeji rozvoj byl realizovan ve vztahu k potfebam rezidenti
a neprekro€oval iunosnou kapacitu Uzemi.

Role kraje spo€iva pfedevsim ve vytvaifeni podminek pro realizaci vefejnych a soukromych
investic, pficemz vefejné investice mize v odlvodnénych pfipadech podpofit na zakladé
dotacnich programu. Jedna se zejména o investice do kulturni, sportovni, dopravni (dale viz
opatfeni 1.2), vybrané kongresové nebo lazenské infrastruktury. Hlavni odpovédnost za tyto
investice vSak nalezi predevSim obcim a dalSim vefejnym subjektlim napf. navstévnicka
infrastruktura v chranénych Gzemich. Roli kraje neni participovat na budovani komeréni
infrastruktury cestovniho ruchu.

Klic¢ovou roli kraje je ve spolupraci s aktéry v uzemi dlouhodobé sledovat a prubézné
vyhodnocovat Uroven potencialu cestovniho ruchu, zpusob jeho vyuziti, dosazené inovace
a dopady na limity daného uzemi.
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jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Typové aktivity Garant Spoluprace

(zodpovédny
subjekt)

1. Poskytovat metodickou podporu subjektdim KrU JMK —obor | KrU JMK — odbor tizemniho

ve vztahu k budovani infrastruktury regionalniho planovani a stavebniho fadu, odbor
cestovniho ruchu ve vazbé na potencial a rozvoje zivotniho prostfedi, odbor kultury a
limity Gzemi pamatkové péce, odbor investiéni,

CCR JM, municipality, vefejné
instituce, DMO

2. Finanéné podporovat inovaci vybrané KrU JMK — odbor | Regionalni rozvojova agentura jizni
vefejné infrastruktury cestovniho ruchu regionalniho Moravy
rozvoje
3. Podporovat zpfistupfiovani kulturnich KrU IMK — odbor | KrU JMK — odbor regionainiho
pamatek a pFirodnich lokalit ve vazbé na kultury a rozvoje, odbor Zivotniho prostredi,
jejich limity inosnosti pamatkove peéCe | municipality, NPU, AOPK, NP,

CHKO, majitelé objektd

4. Vypracovat hodnoceni potencialu cestovniho | KrU JMK - odbor | KrU JMK — odbor tizemniho
ruchu kraje a jeho vyuziti regionalniho planovani a stavebniho fadu, CCR
rozvoje JM, CzechTourism, CSU

'o Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatreni

Ukazatel uspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni
Metodicka podpora subjektim Pocet setkani s relevantnimi aktéry 1 x ro€né
Dotace kraje na inovace verejné Vys$e vydajl na infrastrukturu, pocet 1 Yox
h AN o x ro¢né
infrastruktury podporenych subjektt
Zpristupnéné prirodni lokality a kulturni | Pocet nové zpfistupnénych lokalit / 1 -
. el ) . ; X roéné
pamatky s pfispénim kraje pamatek za obdobi
Hodnoceni potencialu cestovniho Dokonéena studie hodnoceni 1 x 5 let (aktualizace)
ruchu potencialu
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jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

5.4.1.2  Strategické opatreni 1.2 - Dostupnost a pfistupnost turistickych cilti

* Cile a zaméry opatieni

= Zkvalitnit dopravni dostupnost jizni Moravy jako turistické destinace
=  Usnadnit mobilitu navstévniku a pfispét k jejich rozptyleni v ramci kraje

d

Strategie opatieni

Dostupnost jizni Moravy je ovlivnéna nevyhovujici dopravni infrastrukturou Ceské republiky.
Snadna pfistupnost turistickych cilll a mobilita navstévniku je predpokladem rozvoje cestovniho
ruchu. Problémem je chybéjici dalniéni napojeni Vidné (D52), planovana rekonstrukce prvniho
zelezni€niho koridoru véetné zpozdéni ve vystavbé vysokorychlostnich Zeleznic. Krize v letecké
dopravé také negativné ovlivnila moznosti rozvoje brnénského letisté. Problémem jsou také
nedokoné&ené dalnice D43, D55, vnéjSi méstsky okruh Brna nebo obchvaty Znojma, Mikulova
a Breclavi. S ohledem na omezené kompetence a finanéni zdroje kraje je vSak nezbytné tyto
nedostatky fesit ve spolupraci se statnimi institucemi.

Prostfednictvim integrovaného dopravniho systému pfedevSim ve vazb& na zachytna
parkovisté a pfepravni uzly by mél kraj usnadriovat mobilitu navstévnikd a vhodné provazovat
turistické cile, a to jak vramci kraje, tak mezikrajové a preshrani¢né. Vhodné nastavené
dopravni vazby totiz mohou nejen zvySit pfinosy z turismu, ale byt také feSenim v lokalitach
s vysokou intenzitou turismu véetné vyuziti odlehlych napf. pfihrani¢nich oblasti. Navstévnikam
je vhodné nabidnout zajimavé atraktivni dopravni spojeni s vyuzitim riznych forem dopravy
(pési, cyklisticka, silni¢ni, vodni, vefejna atd.) s preferenci vefejné dopravy.

Kraj by mél také ve spolupraci s municipalitami podilet na budovani novych a zkapacitnéni
stavajicich dopravnich spojeni k turistickym ciliim, a to v€etné feseni dopravy v klidu (budovani
parkovist, odpoc€ivadel, karavanovych stani). V pfipadé dobudovani dopravni infrastruktury je
vhodné vyuZzivat moderni smart (chytré) technologie, které umoZziuji optimalizovat dopravni
toky zejména v mistech, kde jiz v sou€asné dobé dochazi k pfetézovani dopravni infrastruktury.

V souladu s aktualni Koncepci rozvoje cyklistiky na uzemi Jihomoravského kraje by mél dale
koordinovat rozvoj sité dalkovych a regionalné vyznamnych tras véetné odstranovani koliznich
situaci a jejich znaceni. Cilenou podporu je i nadale vhodné vénovat podpofe udrzovani sité
pésich stezek a moravskych vinafskych stezek, a i nadale podporovat finanéné nakladnou
upravu cyklistickych tras nebo tras pro bézecké lyzovani.

Systematickou podporu je také nutné vénovat rozvoji rekreacni plavby (napf. Batlv kanal,
Novomlynské nadrze, feky Dyje, Morava).

Typové aktivity Garant Spoluprace
(zodpovédny subjekt)

1. Pfizplsobovat vefejnou dopravu KrU JMK — odbor KrU JMK — odbor dopravy,
v dopravniho systému kraje ve vazbé na regionainiho rozvoje KORDIS, municipality,
navétévnost turistickych cilli dopravci

2. Aktivné vyjednavat o zlep&eni dopravni KrU JMK — odbor KrU JMK — odbor dopravy,
dostupnosti jizni Moravy regionalniho rozvoje Ministerstvo dopravy, RSD,

Sz

3. Naplrovat aktualni Koncepci rozvoje KrL',_l JIMK — odbor Dle koncepce rozvoje
cyklistiky v Jihomoravském kraji regionlniho rozvoje cyklistiky

4. Podporovat rozvoj infrastruktury pro KrU JMK - odbor Municipality a dal$i vlastnici
cyklistiku a cyklistickou dopravu regionainiho rozvoje infrastruktury

5. Podporovat tdrzbu a bezpe&nost p&sich KrU JMK — odbor Municipality, Klub &eskych
tras, cyklistickych komunikaci a tras pro regionalniho rozvoje turistl, Nadace partnerstvi,
bézecké lyzovani véetné jejich znaceni poskytovatelé sluzeb
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6. Zahajit podporu na vystavbu karavanovych KrU JMK — odbor Municipality a dalsi vlastnici
stani regionalniho rozvoje infrastruktury

7. Podporovat rozvoj rekreacni plavby na KrU JMK — odbor Povodi Moravy, municipality,
Uzemi kraje regionalniho rozvoje Bat'Gv kandl, o.p.s.

0‘ Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatreni

Ukazatel uspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni
Pocet specifickych dopravnich spojt Dle typu podpofené aktivity napf. 1 X rocné

cyklobusy, historické viaky
VysSe podpory na rozvoj infrastruktury Pocet podporenych subjektu a vyse 1 X rocné

cyklistiku a cyklistickou dopravu podpory z rozpoctu kraje

VysSe podpory na udrzbu a bezpe¢nost Pocet podporenych subjekta a vyse
pésich tras, cyklistickych komunikaci a | podpory z rozpoctu kraje 1 x roéné
tras pro bézecké lyzovani

Vyse podpory na turistické znaceni VySe individualni dotace 1 x roéné

Vyse podpory na rozvoj moravskych VySe individualni dotace

vinarskych stezek 1 x roéné
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5.4.2 Prioritni oblast 2 - Profesionalizovany cestovni ruch

Prioritni oblast zahrnuje opatreni, ktera sméruji k dalSi profesionalizaci
organizacéni struktury cestovniho ruchu kraje, zlepsSeni kvality lidskych
zdroji nebo vyuzivani modernich nastroji pro praci s daty
a informacemi.

Hlavni vyzvy a potieby cestovniho ruchu v kraji feSené prioritni oblasti

% Uroven profesionalizace organizaéni struktury cestovniho ruchu v kraji véetné zajisténi
dlouhodobé stability jejiho vicezdrojového financovani (vefejného, soukromého
a neziskového sektoru);

< Pretrvavajici nedostatky a rozdilna uroven v kvalité poskytovanych sluzeb a omezena
dostupnost kvalitnich lidskych zdroj v cestovnim ruchu;

< ZlepSeni sbéru a vyuzivani dat a informaci pro rozhodovani aktérl cestovniho ruchu.

5.4.2.1  Strategickeé opatieni 2.1 - Funkcni organizacni struktura cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatieni

= Profesionalizovat organiza¢ni strukturu cestovniho ruchu v kraji

Cd

Strategie opatieni

Jihomoravsky kraj je pfirozenou destinaci Jizni Morava. Za uc€elem jejiho rozvoje kraj ve
spolupraci s Brnem a podnikatelskym sektorem metodicky Fidi a finanéné podporuje ¢innost
krajské DMO Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava.

V obdobi platnosti pfedes|é strategie se kraji podafilo dokonéit rajonizaci cestovniho ruchu.
Rozdéleni kraje na 6 turistickych oblasti (Brno a okoli, Moravsky kras a okoli, Znojemsko a
Podyji, Slovéacko, turisticka oblast vymezena uzemim ORP Mikulov a ORP Pohofelice a
turistickd oblast vymezend uUzemim DSO Lednicko-valticky aredl a DSO Mikroregion
Hustopelsko) je mozné povaZovat za stabilizované (viz pfiloha €. 1). Vyzvou pro dalSi obdobi
je profesionalizovat organizaéni strukturu oblastnich DMO, které v turistickych oblastech
plsobi.

Nastrojem profesionalizace organizacni struktury destinacniho managementu je vytvareni
podminek pro rozvoj systému destinaCniho managementu, ktery vychazi z pravidel
Kategorizace organizaci destinaCniho managementu. Podminkou funk&niho systému
destinacniho managementu v kraji je dusledné uplatfiovani 3K principu (komunikace,
koordinace a kooperace) a respektovani rozdéleni Cinnosti mezi zejména mezi krajskou,
oblastnimi, pfipadné lokalnimi DMO.

Podpora organizacni struktury destinaéniho managementu krajem zahrnuje metodickou
¢innost, ale také dlouhodobé garantované financovani. Financovani oblastnich DMO musi byt
podminéno platnou certifikaci v rémci Kategorizace DMO a naplfiovanim podminek kraje. Tyto
podminky jsou stanoveny oddélené, a to zvlaSt pro vydani souhlasného stanoviska
Kategorizace DMO a naslednou finan¢ni podporu. Finan¢ni podpora je rozdélena na zakladni
prispévek a vykonnostni pfispévek tak, aby jeji ziskani motivovalo DMO se dale zlepSovat.
Vykonnostni pfispévek je poskytovan na zakladé objektivnich a snadno méfitelnych kritérii,
které mize DMO svou €innosti pfimo ovlivnit. Indikativni finanéni ramec této podpory je uveden
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v Casti 6.6. Nasledujici tabulka uvadi doporuceny pomér mezi zakladnim a vykonnostnim
prispévkem kraje.

Tabulka 26: ZpUsob alokace finanéni podpory kraje na ¢innost certifikovanych oblastnich DMO
2023 2024 2025

2022

2026 2027

Zakladni prispévek (pfiznano na zakladé

0
platné certifikace Kategorizace DMO) 100 %

90 % 80 % 70 % 60 % 50 %

Vykonnostni prispévek (priznano na zékladé

[) [}
kritérii kraje — pouze certifikované DMO) 0% 10%

20 % 30 % 40 % 50 %

Opatreni dale reaguje na potfebu profesionalizovat specifickou organizacni strukturu pro rozvoj
nékterych nosnych produkt(i cestovniho ruchu. S ohledem na dopad COVID-19 na sektor MICE
a budouci transformaci odvétvi je doporuéeno posilit vyznam Brno Convention Bureau a dale
profesionalizovat jeji ¢innost. MICE je nezbytné vyuzit jako jeden z nastroji podpory tohoto
turismu nejen v Brn&, ale dalSich konferennich centrech regiondlniho vyznamu (napf.

Hodonin, Znojmo, Mikulov, Bfeclav) a na né navazanych turistickych atraktivit v kraji.

Nadale je vhodné podporovat cinnost Vinafrského fondu a Jihomoravského filmového
nadacniho fondu jako subjektu, ktefi jsou dllezitymi nositeli kliCovych produktd cestovniho
ruchu kraje.

Soucasti opatfeni je také pokraovani ve finanéni podpore TIC jako vyznamné vefejné sluzby
cestovniho ruchu, a to prostfednictvim dotacniho programu. | nadale by mélo byt zakladni
podminkou pro ziskani finanéni podpory spinéni podminek Jednotné klasifikace turistickych
informacnich center a dale spoluprace s CCR JM na klicovych projektech kraje.

Typové aktivity / projekty Garant Spoluprace
(zodpovédny subjekt)

1. Metodicky fidit a finanéné podporovat KrU JMK — odbor Statutarni mésto Brno, Svaz obchodu
éinnost CCR JM regionalniho rozvoje a cestovniho ruchu

2. Rozvijet organizacni strukturu KrU JMK — odbor CCR JM, oblastni/lokalni DMO,
destinaéniho managementu ve vazbé regionalniho rozvoje municipality, aktéfi cestovniho ruchu
na platnou rajonizaci cestovniho
ruchu kraje

3. Stabilizovat sit certifikovanych KrU JMK — odbor CCR JM, certifikované oblastni DMO
organizaci destinaéniho managementu | regionalniho rozvoje
pro vSechny turistické oblasti kraje

4. Nastavit kritéria pro finanéni podporu KrU JMK — odbor CCR JM, certifikované oblastni DMO
certifikovanych oblastnich DMO a regiondlniho rozvoje
stabilné je finanéné podporovat

5. Vytvaret podminky pro spolupraci na CCRIM KrU JMK — odbor regionalniho
zakladé 3K principu rozvoje, oblastni/lokalni DMO,

municipality, DSO, MAS, aktéfi
cestovniho ruchu

6. Profesionalizovat ¢innost Brno CCRIM KrU JMK — odbor regionalniho
Convention Bureau a zlepsit jeji rozvoje, Statutarni mésto Brno,
pusobnost kraji municipality, Veletrhy Brno

7. Finanné podporovat Vinafsky fond a KrU JMK — odbor Vinafsky fond, Jihomoravsky filmovy
Jihomoravsky filmovy nadaéni fond regionlniho rozvoje nadacni fond
v oblasti turismu

8. Finan¢né podporovat certifikovana KrU JMK — odbor CCR JM, ATIC CR

turisticka informacni centra na uzemi
kraje
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'o Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatreni

Ukazatel uspéchu Zpuisob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni

Certifikace Kategorizace DMO Platna certifikace krajské/oblastnich

piipadné lokalnich DMO 1xrocné

Dotace na podporu ¢innosti DMO Pocet podpofenych DMO za obdobi

Vy$e vydaijtl na ginnost krajské/oblastnich | 1 X rocné
DMO za obdobi

Kritéria pro pfiznani vykonnostniho Platna aplikovana vykonnostni kritéria

L 1 x roéné
prispévku
Dotace na ¢innost Brno Convention VySe dotace za obdobi 1 X ro&néd
Bureau
Dotace na specifickou organizacni VySe dotace Vinarfskému fondu
strukturu cestovniho ruchu Vy$e dotace Jihomoravskému filmovému 1 x ro¢né

nadaénimu fondu

Podpora TIC VySe dotace za obdobi 1 X roénd

Pocet podpofenych TIC za obdobi

5.4.2.2  Strategické opatreni 2.2 - Lidé a kvalita v cestovnim ruchu

Cile a zaméry opatieni

=  ZlepSit vnimani kvality poskytovanych sluzeb na jizni Moravé navstévniky
= ZlepSit dostupnost a profesionalitu pracovnikl v cestovnim ruchu

=  Budovat pozitivni image turismu ve vztahu k obyvatelim kraje

d

Strategie opatieni

Zakaznicka spokojenost (Customer Experience / Experience Management) stale vice
rozhoduje o Uspésnosti sluzeb a konkurenceschopnosti destinaci. Zakaznik si maze o kvalité
poskytované sluzby ucinit pfedstavu na zakladé recenznich systému. Tyto systémy poskytuji
cenné informaci pro své zlepSovani i samotnych poskytovateld. Pokud ale maji byt sluzby na
jizni Moravé excelentni, je Zadouci pracovat se zlepSovanim kvality sluzeb na urovni jejich
poskytovateld.

Na narodni trovni byl v roce 2020 ukond&en projekt Ceského systému kvality sluzeb a bude tak
hledan novy koncept fizeni kvality sluzeb zaloZzeném na vétSi spolupraci s profesnimi
sdruzenimi cestovniho ruchu. Profesni sdruzeni a jiné neziskové organizace jsou nositeli
technickych pfedpoklad( kvality (normy/standardy stanovujici minimalni pozadavky na danou
sluzbu) a produktové certifikace (napf. cyklisté vitani, certifikace regionalnich produktd). Roli
kraje tak maze byt podpora zvySeni poctu oficialné certifikovanych subjektl t€mito technickymi
predpoklady kvality. Toho je mozZné dosahnout zvyhodfiovanim oficialné certifikovanych
subjektll v ramci spoluprace na spole¢nych projektech a marketingovych aktivitach kraje nebo
vyzadovanim oficialni certifikace pfi poskytovani krajskych finanénich prostfedkd (napf.
podpora turistickych informacnich center, organizaci destinatniho managementu).

Na kvalité sluZzeb a jejich vnimani navstévnikem se vyznamné podili nejen dostupnost ale také
odbornost pracovnikll v cestovnim ruchu. Pandemie COVID-19 akcelerovala problém na trhu
prace a dostupnosti kvalitnich lidskych zdroja vyznamné ztizila. Pro sluzby cestovniho ruchu
na jizni Moravé to mize znamenat nejen snizeni jejich kvality, ale také tlak na cenu v disledku
zvySovani mzdovych nakladu.
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Pfes omezené moznosti by mél kraj aktivné participovat na dalSim vzdélavani, rekvalifikacich
a celkové podpofe zaméstnanosti. Specifickou Ulohu by mél zastavat v osvété cestovniho
ruchu zejména ve vztahu k municipalitdm, DMO a dal$im aktérdm cestovniho ruchu. DulezZitou
roli kraje je také pfizpusobovat celkovy vzdélavaci systém na Urovni stfedniho Skolstvi tak, aby
co nejlépe odpovidal potfebam trhu prace v cestovnim ruchu.

Nastrojem pro zlepSeni dostupnosti lidskych zdroji je budovani pozitivniho vztahu rezidentu
k turismu. Kraj mUze ve spolupraci s aktéry v kraji formou integrovanych kampani nebo

Typové aktivity / projekty

1. Spolupracovat na novém konceptu fizeni kvality sluzeb
v Ceské republice

2. Zvyhodrnovat certifikované subjekty technickymi
predpoklady kvality v ramci spoluprace s krajem

3. Provadét osvétu ve vtahu k municipalitam, DMO a dal$im
aktérim cestovniho ruchu

4. Participovat na projektech v oblasti dalSiho vzdélavani
(rekvalifikaci) a celkové podpofe zaméstnanost

5. Prizplsobovat vzdélavaci systém v oblasti cestovniho
ruchu kraje potfebam trhu prace

6. Zahrnovat obyvatele kraje jako cilové skupiny do
marketingové komunikace cestovniho ruchu kraje

specifickych akci cilit nejen na potencialni navstévniky kraje, ale i vlastni obyvatele.

Garant
(zodpovédny

subjekt)

KrU JMK — odbor
regionalniho rozvoje

KrU JMK — odbor
regionalniho rozvoje

KrU JMK — odbor
regionalniho rozvoje

KrU JMK — odbor
regionalniho rozvoje

KrU JMK — odbor
Skolstvi

CCRJIM

Spoluprace

CzechTourism,
CCR JM, profesni
asociace/ sdruzeni

CCR JM, profesni
asociace/sdruzeni

CCR JM, Oblastni
DMO

CCR JIM

KrU JMK — odbor
regionalniho
rozvoje, vzdélavaci
zafizeni

Oblastni DMO

Pa Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatieni

Ukazatel aspéchu

Pocet certifikovanych subjektt

Zpusob ovéreni ukazatele

Pocet certifikovanych subjektt oproti

Frekvence vyhodnoceni

technickymi predpoklady kvality

Pocet osvétovych akci pro aktéry
cestovniho ruchu na uzemi kraje

Pocet kampani zamérenych také na
cilovou skupinu obyvatel kraje

5423

Cile a zaméry opatieni

)

predchazejicimu obdobi 1 xrocné

Pocet uskutecnénych osvétovych 1 X ro&né

akci za obdobi

Pocet uskute€nénych kampani za 1 Ly
x roéné

obdobi

Strategické opatreni 2.3 - Inteligentni cestovni ruch

= Vyuzivat moderni smart feseni pro sbér a vyhodnocovani dat

= Rozvijet krajskou datovou zakladnu cestovniho ruchu ve vazbé na aktivity statu

Strategie opatieni

Rozvoj modernich technologii umoznuje pro analyzu nabidku a poptavky cestovniho vyuzivat
inovativni nastroje sbéru a vyuzivani dat. Stavajici datové zdroje tak aktérim cestovniho ruchu
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umoznuji provadét rychlejsi a presnéjsi rozhodnuti a lépe se tak pfizpisobovat preferencim
navstévnikd a novym trenddm. Roli statu je budovat vychozi datovou zakladnu v cestovnim
ruchu (CSU, CzechTourism). Ukolem kraje je se statem spolupracovat a spole¢né s dal$imi
aktéry (DMO, obce, TIC, podnikatele) na jeho uUzemi na datovou zakladnu navazovat
a rozSifovat ji dle svych specifickych potfeb. Tato spoluprace maze probihat na zakladé sdileni
finanénich nakladu (vicezdrojové financovani).

Datova zakladna cestovniho ruchu vytvarfena pro potfeby kraje tak navazuje na informace
poskytované statem. Na tvorbé krajské datové zakladny pracuje spole¢né krajsky ufad a CCR
JM. Krajsky ufad se zejména zamérfuje na zakladni analyzy vyvoje cestovniho ruchu, nabidky
nebo sledovani dat pro vyhodnocovani Strategie, tak CCR JM provadi sbér a vyhodnocovani
dat pro zaijisténi efektivni marketingové komunikace (vyzkumy trhu véetné vyuzivani modernich
metod sbéru dat prostfednictvim geolokacnich dat).

V souladu s Metodickym postupem pro sledovani ukazatelt o vyvoji destinace Kategorizace
DMO se na rozvoji datové zakladny podileji také oblastni/lokalni DMO.

Dulezitou roli kraje je také provadét osvétu a vzdélani aktéri cestovniho ruchu s praci
s modernimi zdroji dat a informacemi.

Typové aktivity /projekty Garant Spoluprace
(zodpovédny subjekt)

1. Spolupracovat na rozvoji dat a informaci CCRIM KrU JMK — odbor regionalniho
cestovniho ruchu rozvoje, CzechTourism, TIC,
oblastni DMO, municipality,
ostatni subjekty

2. Dodrzovat metodicky postup pro sledovani CCRJIM Certifikované DMO
ukazatell o vyvoji destinace

3. Provadét marketingové vyzkumy poptavky CCR M Oblastni DMO
a trendd cestovniho ruchu

4. Provadét osvétu subjektl cestovniho ruchu CCRJIM Oblastni DMO
v praci s modernimi zdroji dat a informacemi

5. Provadét monitoring udrzitelnosti turismu KrU JMK — odbor NP, CHKO, AOPK, Evropsky
v chranénych lokalitach regionalniho rozvoje chranéné lokality (EVL)

6. Sledovat a vyhodnocovat data pro potfeby KrU JMK — odbor CCR JM, oblastni DMO

ukazateld Uspéchu (indikator() této Strategie | regionalniho rozvoje

00 Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatieni

Ukazatel uspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni
Pocet realizovanych analyz nebo Skutecné realizované analyzy nebo 1 x ro¢né

vyzkumu trhu vyzkumy trhu za dané obdobi

Databaze dle metodického postupu Aktualizovani databaze dle 1x roéné

metodického postupu pro sledovani
ukazatelll o vyvoji destinace

Pocet osvétovych akci v praci s daty Realizovana osvétova akce napf. 1 x za 2 roky
workshop / pfednaska pro aktéry
v uzemi
Databaze ukazatel( tuspéchu Aktudlni databaze ukazatel( uspéchu Dle bodu 6.3 Strategie
(indikatoru) (indikatortl) vedena v MS Excel,

PowerBI nebo jiném nastroji
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54.3 Prioritni oblast 3 - Efektivni marketing cestovniho ruchu

Prioritni oblast stanovuje zakladni principy, které by mély byt
uplatinovany na urovni kraje pro marketingovou komunikaci cestovniho
ruchu realizovanou prostiednictvim CCR JM. Souéasti jsou také aktivity
zaméfené na méreni efektivity této komunikace.

Hlavni vyzvy a potieby cestovniho ruchu v kraji feSené prioritni oblasti

< ZlepSeni podminek pro vytvaieni produktové nabidky zdola prostfednictvim oblastnich
a lokalnich DMO

< Provazani marketingové komunikace v ramci kraje na horizontalni i vertikalni Urovni
vcetné propojovani této komunikace s CzechTourism a siti zahrani¢nich zastoupeni;

< Distribuce (rozprostfeni) navstévnosti v ramci kraje (sezonné, mistné)

< Vyuziti digitalniho marketingu v ramci marketingové komunikace cestovniho ruchu kraj,
DMO a spolupracujicich subjekta.

% Reseni stavu turismu v kraji spojenych s feSenim pandemie COVID-19
5.4.3.1 Strategicke opatreni 3.1 - Produkty a témata cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatieni
= Vytvorit pfedpoklady pro zkvalitnéni systému produktt a marketingovych témat cestovniho

) ruchu na urovni kraje

Strategie opatieni

Hlavnim tvarcem produktové nabidky jsou poskytovatelé sluzeb a provozovatelé atraktivit.
Ulohou kraje je prostfednictvim CCR JM ve spolupraci s oblastnimi DMO tuto nabidku iniciovat
a vzajemné propojovat tak, aby mohla byt komunikovana na jednotlivé zdrojové trhy
a cilové segmenty navstévnikG v souladu s aktualni poptavkou. Vzhledem ktomu, ze
produktova nabidka vznika zdola zavisi jeji kvalita na spolupraci aktérl cestovniho ruchu
v destinaci. Kli€ovou roli v propojovani nabidky proto sehravaji oblastni/lokalni DMO a celkova
uroven jejich profesionalizace (viz opatfeni 2.1).

Kraj disponuje heterogenni nabidkou cestovniho ruchu (napf. Brno versus ostatni uzemi kraje),
ktera umoznuje pfipravit fadu dil¢ich produktd pro rGzné cilové skupiny. Roli CCR JM je
v maximalni mozné mife produktovou nabidku provazovat, ale jen do té miry, aby tim
nedochazelo k potlacovani jednotlivych destinaci kraje a jejich specifik. Spole¢né produkty
a marketingova témata je tak nezbytné vytvaret ve vzajemné shodé s aktéry cestovniho ruchu
v Uzemi. Dale je provazovat na systém produktll agentury CzechTourism, pfes hranice se
sousednimi kraji, pfipadné pfeshrani¢né. S ohledem na dosazeni co nejvy$Sich pfinosu
z turismu pro obyvatele kraje je vhodné produkty provazovat také mezioborové (dale viz
opatfeni 4.1).

Systém produktl a marketingovych témat véetné jejich vytvareni je definovan ve Strategii
destinaéniho managementu a marketingu Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava. Tento
systém produktll a marketingovych témat by mél byt vytvaren v souladu s Manualem tvorby
produktu cestovniho ruchu Kategorizace DMO. Ukolem CCR JM je, aby systém produkt(i a
marketingovych témat byl zalozen na jedine€né a originalni nabidce kraje, produkty mély
obchodni zaméfeni a byly orientovany na zazitek a na segmenty navstévnika s vyssi pfidanou
hodnotou.
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Pro kli€ova marketingova témata a produkty musi byt na drovni CCR JM definovany produktové
strategie (samostatné/jako soucast Marketingové strategie) zahrnujici pozadavky na fizeni,
rozvoj, inovace nebo jejich marketing. Pro vybrané produkty kraje je vhodné dale rozvijet
stavajici organizacni strukturu napf. MICE — Brno Convention Bureau, Filmovy turismus —
filmova kancelar a/nebo navazovat dlouhodoba partnerstvi napf. vinafstvi — Vinafsky fond (dale
viz 2.1).

Soucasti produktové nabidky jsou také vyznamné regionalni a nadregionalni akce, které by
meély byt na zakladé transparentnich pravidel podporovany prostfednictvim €innosti CCR JM.

Typové aktivity Garant Spoluprace
(zodpovédny subjekt)

1. Zpracovat a pravidelné aktualizovat Strategii = CCR JM KrU JMK — odbor regionalniho
destinaéniho managementu a marketingu rozvoje, oblastni DMO a dalSi
Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava institucionainf partnefi

2. Aktualizovat systém produkt( CCR JM CzechTourism, oblastni DMO
a marketingovych témat na urovni kraje

3. Zpracovat produktové strategie pro nosné CCRJM Oblastni DMO, poskytovatelé
produkty a marketingova témata cestovniho sluzeb a provozovatelé
ruchu na drovni kraje atrakivit

4. Provadét testovani produktl a CCRJIM Oblastni DMO, agentury
marketingovych témat na vybranych vyzkumu trhu
zdrojovych trzich a segmentech navstévnika

5. Podporovat akce regionalniho CCRJM KrU JMK — vybrané odbory,

a nadregiondlniho vyznamu municipality a dal$i organizatofi
akci

00 Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatieni

Ukazatel uspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence

vyhodnoceni

Strategie destinacniho managementu | Platna strategie 1 x roéné
a marketingu Centraly cestovniho
ruchu — Jizni Morava

Systém nosnych produkti Definovany systém produktu kraje 1 x roéné
(marketingovych témat) kraje (produktové portfolio)
Produktové strategie Platné produktové strategie pro nosné 1 x roéné
produkty (marketingova témata)
Testovani produktid/marketingovych Pocet provedenych vyzkum( na 1 x roéné
témat produkty/marketingova témata cestovniho
ruchu
Podpora regionalnich a Vytvoreny systém podpory / vySe vydaju 1 x roéné
nadregionalnich akci kraje na podporu akci / pocet podpofenych
akci
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5.4.3.2  Strategickeé opatreni 3.2 - ZnaCka a marketingova komunikace cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatieni

= ZvySit u€innost marketingové komunikace cestovniho ruchu kraje

Cd

Strategie opatieni

Jihomoravsky kraj vyuziva pro svou marketingovou komunikaci znacku ,Jizni Morava“, kterou
spravuje prostfednictvim CCR JM. Znacka zahrnuje logo, graficky symbol a slogan ,Jizni
Morava vlije energii do zil. V nedavném v obdobi doslo k re-brandingu znacky a jejimu
pfizplsobeni modernim trendiim. Z hlediska marketingové komunikace je stavajici znacka
zvolena vhodné, nebot jednoznacéné identifikuje Jihomoravsky kraj jako destinaci cestovniho
ruchu (destina¢ni znacka).

Celkova strategie krajské destinacni znacky je definovana ve Strategii destinacniho
managementu a marketingu Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava. Zakladnim
vychodiskem je, aby tato znacka dlouhodobé sméfovala k vnimani kraje jako destinace
s nabidkou produktd s vy$Si pfidanou hodnotou. Na drovni destinace Jizni Morava musi
dochazet k efektivnimu co-brandingu komunikacnich aktivit, a to v€etné silnych destinacnich
znacek na uzemi kraje. Smyslem znacky ,Jizni Morava“ je ji vyuzivat jako zastfeSujici koncept
ke komunikaci pfedevSim na trzich a cilovych skupinach, kde nabidka kraje dosahuje niz8i miry
povédomi. Tato strategie je zaloZzena na efektivnim vyuzivani marketingové sily destina¢nich
znacek ve prospéch cestovniho ruchu kraje, coz zefektiviiuje vyuzivani dostupnych finanénich
prostredkd.

Pro spravné zacileni znacky ,Jizni Morava“ a dalSich destinacnich znacek na Uzemi kraje (napf.
Slovacko, Palava, Brno atd.) je nezbytné znat jejich hodnotu na zdrojovych trzich. Z toho
davodu je nezbytné provadét testovani jejich hodnoty a vysledkim pfizplsobovat komunikaci.

Komunikacni strategie je definovana rovnéz ve Strategii destinaCniho managementu a
marketingu Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava a dale zpfesfiovana v jednotlivych
marketingovych planech. Marketingova komunikace by méla byt CCR JM realizovana jako
integrovana na urovni kraje, realizovana mezikrajové, pfeshrani¢né a provazana na aktivity
agentury CzechTourism. Zakladem komunikacni strategie musi byt vyuzivani pozitivhich
asociaci spojenych s nabidkou kraje, spravné stanoveni cilovych skupin, kli€ovych sdéleni a
nastrojli komunikaéniho mixu. Komunikace tak musi probihat v navaznosti na segmentaci.

Marketingova komunikace cestovniho ruchu musi byt realizovana zplsobem, aby vedla ke
snizeni dopad(l sezénnosti nebo pretézovani vybranych tzemi turismem. Do cilovych skupin
komunikace musi byt zahrnuti také rezidenti kraje.

Realizované komunikacni aktivity CCR JM je nutné také priibézné vyhodnocovat z pohledu
jejich efektivity a dopadu.

Typové aktivity Garant Spoluprace
(zodpovédny subjekt)

1. Rozpracovat a napliovat strategii znacky ,Jizni CCRJIM KrU JMK — odbor regionalniho
Morava*“ jako soucast Strategie destinacniho rozvoje, oblastni DMO a dalSi
managementu a marketingu Centraly institucionalni partnefi
cestovniho ruchu - Jizni Morava

2. Nastavit a rozvijet integrovanou komunikaci CCR JM CzechTourism, oblastni DMO
cestovniho ruchu v navaznosti na produkty, a dalsi institucionalni partnefi

zdrojové trhy a cilové skupiny
3. Vypracovavat ro¢ni marketingové plany CCR JM CzechTourism, oblastni DMO
a dalsi institucionalni partnefi

4.  MEéfit a vyhodnocovat hodnotu znacky ,Jizni CCR JIM CzechTourism, oblastni DMO
Morava“ a dal$ich destinacnich znadek
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5. Méfit a vyhodnocovat efektivitu realizovanych CCR JIM CzechTourism, oblastni DMO
komunikacnich aktivit

Q Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatreni

Ukazatel uspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni
Strategie znacky a komunikacni Platna a aktualni strategie znacky a 1 x roéné
strategie komunikacni strategie napf. v ramci

Strategie destina¢niho
managementu a marketingu
Centraly cestovniho ruchu — Jizni

Morava
Marketingovy plan Aktualizovany platny marketingovy 1 x roéné
plan
Méreni hodnoty znacky a uéinnosti Pocet provedenych vyzkumu v dané 1 x roéné
marketingové komunikace oblasti
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5.4.4  Prioritni oblast 4 - Vyuziti synergii cestovniho ruchu

Prioritni oblast je zamérena na vyuziti synergii mezi cestovnim ruchem
a celkovou hospodarskou politikou kraje za ucelem zvysSeni prosperity
pro jeho obyvatele a ekonomické subjekty. Soucasti je také podpora
rozvoje cestovniho ruchu na nadregionalni a preshrani€ni Grovni.

Hlavni vyzvy a potieby cestovniho ruchu v kraji feSené prioritni oblasti

< Vyuziti pfinosu a synergii cestovniho ruchu pro obyvatele, ekonomické subjekty a dalsi
aktéry v kraji

< Vyuziti potencialu mezisektorového produktu (propojovani turismu s jinymi odvétvimi
a jejich nabidkou)

< Podpora zavadéni inovaci v navaznosti na rychly technologicky rozvoj turismu

< ZlepSeni mezikrajové a preshranici spoluprace v oblasti cestovniho ruchu

5.4.4.1  Strategické opatreni 4.1 - Koordinace politik kraje ve vazbé na cestovni ruch

Cile a zaméry opatieni

= Vytvofeni podminek pro vyuziti synergii turismu s navazujicimi odvétvimi ve prospéch
) prosperity kraje

Strategie opatieni

Cestovni ruch je dulezitym prafezovym ekonomickym odvétvim, ale také faktorem regionalniho
rozvoje, jehoz vyznam se zvySuje na mistni drovni. Zde muze byt jednim z klic¢ovych nastroji
mistniho rozvoje s dopadem na zaméstnanost. Rozvoj turismu ma smysl podporovat pouze
v Uzemi s odpovidajicimi pfedpoklady a potencidlem.

Kli¢ovou podminkou vhodného vyuZiti dostupného potencialu cestovniho ruchu na uzemi kraje
je také provadéni koordinace jeho politik v oblasti regionalniho rozvoje, uzemniho planovani,
dopravy, kultury, pamatkové péc€e a ochrany pfirody a krajiny s aktivitami cestovniho ruchu.
Tato koordinace by méla probihat nejen na urovni kraje, ale také smérem k obcim a dalSim
institucim v oblasti kultury a ochrany pfirody a krajiny, a to zejména v koncepCni, komunikaéni
a metodické roviné.

Profesionalizace destinaéni spoluprace (viz opatfeni 2.1) je také klicova pro rozvoj
mezioborové spoluprace a tvorbu meziodvétvovych produktl. Z takovych produktd mohou tézit
navazujici ekonomické subjekty a rezidenti kraje. Koncept mezioborového produktu by tak mél
byt jednim nosnych témat podpory turismu v kraji.

Kraj také disponuje hospodarsky a socialné ohrozenymi tzemimi, které vSak maiji pfedpoklady
pro rozvoj turismu. V téchto oblastech je vhodné v souladu s regionalni politikou kraje specificky
zvysSit intenzitu finan¢ni podpory turismu.

Rozvoj modernich technologii, tlak na automatizaci a digitalizaci procesll a nutnost zavadét
chytra FeSeni vytvéii tlak na ekonomické subjekty rychleji zavadét inovace. Prostfednictvim
Jihomoravského inovacniho centra, je vhodné témto subjektim nabizet vhodné programy,
které zavadéni inovaci urychli.

Typové aktivity Garant Spoluprace
(zodpovédny subjekt)

1. Iniciovat rozvoj mezioborového CCR JIM KrU JMK — odbor regionalniho rozvoje,
produktu cestovniho ruchu CzechTourism, DMO, kraje,
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municipality, poskytovatelé sluzeb a
provozovatelé atraktivit

2. Koordinovat jednotlivé politiky kraje v KrU JMK — odbor KrU JMK — vybrané odbory a zfizované
oblasti turismu, regionalniho rozvoje | regionalniho rozvoje organizace
uzemniho planovani, dopravy, kultury,
paméatkové péce a ochrany pfirody a

krajiny

3. Vyuzivat cestovni ruch jako nastroj KrU JMK — odbor Spréavci krajskych dota€nich programu
pro rozvoj hospodarsky a socialné regionalniho rozvoje
ohrozenych Uuzemi (aplikace uzemni
dimenze)

4. Podporovat zavadéni inovaci do Jihomoravské inovaéni | KrU JMK — odbor regionalniho rozvoje,
odvétvi cestovniho ruchu centrum municipality,

0‘ Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatreni

Ukazatel aspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni

Pracovni skupina pro cestovni ruch | Pocet jednani v daném obdobi 1 x roéné
RSK Jihomoravského kraje Poget projednavanych bodd v daném obdobi

Uzemni dimenze (strukturalné Pocet podporenych subjektd v cestovnim 1 x roéné
postizené uzemi/regiony) ruchu a vyse vydaja ve strukturalné
postiZzenych regionech

Inovaéni programy Pocet podporenych subjektd v oblasti 1 x roéné
inovaci turismu a vySe vydajl

5.4.4.2 Strategické opatfeni 4.2 - Nadregionalni a pfeshrani¢ni spoluprace v cestovnim
ruchu

Cile a zaméry opatieni

= ZlepSeni uc€innosti spoluprace na mezikrajove, pfeshrani€ni urovni ve prospéch rozvoje
) cestovniho ruchu

Strategie opatieni

Cestovni ruch neni omezen pouze na Uuzemi Jihomoravského kraje. PfestozZe je uzemi kraje
vyprofilovanou turistickou destinaci, mize byt ,Jizni Morava“ u potencialnich navstévnikd
vnimana jako SirSi Uzemi s vazbami na vybrané Ceské a moravské kraje nebo pfihraniéni
oblasti. Za tim ucelem je vhodné aktivné spolupracovat jak se sousednimi kraji, tak i v ramci
preshranicni spoluprace se Slovenskem a Rakouskem. Na urovni turistické oblasti Slovacko,
ktera je pfirozenou mezikrajovou destinaci, je nadale nutné vytvaret podminky pro dalSi
integraci uzemi.

OpatFeni také reaguje na zaji$téni spoluprace na urovni vice kraj v rdmci Asociace kraji CR.
Mezikrajova spoluprace by méla probihat také v jednotlivych oblastech cestovniho ruchu v
oblasti spole¢né propagace moravskych kraju, rozvoji nadregionalnich produkta (napf. Batuv
kanal, Cyrilometodéjska stezka, Moravska stezka) nebo budovani nadregionalni infrastruktury
cestovniho ruchu (napf. dalkové cyklotrasy EuroVelo).

Klicovou je také spoluprace kraje se statnimi institucemi, které maiji vliv na rozvoj turismu v kraji
napt. CzechTourism, Agentura ochrany pfirody a krajiny Narodni sportovni agentura, Narodni
pamatkovy ustav, Sprava zeleznic, Povodi Moravy, Lesy CR, spravy CHKO, Reditelstvi silnic
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a dalnic atd. Kraj by také mél pokradovat v uzké spolupraci s profesnimi svazy a spolky, a to ve
vztahu k feSeni jednotlivych oblasti turismu.

Typové aktivity Garant Spoluprace
(zodpovédny subjekt)

1. Zkvalitiovat spolupraci na arovni KrU JMK — odbor KrU ZLK — odbor strategického rozvoje,
mezikrajovych turistickych oblasti regionalniho rozvoje CCR JM, CCR Vychodni Morava, DMO
Slovacko a dalSi kraje a organizace
2. Zlepsit efektivitu vyuZiti pfeshraniéni | KrU JMK — odbor CCR JM, Slovenské a Rakouské
spoluprace cestovnim ruchu regionalniho rozvoje pfihraniéni regiony
3. Spolupracovat se statnimi institucemi | KrU JMK — odbor KrU JMK — geséni odbory, CCR IM;
v oblasti turismu regionalniho rozvoje relevantni statni instituce
4. Spolupracovat v oblasti cestovniho KrU JMK — odbor CCR JM, Asociace krajt CR, Svaz
ruchu v ramci integra¢nich platforem regionalniho rozvoje mést a obci, Asociace mistnich
samosprav
5. Spolupracovat v oblasti cestovniho KrU JMK — odbor SOCR, CUCR, AOCR, KS MAS,
s profesnimi svazy a jinymi zajmovymi regionalniho rozvoje Vinarsky fond, Sdruzeni obci a mést
skupinami jizni Moravy, Sdruzeni regionalnich

znacek a dalSi zajmové skupiny.

0“ Ukazatelé uspéchu pro méreni naplnéni strategického opatieni

Ukazatel uspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni

Mezikrajova spoluprace Pocet projektt / aktivit mezikrajové 1 x roéné
spoluprace
Vy$e vydajl kraje na mezikrajovou
spolupraci

Projekty preshraniéni spoluprace Pocet projektu / aktivit preshraniéni 1 x roéné
spoluprace
VysSe vydajl kraje na preshrani¢ni
spolupraci
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Soulad Strategie s relevantnimi strategickymi dokumenty

V této casti je vymezen soulad strategického ramce se Strategii rozvoje
cestovniho ruchu Ceské republiky 2021+ a Strategii rozvoje
Jihomoravského kraje 2021+. Tyto dokumenty byly vytvoreny
v souladu s relevantnimi strategiemi a politikami.

A. Strategie rozvoje Jihomoravského kraje 2021+

Strategie rozvoje Jihomoravského kraje 2021+ je novy strategicky dokument, ktery navazuje na
Program rozvoje kraje z let 2014—-2020. Strategie je pfipravovana jako dokument, ktery je piné
v souladu s pfipravovanou Strategii rozvoje kraje 2021+

Strategie definuje celkem 6 prioritnich os, pro které jsou stanoveny dil€i vize. Cestovni ruch je
soucasti prioritni osy 6.
1. Vzdélavani, sport a mimoskolni zajmové aktivity
o Vize: ,Vzdélavani a sport, které naplno rozviji potencial obyvatel kraje.”
2. Zdravotnictvi a socialni oblast
o Vize: ,Systém dostupné a udrZitelné péce a podpory pro vsechny.*
3. Dopravni infrastruktura a obsluznost izemi
o Vize: ,Plynula a udrzZitelna doprava v kraji.*”

4. Zivotni prostredi, technicka infrastruktura, rozvoj venkova a zemeédélstvi
o Vize: ,Cisty kraj diky modernim technologiim i zdravému rozumu.”

5. Konkurenceschopnost, podnikani, inovace a vyzkum
o Vize: ,Konkurenceschopny kraj pohanény Spickovym vyzkumem a inovacemi.“

6. Cestovni ruch a kultura, verejna sprava, obéanska vybavenost a bezpe¢nost
o Vize: ,Kraj rozvijejici obanskou vybavenost a chranici své kulturni, historické a
prirodni dédictvi.*”

Posouzeni souladu strategii

Cestovni ruch je feden v rdmci Specifického cile 6.1 VyuZiti potencialu atraktivit cestovniho ruchu
vCetné mist s niZ8i navstévnosti (stfedni priorita) a Specifického cile 6.2. Zajisténi dostateéné
urovné infrastruktury pro potfeby cestovniho ruchu (stfedni priorita).

Tabulka 27: Vymezeni souladu Strategie se Strategii rozvoje Jihomoravského kraje 2021+

Specificky cil Tematické opatreni Vazba na opatieni
Strategie
4.6 Zleps$eni zpusobu 4.6.5 Propagace regionalnich produktli a S0 3.1,S03.2
obhospodarovani pudy podpora kratkych fetézcu S04.1

5.1.1. ZvySeni podpory vyzkumu a vyvoje s

5.1 Excelentni vyzkum dlrazem na kvalitu a pfenos vysledkd do S023
a odborné know-how s ; P y SO 4.1
lokalni ekonomiky
5.2 Uspésné mistni firmy 5.1.1: Vhodné podminky pro vznik a rozvoj
. . i SO 4.1
a podnikatelé podnikani
6.1. Vyusiti potencial 6.1.1: Rozvoj potencialu dosud malo S0 1.1,S0 1.2,
1. Vyuzitl po enf:la u navstévovanych lokalit SO 3.1,S0 3.2
atraktivit cestovniho ruchu 6.1.2: ZvySeni provazanosti cestovniho ruchu
véetné mist s nizsi a.kijlt.u y P S0 1.1,S04.1
navstévnosti Yoo o P .
6.1.3: Vzdélavani pracovnikl, zvyseni kvality SO 2.2

sluzeb cestovniho ruchu
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6.1.4: Podpora organizaci destina¢niho

managementu a spoluprace aktéra v SO 21
cestovnim ruchu
6.1.5: Podpora konferenéni a kongresové S01.1,S021
turistiky (tzv. MICE) S03.1,S03.2
6.2.1: Zajisténi dostupnosti turistickych cild
NN . SO 1.2
udrzitelnymi formami dopravy
6.2. Zajisténi dostatecné 6.2.2: Optimalizace sité stezek a tras SO0 1.2
urovné infrastruktury pro 6.2.3: Zajisténi odpovidajici kapacity a kvality SO 1.1
potieby cestovniho ruchu doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu )
6.’2.4 Podpora vodnich cest regionalniho SO 12
vyznamu
ggéePodpora pamatkoveé 6.3.1 Obnova a prezentace kulturnich pamatek SO1.1
v L 6.4.1 UdrZovani a pfedavani znalosti SO 1.1
S f’od'pora zlve kultur_y a regionalnich femesel SO04.1
udrzeni kulturniho dédictvi SO1.1
kraje 6.4.3 Rozvoj kreativnich odvétvi v regionu SO 4'1

B. Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030

Strategie cestovniho ruchu Ceské republiky je sektorovou narodni strategii, ktera byla schvalena
usnesenim vlady &. 640/2021 ze dne 23. 7. 2021. Tato strategie stanovuje pro Ceskou republiku
nasledujici vizi cestovniho ruchu:

CR - SMART inovativni destinace v éele Evropy
Cesko je bezpecnou, udrzitelnou a sebevédomou destinaci, ktera svou konkurenceschopnost
stavi nejen na prirodnim a kulturnim dédictvi, tradicich, pfivétivych lidech a jedinecnych
zazitcich v Praze i v regionech, ale i na efektivnim vyuziti novych trendud v oblasti Fizeni,
technologii a sluzeb.
Strategie CR obsahuje pét zakladnich prioritnich okruhii:
< Systém fizeni a podpory CR;
< Inovativni nabidka a zazitky;
< Poptavka / Navstévnici;
< Vyzkum, vyvoj, monitoring, informace;
< Lidé.
Strategii, respektive vSemi prioritami strategie se prolina diiraz na udrzitelnost, vefektivitu, kvalitu,
inovativni pfistup a digitalizaci. Strategie udava zakladni ramec rozvoje CR v CR, na ktery maji
nasledné navazovat krajské a regiondlni strategie).
Posouzeni souladu strategii

Posouzeni je provedeno dle jednotlivych priorit a opatfeni strategie, a to podle pfedpokladanych
realizatord stanovenych v této strategii.

Tabulka 28: Vymezeni souladu Strategie se Strategii cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030

Priorita Spolu - Spoluprace Vazba na
gestor Na realizaci opatieni
Strategie
1) Systém 1.1 Rozvoj systému fizeni CR - Ano SO0 2.1
fizeni a 1.2 Zavedeni vicezdrojového

podpory CR  systému financovani CR ) Ano S021
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2) Inovativni
nabidka
a zazitky

3) Poptavka /
Navstévnici

4) Vyzkum,
VyVoj,
monitoring,
informace

5) Lidé

1.3 Zajisténi bezpecnosti navstévniki
v regionech

1.4 Spoluprace a koordinace
rozvoje CR

1.5 Podpora rovnych podminek
podnikani a zaméstnavani v CR,
ochrana spotiebitele

1.6 Management a koordinace CR v
krizovych situacich

2.1 Podpora budovani

a modernizace infrastruktury CR
2.2 Zachovani potencialu kulturniho,
technického a pfirodniho dédictvi,
kulturni krajiny a vyuziti kulturnich

a kreativnich pramysli v CR

2.3 Kontinualni rozvoj systému kvality
sluzeb

2.4 Prevence a zmirnéni dopadu CR
na zivotni prostiedi, pfirodu a mistni
obyvatele

3.1 Podpora integrovaného systému
marketingové komunikace pro
domaci CR

3.2 Podpora integrovaného systému
marketingové komunikace pro
pfijezdovy CR

4.1 Nastaveni systému sbéru
statistickych dat a realizace vyzkumi
v CR

4.2 Vyuzivani SMART fes$eni pfi
sdileni dat, informaci a pfiklad(
dobré praxe

5.1 Systém vzdélavani v oblasti CR
postaveny na Uzkeé spolupraci

a komunikaci poskytovatelu sluzeb
a vzdélavacich instituci

5.2 Podpora uplatnéni v CR — systém
rekvalifikaci a dalSiho vzdélavani
5.3. Podpora rozvoje zaméstnanosti
v CR

5.4 Budovani pozitivniho vztahu
rezidentd k CR

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

SO021

SO04.1

SO11

SO01.1,S04.1

SO0 11,8022

SO011,S01.2

SO 3.1. SO 3.2.

S0 3.1. S0 3.2.

SO. 2.3

S0O. 2.3

S0 2.2

S0 2.2

S022,504.1

S5022.504.1
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Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Implementaéni ramec

Pfedmétem této Casti Strategie je implementacni rdmec, ktery zahrnuje nasledujici soucasti:

Organizaéni Monitoring Rizeni
struktura a evaluace zmén Akeni plan
° ) ([} [ ) ([} °
Nastroje Rizeni rizik Financovani
implementace

Organizacni struktura

Pro implementaci Strategie musi byt nastaven vhodny zplisob Ffizeni
:‘ véetné organizaéni struktury, ve které jsou spravné definovany role
jednotlivych subjekti podilejicich se na naplhovani dokumentu.

Krajsky ufad Jihomoravského kraje — Odbor regionalniho rozvoje je pofizovatelem
a gestorem této Strategie. Koordinuje implementaci Strategie ve vztahu k naplfiovani Strategie
rozvoje Jihomoravského kraje a ostatnim tematickym strategickym dokumentdm. Pfipravuje
AkEni plan ke Strategii a jeho vyhodnoceni, ktery predklada k projednani Pracovni skupiné pro
oblast cestovniho ruchu (RSK JMK). Ze své pozice se podili na realizaci vybranych
aktivit/projektd Strategie.

Naplhovani Strategie probiha prostfednictvim jednotlivych aktivit, které jsou stanoveny na urovni
jednotlivych opatfeni. Na urovni kazdé aktivity je stanoven garant, ktery odpovida za jeji vécné
naplfiovani a dale spolupracujici subjekty, které jsou do realizace dané aktivity zapojeny.

Aktivity Garant Spoluprace

A |
Nazev aktivity, ktera ma byt v ramci Identifikace garanta vécné Identifikace spolupracujiciho
opatfeni zrealizovana a povede odpovédného za naplfiovani subjektl podilejiciho se na
k napliiovani stanoveného opatfeni Strategie naplfiovani Strategie

Ridici strukturu implementace Strategie tvofi subjekty, které spolupracuji s gestorem Strategie
a usnadriuji proces jeji implementace. Mezi tyto klicové subjekty patfi:

Pracovni skupina pro oblast cestovniho ruchu (Regionalni kolegium pro cestovni ruch) —
Regionalni stalé konference Jihomoravského kraje

« Pracovni skupina pro oblast cestovniho ruchu je sou&asti Regionalni stalé konference
pro uzemi Jihomoravského kraje (RSK JMK), ktera je dobrovolnym uskupenim partnerd,
ktefi se podileji na rozvojovych aktivitach. Je zalozena a fizena na principu partnerstvi
a ucastni se ji zastupci vefejné spravy, hospodarskych a socialnich partneri. Zapojeny
jsou i subjekty reprezentujici obanskou spolecnost.

<V ramci implementace Strategie je zapojena do procesu jejiho zpracovani, projednava
strategické zaméry, které z této Strategie vyplyvaji. Projednava Akéni plan véetné jejiho
vyhodnoceni.

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava

% Centréla cestovniho ruchu — Jizni Morava koordinuje rozvoj, propagaci a prezentaci
cestovniho ruchu v turistickém regionu ,Jizni Morava®“, ktery geograficky pokryva uzemi
Jihomoravského kraje, a zaméfuje se na maximalni vyuziti turistického potencialu uzemi.
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Y

% Vramci implementace Strategie je zapojena do procesu jejiho zpracovani zejména
v oblasti marketingové strategie. Jako sou€ast implementace Strategie zpracovava ve
spolupraci s oblastnimi DMO Marketingovy plan a jeho vyhodnoceni, které predklada
k projednani spravni radé.

Na implementaci Strategie se dale podili subjekty, které jsou uvedeny u jednotlivych opatfeni
a aktivit.

Nastroje implementace

vytvareni dokumentu, pfipadné jeho aktualizace, bylo také provedeno.

=|| Nastroje implementace slouzi k tomu, aby to, co bylo naplanovano v dobé
E Zakladnim nastrojem implementace je Akéni plan a Marketingovy plan.

Zakladnim nastrojem implementace je Ak&ni plan, ktery vychazi z Implementaéniho planu. Akéni
plan je hlavnim provadécim dokumentem Strategie. DalSim implementaénim dokumentem je
Marketingovy plan, ktery je provadécim dokumentem pro vybrana opatfeni Strategie.

Implementaéni plan

< Dokument popisuje navrzené aktivity vyplyvajici z jednotlivych opatfeni Strategie véetné
harmonogramu a odhadu finanénich nakladi na jejich realizaci. Dokument obsahuje
veSkeré aktivity v€etné téch, které nejsou prozatim pokryty finanénimi prostiedky.

< Implementacni plan je soucasti této Strategie v ¢asti 6.7.

Akéni plan
« AkEni plan je provadécim dokumentem Strategie, ktery je zpracovany na obdobi dvou

let. Dokument pfipravuje Odbor regionalniho rozvoje s garanty jednotlivych aktivit
dokumentu.

« Proces tvorby ak&niho planu (a jeho naslednéa aktualizace) musi byt Uzce spjat
s procesem rozpoctovani. Projekty zafazené do ak&niho planu musi byt kryty
rozpoctem nebo jinym (externim) zdrojem financovani. Pokud nebude k projektiim
vybranym do ak&niho planu jednoznacné pfifazen zdroj financovani, nemohou byt jeho
soucasti.

« Vychozi AkEni plan je souc€asti Implementacniho planu a je souéasti této Strategie

v Casti 6.7.

Marketingovy plan

« Marketingovy plan je provadécim dokumentem pro vybrana opatfeni Strategie a hlavnim
provadécim dokumentem Strategie destinaniho managementu a marketingu Centraly
cestovniho ruchu — JiZzni Morava, za jejiZ zpracovani je odpovédna Centrala cestovniho
ruchu Jizni Morava. Platnost dokumentu je stanovena na jeden rok.

% Strategie destinaniho managementu a marketingu Centrély cestovniho ruchu — Jizni
Morava je dokumentem, ktery je pIné v souladu s navrhy uvedenymi v této Strategii.

« Zpracovani Marketingového planu je koordinovano s oblastnimi DMO a dalSimi partnery
krajské DMO.
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Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

6.3 Zpusob monitoringu a evaluace
' Méreni dosazeného pokroku u jednotlivych éasti Strategie je provadéno
0 na zakladé ukazatelli uspéchu (indikatora), které jsou stanoveny pro
uroven strategickych cilli a strategickych opatieni.

Ve Strategii jsou stanoveny dva zakladni typy indikatoru:

« Ukazatel uspéchu (indikator) — kontextu — je stanoven na urovni strategickych cil(
a slouzi pro méreni celkové Ucinnosti navrzené Strategie. Jeho naplnéni zavisi na
zpusobu implementace dokumentu, ale také na vnéjSich podminkach, jako je napf.
ekonomicky vyvoj, institucionalni prostfedi. Pokud dojde k objektivhim zmé&nam
vnéjSich podminek, pfipadné k podstatné zméné zplsobu implementace, je nezbytné
hodnoty téchto ukazatel( aktualizovat.

Ukazatel uspéchu pro méreni Vychozi Vyhled Vyhled Zdroj pro
strategickych cilt hodnota 2024 2027 méreni
Nazev kritéria uspéchu (indikatort),| |Vychozi hodnota Ocekavana hodnota Ocekavana Specifikace zdroje
prostfednictvim kterého je méfen indikatoru, vici které se indikatoru v prabéhu hodnota cilového || pro vypocet
celkovy dopad Strategie posuzuje mira naplnéni napliiovani Strategie stavu indikatoru || hodnoty indikatoru

« Ukazatel uspéchu (indikator) — vysledku — je stanoven na urovni dil€ich strategickych
opatfeni a slouzi k méFeni zplsobu dosazeni stanovenych opatfeni a aktivit.

Ukazatel aspéchu Zpusob ovéreni ukazatele Frekvence vyhodnoceni
Nazev ukazatele uspéchu (indikatora), Stanovuje, jakym zplsobem ma Stanovuije, jakym zptsobem a v jaké
prostfednictvim kterého je méfen vysledek. byt ukazatel vyhodnocen. frekvenci je ukazatel vyhodnocovan.

Ukazatele uspéchu (indikatory) nejsou uréeny pro vSechny aktivity/projekty, nebot by to nebylo
ucelné. Vyhodnocovani vS8ak probiha pro vSechny aktivity/projekty, které jsou ve Strategii
stanoveny. Pokud neni na urovni aktivity/projektu stanoven konkrétni ukazatel Uspéchu, jeji
vyhodnoceni je provedeno slovné s vyuzitim relevantnich informaci dokladajicich posun v jeji
realizaci.

Tabulka 29: Doporu¢ena $ablona pro vyhodnoceni Strategie

PRIORITA 1

- Inovativni nabidka cestovniho ruchu
Strategické Aktivita/projekt =~ Garant Zpusob naplnéni (komentar) Finanéni Indikator Navrh
opatfeni naro¢nost (pokud je relevantni) dalsiho
(v tis. K¢) Vychozi = Aktualni = Cilovy = postupu
stav stav stav

Infrastruktura a sluzby ve
vazbé na turistické cile

Zdroj: KPMG CR, s.r.o

Naplhovani Strategie by mélo byt priibézné (v pravidelnych intervalech) hodnoceno (evaluovano).
Zakladni vyhodnoceni by mélo byt provadéno kazdy rok v navaznosti na zpracovani Akéniho
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planu (viz 6.7 — Implementaéni a AkEni plan), ktery je nastrojem operativniho Fizeni a jimz je
Strategie postupné naplfovana.

Komplexni zadvére€nou evaluaci je vhodné provadét za delSi Casové obdobi tak, aby mohlo byt
ovéfeno nejen formalni naplnéni jednotlivych aktivit/projektt, ale také jejich Sirsi dopady na
cestovni ruch v kraji. Evaluace Strategie je doporu¢eno provést za tato obdobi:

+ Zakladni evaluace Strategie — kazdy rok v navaznosti na vypracovani Akéniho planu

< Prabézna evaluace Strategie — za obdobi implementace 2022-2024, provedena
do konce roku 2025

« Zavérecna evaluace Strategie — za obdobi 2025-2027, provedena do konce roku
2028 jako soucast tvorby aktualizované Strategie na obdobi 2028+

Analyza rizik

Obdobi implementace je pfirozené spojeno s urcitou mirou nejistoty
ariziky. Z tohoto diivodu je nezbytné priibézné identifikovat rizika tak, aby
na né bylo mozné véas reagovat vhodnymi opatienimi a strategické
smérovani kraje s ohledem na tato rizika vhodné prizpusobit.

Vzhledem k tomu, Ze rizika se v ¢ase mohou vyvijet, pficemz néktera mohou zcela vymizet a jina
naopak vzniknout, je vhodné s nimi pracovat prabézné. Kazdé spravné fizené riziko tak misto
negativniho dopadu na zplisob implementace miize naopak pfedstavovat pozitivni rozvojovou
pFilezitost.

Zakladni rizika byla identifikovana jako souc¢ast SWOT analyzy. Pro obdobi implementace
Strategie byl tento seznam doplnén o dalsi rizika:

«» Nedostate¢né finan¢ni prostfedky na podporu cestovniho ruchu v kraji a implementaci
opatfeni a aktivit Strategie v disledku ekonomického vyvoje nebo zméné preferenci
v podpofe turismu.

« Nedostate¢na investi¢ni (projektova) pfiprava dulezitych rozvojovych projektl v oblasti
cestovniho ruchu.

< Neochota nebo nedostate¢na mira spoluprace subjektu na implementaci Strategie,
predevSim pak ze strany soukromého sektoru.

« Neplnéni aktivit Strategie v disledku nejasné stanovenych odpovédnosti za dil&i
aktivity.
< Zména v programovych prioritach volenych organu kraje.

Plan rizeni zmén

" V prabéhu implementace dokumentu muze dojit k objektivni potrebé
0 provedeni jeho upravy. Podstatné je, aby takovd zména byla spravné
fizena.

Potfeba fizeni zmén miZze byt zpusobena jak vnéjSimi (rozhodnuti kraje/vliady/EU, nepfiznivy
ekonomicky vyvoj, krize, Zivelni pohroma atd.), tak vnitfnimi faktory, kdy potfeba zmény vyvstane
pfi pribézném monitorovani cilt Strategie nebo v dlisledku rozhodnuti na urovni vedeni kraje.

Rozhodnuti, zda je nutné nékteré Casti Strategie upravit, je soucasti zakladniho procesu
kazdoro¢né provadéného vyhodnoceni nebo vysledkem zavérecné evaluace.
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Financovani Strategie

° Financovani opatreni, aktivit a konkrétnich projektti musi byt zajisténo

v prostrednictvim vicezdrojového financovani. Kraj by mél vyuzivat pro

W‘ implementaci rizné zdroje financovani a prostiedky na jednotlivé
rozvojové projekty efektivné sdruzovat.

Tato ¢ast Strategie obsahuje zakladni pfehled nastroji implementace zahrnujici pfedpokladané
finan¢ni zdroje pro jeji implementaci na krajské a narodni Urovni véetné zdrojli evropskych fonda.
Krajské finan¢ni nastroje

Do roku 2027 bude kli¢ovym zdrojem financovani cestovniho ruchu v kraji kombinace dotacnich
tituld a individualnich dotaci. V nize uvedeném prehledu jsou uvedeny pouze vybrané klicové
dotac¢ni programy. Financni ramec téchto dotaci je indikativni a je zavisly na dostupnosti
finanénich prostfedkl a rozhodnuti vedeni kraje.

Tabulka 30: Indikativni finan¢ni alokace na kliCové dotace cestovniho ruchu kraje
Nazev akce (dotace) Spodni mez Horni mez

Prispévek Centrale cestovniho ruchu Jizni 14 000 tis. 20 000 tis.
Moravy

Jihomoravsky filmovy fond 5000 tis. 8 000 tis.
Vinarsky fond 5 000 tis. 6 000 tis.
Zkvalitnéni sluzeb TIC 2 150 tis. 3 000 tis.
Znaceni turistickych cest a cyklotras (ID) 700 tis. 1 000 tis.
Podpora DMO v turistickych oblastech 2 500 tis. 5000 tis.
Podpora realizace Strategie cestovniho ruchu | 5 300 tis. 10 000 tis.
Provoz turistické Zelezni¢ni traté 1 000 tis. 1 500 tis.

Mezi dalSi dotaCni programy s vazbou na turismu patfi dotacni programy na rozvoj cyklistiky a
cyklistické dopravy, podporu udrzovani Cistoty cyklistickych komunikaci nebo Program rozvoje
venkova Jihomoravského kraje. Dotacni programy jsou prubézné doplfiovany individualnimi
dotacemi na plnéni specifickych cilu strategie.

Narodni finanéni nastroje

Podle Strategie cestovniho ruchu Ceské republiky je finanéni podpora rozvoje cestovniho ruchu
roztfisténa. Hlavnim zdrojem financovani je ,Narodni program podpory cestovniho ruchu
v regionech®, ktery vSak podle této strategie ma byt nahrazen novym narodnim dota¢nim
programem s pifedpokladanou alokaci 200 mil. K& ro¢né.

Evropské finanéni nastroje

V obdobi 2021-2027 dle navrhu struktury evropskych program( dojde k vy$§i mife dostupnosti
financovani cestovniho ruchu ztéchto zdroji. Pro financovani cestovniho ruchu bude
pravdépodobné mozné alesporn ¢aste¢né vyuzit tyto programy:
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« Integrovany regiondlni operacni program — vefejnd infrastruktura cestovniho ruchu,
kultura a obnova kulturniho dédictvi prostfednictvim Integrovanych strategii komunitné
vedeného mistniho rozvoje (MAS) a strategie rozvoje Brnénské metropolitni oblasti)

< Operacni program Zaméstnanost plus — vzdélavani v oblasti turismu a sluzeb

% Operaéni program Zivotni prostfedi 2021-2027 — navstévnicka infrastruktura
v chranénych tuzemich (CHKO, Narodni parky, EVL atd.)

% Operacni program Doprava — vybrana liniova dopravni infrastruktura

% Programy pfeshranicni spoluprace — obnova pfirodnich a kulturnich hodnot, vyzkum,
inovace (Interreg Rakousko — Ceska republika, Slovensko — Ceské republika)

Komunitarni programy

Pro podporu cestovniho ruchu bude mozné ¢astecné vyuziti také Komunitarni programy, které
jsou financovany pfimo z Evropské unie. Ta na vybrané projekty pfispiva obvykle v rozmezi 40-
75 %. Programy jsou viceleté a spravuje je Evropska komise nebo specializované evropské
agentury. NejvhodnéjSimi zdroji budou tyto programy:

«» COSME - program pro konkurenceschopnost malych a stfednich podniki

«» LIFE pro oblast Zivotniho prostredi

« Creative Europe — program na podporu kreativnich odvétvi

6.6.1 Finanéni ramec Strategie

Finanéni naroky na financovani opatfeni/aktivit jsou indikativné uvedeny v tabulce a zahrnuji
finanéni ramec Strategie na urovni Jihomoravského kraje a CCR JM. Ve finanénim planu jsou
uvedeny pouze prdmérné roéni minimalni vydaje, nejsou zde tedy obsazeny jednorazové vydaje
na realizaci jednotlivych projekti/aktivit, které vyplyvajici z jednotlivych opatfeni Strategie.

Tabulka 31: Indikativni minimalni financni ramec Strategie

Primérna minimalni

Prioritni oblast Strategické opatreni financni narocnost
(rocni)

PRIORITNI Opatreni 1.1 Infrastruktura a sluzby ve vazbé na 2500 000
OBLAST 1 turistické cile
Inovativni nabidka = QOpatfeni 1.2 Dostupnost a pfistupnost turistickych cild 4 000 000
cestovniho ruchu
Celkem priorita 2 6 500 000,-
PRIORITNI Opatfeni 2.1 Funkéni organizacni struktura cestovniho 18 750 000,-
OBLAST 2 ruchu

Profesionalizovany

cestovni ruch Opatreni 2.2 Lidé a kvalita v cestovnim ruchu 250 000,-
Opatfeni 2.3 Inteligentni cestovni ruch 1 000 000,-

Celkem priorita 2 20 000 000,-

PRIORITNI Opatfeni 3.1 Produkty a témata cestovniho ruchu 1 500 000,-

OBLAST 3

Efektivni Opatfeni 3.2 Znacka a marketingova komunikace 11 000 000,-

marketing cestovniho ruchu

cestovniho ruchu
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Celkem priorita 3

PRIORITNI Opatfeni 3.1 Koordinace politik kraje ve vazbé na
OBLAST 4 cestovni ruch

Vyuziti synergii

cestovniho ruchu Opatfeni 3.2 Nadregionalni a pfeshraniéni spoluprace v

cestovnim ruchu
Celkem priorita 4
Priimérné roéni naklady KrU Jihomoravského kraje

z toho prumérné roéni naklady na ¢innost CCR JM
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12 500 000,-

nevycislovano

1000 000,-

1 000 000,-
40 000 000,-

14 000 000,-
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Implementacni a akéni plan

V této Casti je uveden prehled aktivit a projektd v oblasti cestovniho ruchu, které vyplyvaji
z jednotlivych opatfeni Strategie. Aktivity jsou uvedeny ve formé& seznamu. Seznam aktivit
zahrnuje finanéni ramec a indikativni harmonogram jejich realizace na obdobi 2022—-2027.

Indikatory, odpovédnost a finan&ni ramec za jednotlivé aktivity vyplyva z navrhové €asti Strategie.
Z Implementacniho planu je také mozné sestavit Akéni plan na dané obdobi.

STRATEGICKE OPATRENI 1.1 - INFRASTRUKTURA A SLUZBY VE VAZBE NA TURISTICKE CiLE

Kategorie

Termin realizace
2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 2027

Finanéni
ramec

Popis a ucel aktivity

Nazev aktivity

Poskytovat Predmétem aktivity je _Vramdi |
metodickou podporu  prostfednictvim KrU JMK a CCR | Cinnosti KrU
subjektim ve vztahu | JM poskytovat metodickou a MK

1.1.1. k budovani koncepCni podporu municipalitam aktivita
infrastruktury a dalSim aktérdm turismu ve véci
cestovniho ruchu budovani infrastruktury cestovniho
ruchu
Finanéné podporovat |Pfedméte aktivity je na zakladé 1250 -
inovaci vybrané vhodnych dotagnich titul kraje | 2000 is. K¢
11,2, Vefejné infrastruktury - podporovat zkvalitiiovani vefejné / :jrl)dtg’éi”;'em akivita
"~ cestovniho ruchu infrastruktury cestovniho ruchu na okt
(zemi kraj (dale viz strategické proje
opateni 1.2)
Podporovat Pfedmétem aktivity je na zakladé 1250 -
zpfistupiovani vhodnych dotaénich tituld kraje | 2000 tis. K¢
kulturnich pamatek a  podporovat zpfistupiiovani /individuaini
1.1.3. pfirodnich lokalit ve  kulturnich pamatek a pfirodnich dOta.Cekdle aktivita
vazbé na jejich limity | lokalit pro Ucely cestovniho ruchu, projektu
Unosnosti avSak ve vazbé na jejich limity
Unosnosti.
Vlypracovat hodnoceni | Pfedmétem je vypracovani studie | 900 - 1000
potencialu cestovniho |hodnoceni potencialu a jejiho tis. KE
1.1.4. ruchu kraje a jeho vyuziti véetné aplikace vysledku projekt
vyuziti v praxi pro strategické planovani
turismu.

STRATEGICKE OPATRENI 1.2 - DOSTUPNOST A PRiISTUPNOST TURISTICKYCH CiLU

Termin realizace
2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 2027

Finanéni
ramec

Nazev aktivity Popis a ucel aktivity Kategorie

Pfizplsobovat Pfedmétem aktivity je zohledfiovat |V rami
vefejnou dopravu pfi planovani dopravni dostupnosti | vydajlina
124 v dopravniho systému  prostfednictvim vefejné dopravy dd"pra"”' akiivita
" krajevevazbéna také potfeby potencialnich ostupnost
navstévnost navstévnikd s cilem omezeni
turistickych cilu individualni dopravy.
Aktivné vyjednavat o | Pfedmétem aktivity je aktivné N/A
122 ZlepSeni dopravni jednat s predstaviteli statd (MD, aktivita
™" dostupnosti jizni RSD, SFDI, SZ) za G¢elem
Moravy dostavby kli¢ovych dopravnich
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1.23

Naplfiovat aktualni
Koncepci rozvoje
cyklistiky v

" Jinomoravském kraji

1.24

1.2.5

1.2.6

1.2.7

Podporovat rozvoj
infrastruktury pro
cyklistiku a cyklistickou
dopravu

Podporovat Gdrzbu a
bezpecnost pésich
tras, cyklistickych
komunikaci a tras pro
bézeckeé lyzovani
véetné jejich znaceni
Zahdjit podporu na
vystavbu
karavanovych stani

Podporovat rozvoj
rekreacni plavby na
Uzemi kraje

staveb napf. D52, D55,
rekonstrukce Zelezni¢niho
koridoru.

Pfedmétem aktivity je napliiovani
aktualni platné Koncepce rozvoje
cyklistiky zejména ve vztahu

k potfebdm rozvoje cykloturistiky
a na né navazanych produktt
cestovniho ruchu.

Pfedmétem aktivity je systematicka

podpora cykloinfrastruktury na
Uzemi kraje s preferenci
dobudovani sité dalkovych a
regionalné vyznamnych tras.

Pfedmétem aktivity je podpora
Udrzby pésich tras, cyklistickych
komunikaci a tras pro bézecké
lyZovani ve formé individualnich
dotaci (KCT, Nadaci partnerstvi,
municipalitam atd.).

Pfedmétem aktivity je zahéjeni
podpory vystavby karavanovych
stani v€etné vhodné doprovodné
infrastruktury.

Pfedmétem aktivity je podpora
rozvoji rekreacni plavby (napf.
Bat(iv kanal, Novomlynské nadrze,
feky Dyje, Morava), a to
budovanim vhodné infrastruktury.

Dle
Koncepce /
(N/A)
aktivita

Dle
Koncepce /

(N/A) aktivita

1000 -
1400 tis. K&

projekt

1500 -

4000 tis. K¢

aktivita

Dle zaméru
1 (N/A)
aktivita

STRATEGICKE OPATRENI 2.1 - FUNKCNi ORGANIZACNiI STRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU

21.2.

213.

Nazev aktivity

Metodicky Fidit a
finanéné podporovat
¢innost CCR JM

Rozvijet organizaéni
strukturu destinaéniho
managementu ve
vazbé na platnou
rajonizaci cestovniho
ruchu kraje

Stabilizovat sit
certifikovanych
organizaci
destinaéniho
managementu pro

Popis a ucel aktivity

funkce zakladatele CCR JM ze
strany kraje.

Pfedmétem aktivity je realizace
podpory organizacni struktury
cestovniho ruchu v tzemné
stabilizovanych turistickych
oblastech dle rajonizace vymezené
touto strategii (Brno a okoli,
Moravsky kras a okoli, Znojemsko
a Podyji, Slovacko, turisticka
oblast vymezena tizemim ORP
Mikulov a ORP Pohofelice a
turisticka oblast vymezena tzemim
DSO Lednicko-valticky areal a
DSO Mikroregion Hustopecsko).

Pfedmétem aktivity je pro
vymezené Uzemi krajskou

rajonizaci cestovniho ruchu vytvorit

sit certifikovanych profesionalnich
organizaci destinaéniho

Termin realizace
2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 2027

Finanéni
ramec

14000 -

Kategorie

Pfedmétem aktivity je vykon

20 000 tis. aktivita
Ke

V rédmci )
¢innosti KrU
JMK

aktivita

V ramci )
cinnosti KrU

JMK aktivita
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vSechny turistické managementu na zakladé
oblasti kraje Kategorizace DMO
Nastavit kritéria pro  |Pfedmétem aktivity je vytvoreni 2500 -
finanéni podporu kritérii pro pfiznani vykonnostniho | 5 000 tis. K¢
certifikovanych pFispévku DMO a pokracovani okt
2.1.4 oblastnich DMO a v podpore €innosti DMO na Zrlftji?/ita
stabilné je finanéné  zakladé dotacniho programu
podporovat realizovaného v souladu s touto
Strategii.
Viytvaret podminky pro | Pfedmétem aktivity je Vramei
spolupréci na zakladé |prostfednictvim Pracovni skupiny | Cinnosti KrU
3K principu pro cestovni ruch RSK JMK a JMKa CCR
215 dal3ich vhodnych platforem M projekt
rozvijet na drovni kraje 3K princip
(komunikace, kooperace a
koordinace).
Profesionalizovat Pfedmétem aktivity je financné V ramci
ginnost Brno podporit a profesionalizovat cinnosti
21.6 Convention Bureaua | ¢innost Brno Convention Bureaua = CORIM/ ' aytivita
zlepsit jeji piisobnost | podstatné zkvalitnit jeji plisobnost '"%'V'd”aln'
" , S . otace
kraji na uzemi celého kraje.
Finanéné podporovat |Pfedmétem aktivity je na zakladé 10000 -
Vinarsky fond a individualni dotace podporovat 14,000 tis.
Jihomoravsky filmovy | Vinafsky fond a Jihomoravsky K¢
2.1.7 nadacni fond v oblasti |filmovy nadaéni fond v oblasti aktivita
turismu turismu za U¢elem podpory aktivity
podporujici vytvafeni nosnych
produktti cestovniho ruchu.
Finanéné podporovat |Pfedmétem aktivity je na zakladé 2150-
51 Certifikovana turisticka  dotagniho programu kraje 3000 tis. K¢ .
1.8 . . " A aktivita
informaéni centrana |podporovat certifikovana turisticka
Uzemi kraje informaéni centra

STRATEGICKE OPATRENI 2.2 - LIDE A KVALITA V CESTOVNIM RUCHU

Termin realizace
2022 | 2023 2024 2025 2026 2027

C. Nazev aktivity Popis a ucel aktivity Finanéni  Kategorie
ramec

Spolupracovat na Pfedmétem aktivity je v souladu se |V rami
novém konceptu Fizeni Strategii cestovniho ruchu CR _ bezné
2.2.1 kvality sluzeb v Ceské 'spolupracovat s MMR a CinnostKIU- aytivita
republice CzechTourism na novém konceptu MK JaMCCR
Fizeni kvality sluzeb v CR.
Zvyhodnovat Pfedmétem aktivity je podpora V ramci
certifikované subjekty | certifikacnich systémd profesnich | _ bézne
technickymi organizaci, pficemz zvydeni pocty | Cinnost KU
predpoklady kvality | certifikovanych organizaci je MK JE,‘\ACCR
999V ramci spoluprace ' mozné dosahnout zvyhodnénim -
2.2 . . . . . aktivita
s krajem spolupréce kraje se subjekty, které
budou plnit minimalni pozadavky
kvality (marketingové aktivity,
vzdélavaci aktivity atd.) nebo
osvétovymi aktivitami.
Provadét osvétu ve  |PFedmétem aktivity je iniciovat Do 100 fis.
2.2.3. \vtahu k municipalitam, 'konani vzdélavacich / osvétovjch | KCrotné | aktivita

DMO a dalSim aktivit v ramci kraje, které jsou
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aktérdm cestovniho  uréené pro aktéry cestovniho

ruchu ruchu. Aktivity mohou byt viastni
(iniciované krajem) nebo aktivity
financované agenturou
CzechTourism, pfipadné
profesnimi sdruzenimi.

Participovat na Pfedmétem gktivity je iniciace Do 150 tis.
projektech v oblasti vlastnich projektdl zaméreni na roéné /
dalino vzdélavani | 2kvalitnéni dostupnosti lidskych pfipadné
224 (rekvalifikaci) a zdrojli v turismu, spoluprace na kofinancova | aktivita
celkové podpore obdobnjch celostatnich projektech | N pleOJektU
zaméstnanost realizovanych vefejnymi subjekty ZESIF
nebo profesnimi sdruzenimi.
Prizptisobovat Predmétem aktivity je pribézné V ramci
vzdglavaci systém | vyhodnocovani nastaveného _ bézne
595 Voblasti cestovnino  vzd&lavaciho sytému zamefeného | oSt KU .
2.5 . Y - iy N JMK aktivita
ruchu kraje potfebam na turismus a navazujicich sluzby
trhu prace a jeho uzpusobovani potfebam
trhu prace.
Zahrnovat obyvatele | Pfedmétem aktivity je v ramci V ramci
kraje jako cilové realizace komunikacnich kampani | vydaji na
226 Skupinydo zohlediovat jako cilovou skupinu a\'o)‘.tg’.g“ akiivita
marketingové také obyvatele kraje za (celem
komunikace vyuziti jejich ekonomického

cestovniho ruchu kraje |potencialu pro turismus v kraji.

STRATEGICKE OPATRENI 2.3 - INTELIGENTNi CESTOVNi RUCH

Termin realizace

Finanéni

Nazev aktivity Popis a ucel aktivity Kategorie

ramec 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 2027
Spolupracovat na Pfedmétem je vybudovani Cca 1500 -
rozvoji dat a informaci |moderniho datového Feseni 2000
cestovniho ruchu vyuzivaného jako zdroj informaci ngltlo"\zé"ﬁg'

pro méfeni vykonnosti cestovniho

oL dest V ofivad® vusiti feSenia
ruchu destinace. V' pripade WUzl | gaie v ramei  projekt
231 modernich nastroju nutno ve b&zné

vztahu k této aktivité uvazovat &innosti faktivita
v kontextu celé datové potfeby CCRUM
kraje. Po realizaci projektu je
nutné i nadale systém udrZovat a
data aktualizovat.
DodrZovat metodicky |Pfedmétem aktivity je sledovat a V ramci
postup pro sledovani  vyhodnocovat data die bezné
2.3.2. \ukazateld o vyvoji Metodického postupu pro Cinnosti aktivita
destinace sledovani ukazatelli o vyvoji CCR M
destinace Kategorizace DMO
Provadét Pfedmétem aktivity je pro ucely Do 1000
marketingové vyzkumy CCR JMK a oblastnich DMO tis. k& rocné y
3. . . . § 5 . aktivita
poptavky a trendu realizace vyzkumu poptavky a
cestovniho ruchu trendli cestovniho ruchu
Provadét osvétu Pfedmétem aktivity je realizace Do 100 tis.
subjektd cestovniho  |vzdélavacich/osvétovych aktivitve = rocné
2.3.4 ruchu v praci vztahu k aktérdm cestovniho ruchu aktivita

s modernimi zdroji dat |na uzemi JMK
a informacemi
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Provadét monitoring  |Pfedmétem aktivity je ve V ramci
udrZitelnosti turismu  spolupréci s organizacemi ochrany =~ bézné
v chranénych prirody a krajiny spolupracovatna |~ Cinost
2.3.5 lokalitach monitoringu intenzity turismu echto 1 okiivita
\ ) organizaci /
v téchto lokalitach. wuit
dotacnich
tituld
Sledovat a Pfedmétem aktivity je pro potfeby
vyhodnocovat data pro | pravidelného vyhodnocovani
2.3.6 potfeby ukazatell Strategie vytvoreni databaze V ramgi aktivita
Uspéchu (indikatord) | ukazateld Uspéchu a jejich bézné
této Strategie pravidelné vyhodnocovani. éinnJo,\ijrU

STRATEGICKE OPATRENI 3.1 - PRODUKTY A TEMATA CESTOVNIHO RUCHU

Popis a ucel aktivity Termin realizace

2022 | 2023 | 2024 2025 2026 2027

Finanéni
ramec

Nazev aktivity Kategorie

Zpracovat a pravidelné Pfedmétem je vypracovat a Do 400 tis.
aktualizovat Strategii  udrzovat aktuaini Strategii o Ke
destinacniho destina¢niho managementu a jednorazové
3.1.1 ‘managementu a marketingu Centraly cestovniho projekt
marketingu Centraly  |ruchu - Jizni Morava jako
cestovniho ruchu -  |zékladniho dokumentu pro ¢innost
Jizni Morava CCR JMK.
Aktualizovat systém  Pfedmétem aktivity je pravidelna 2000~
produkttl aktualizace produkt(i a 3000 tis. K¢
3.2, @ marketingovych marketingovych témat CCR JMK rocne y
A2, , S o . aktivita
témat na Urovni kraje | vytvafena ve spolupréci
s oblastnimi DMO s vazbou na
nabidku kraje.
Zpracovat produktové | Predmétem aktivity je vypracovani | 200-400 tis.
strategie pro nosné | pro vybrané (regionalni / produktova
34,3, Produkly a nadregionalni) produkty strategie orojekt
“™ 'marketingova témata | produktové strategie definujici
cestovniho ruchu na | zplisob podpory rozvoje daného
Urovni kraje produktu.
Provadét testovani  |Pfedmétem aktivity je pravidelné | 150-300 tis.
produktd a testovani produkt( a Ké
marketingovych témat |marketingovych témat s vyuzitim
3.1.4 na vybranych vhodnych marketingovych aktivita
zdrojovych trzich a vyzkumd trhu nebo Setfeni.
segmentech
navstévnikd
Podporovat akce Pfedmétem aktivity je cilend 500-1200
regionalniho finanéni podpora vybranych tis. KE
315 a'nadregionélniho regipn,évlnicr'\ a nadregionélnich aktivita
vyznamu akci. Ugelné je tuto podporu

poskytovat systematicky na
zakladé transparentnich pravidel.

STRATEGICKE OPATRENI 3.2 - ZNACKA A MARKETINGOVA KOMUNIKACE CESTOVNIHO RUCHU

Termin realizace
2022 | 2023 2024 | 2025 2026 2027

Finanéni
ramec

Nazev aktivity Popis a ucel aktivity Kategorie
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Rozpracovat a Pfedmétem aktivity je v
napliiovat strategii této strategii stanovit stavajici a
znacky ,Jizni Morava®  budouci pozici znacky ,Jizni
jako soucast Strategie Morava®, jeji roli ve vztahu

3.2.1 destinaéniho k destinatnim znackam a
managementu a definovat strategii jejiho
marketingu Centrdly  dosazeni.
cestovniho ruchu -

Jizni Morava

Nastavit a rozvijet Pfedmétem aktivity je na zakladé
integrovanou Strategie destinaéniho
komunikaci cestovniho managementu a marketingu

322 ruchu v navaznosti na | Centraly cestovniho ruchu - Jizni

™ produkty, zdrojové trhy Morava a v souladu roénim
a cilové skupiny marketingovym planem definovat
integrovanou komunikaci
cestovniho ruchu CCR JMK.
Viypracovavat roni  Pfedmétem aktivity je pravidelné
323 marketingové plany  ro¢ni vypracovani
- marketingovych planu CCR JMK
(Operativni provadéci dokument)
Méfit a vyhodnocovat |Pfedmétem aktivity je provadéni
hodnotu znacky ,Jizni \méfeni hodnoty znacky ,Jizni

324 Morava*“ a dalSich Morava“ a jednotlivych

" destinagnich znaéek  destinatnich znacek za Ucelem
jejich vyuzivani na zdrojovych
trzich a cilovych skupinach.

Méfit a vyhodnocovat |Pfedmétem aktivity je
efektivitu vyhodnocovani efektivity
3.2.5 realizovanych realizovanych komunikacnich a

komunikacnich aktivit 'kampani, a to vlastnimi nebo

s vyuzitim externich kapacit.

V ramei
rozpoCtu na
zpracovani

Marketingové

strategie CR aktivita

11000 -
16 000 tis. K&

aktivita

V ramci
bézné
¢innosti CCR
JM

aktivita

Ad hoc dle
potieby —
financovano

z aktivity 2.3.3 | aktivita

Ad hoc dle
potieby —
financovano
z aktivity 2.3.3

aktivita

STRATEGICKE OPATRENI 4.2 - NADREGIONALNi A PRESHRANICNi SPOLUPRACE V CESTOVNIM
RUCHU

Nazev aktivity Popis a ucel aktivity

Iniciovat rozvoj Pfedmétem aktivity je zlepSeni

mezioborového mezioborové spoluprace za

414 produktu cestovniho | uCelem tvorby meziodvétvovych

" lruchu produktd jako jednoho z nosnych
témat podpory turismu v kraji

Koordinovat jednotlivé |Pfedmétem aktivity je disledna
politiky kraje v oblasti  koordinace jednotlivych politik
turismu, regionainiho | kraje za ucelem vytvoreni

412, rozvoje Uzemniho podminek pro efektivni rozvoj

planovani, dopravy,
kultury, pamatkove
péce a ochrany
pfirody a krajiny

turismu. Koordinace politiky tak

pozitivné ovliviiovat jednotlivé
krajské politiky.

Viyuzivat cestovni ruch | Pfedmétem aktivity je v ndvaznosti
4.1.3. /jako nastroj pro rozvoj na Strategii rozvoje JMK vyuZivat

hospodarsky a turismus jako faktor regionalniho

pispéje k tomu, Ze turismus bude

Termin realizace
2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 2027

Finanéni
ramec

Kategorie

V ramci
rozpoCtu na
aktivitu
31.2./
pfipadné
individualni
dotace

aktivita

V ramci
béZné
&innost KrU
JMK
aktivita

Dle
dotacnich
titulti kraje

aktivita
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socialné ohroZenych  rozvoje (napf. zvySovani

Uzemi (aplikace prosperity, zaméstnanosti,

Gzemni dimenze) omezeni vylidfiovani venkova)
s vyuzitim principd aplikace
Uzemni dimenze.

Podporovat zavadéni | Pfedmétem aktivit je Dle podpor
inovaci do odvétvi prostfednictvim Jihomoravského Inovacniho
cestovniho ruchu inovacniho centra podporovat centra

inovacnich potencial
ekonomickych subjektd v oblasti
turismu a navazujicich sluzbéch
formou vhodnych projektd a
programd.

41.4

aktivita

Termin realizace
2022 | 2023 2024 2025 2026 2027

Finanéni
ramec

Nazev aktivity Popis a ucel aktivity Kategorie

Zkvalitfiovat spolupraci Pfedmétem aktivity je vytvaret Vrdmi
na drovni podminky ze strany KrU JMK a _ bézne »
421 ' mezikrajovych DMO | CCR JM pro &innost mezikrajovych CMnostKiU 1 akivita
JMKa CCR
DMO.
JM
Zlepsit efektivitu Predmétem aktivity je realizace V ramci

vyuziti pfeshraniéni  spolecnych pfeshranicnich aktivita _ bézné N
4.22. gpoluprace cestovnim  projekti podporenych KrU, CCR ~ €innostKrU | aktivita

ruchu M a dalimi aktéry turismu v kraji. MK J?\ACCR
Spolupracovat se Pfedmétem aktivity je v rdmci V ramei
statnimi institucemi | vhodnych platforem spolupracovat | _ bézne
423, v oblasti turismu na aktivitach a projektech se Ginnost KrU .
2.3, er . C JMK aktivita
statnimi organizacemi za Ucelem
zlepSovani podminek pro rozvoj
turismu v kraji.
Spolupracovat Predmétem aktivity je V ramci
v oblasti cestovniho  spolupracovat v jednotlivych _ bezné
ruchu v ramci integracnich platformach napf. Cinnost KrU it
integraénich platforem |Asociace krajii CR za (igelem VK JaMCCR axtivia
zlepSovani podminek pro rozvoj
turismu v kraji.
Spolupracovat Predmétem aktivity je V ramei
v oblasti cestovniho | spolupracovat s jednotlivymi _ bézne
425 s profesnimisvazy a  profesnimi svazy za celem Cinnost Krl - 5ygiitg
jinymi zajmovymi zlepSovani podminek pro rozvoj JMK JaMCCR
skupinami turismu v kraji
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Pfilohy

Rajonizace cestovniho ruchu Jihomoravského kraje
ORP DSOLVAa
Mikulov a DSO
ORP Mikroregion
Pohorelice 4 Hustopecsko®

Brno a okoli Slovacko

Moravsky kras

Znojemsko a Podyji

Babice u Rosic  Nizkovice Adamov Vazany Bavory Boleradice Archlebov Bantice Tvofihraz
Babice nad BraniSovice Blatnice pod
Béle¢ Nosislav Svitavou Velenov Borkovany Svatym Béharovice Uhercice
Antoninkem )
Biskoupky Novéa Ves Bedfichov Velké Opatovice Brod nad Dyji  Bofetice Blatnicka Bezkov Ujezd
BlaZovice Nové Branice Benesov Vilémovice Brezi Brumovice Bukovany Bitov Unanov
Blucina Ochoz u Ti$nova gcﬁ;f:unad Visky s Breclav Bzenec Blanné Valtrovice
Bohaté Malkovice OISi Blansko Vodérady Dobré Pole Bulhary Ceje Blizkovice Vedrovice
EZCE) ?/lilg:- Omice Borotin Vranova velifiorz s Divaky Cejkovice Bohutice Velky Karlov
Bora¢ Opatovice Bofitov Vysocany Dolni Véstonice Hlohovec Celoznice Bojanovice Vémyslice
Borovnik Orlovice Boskovice Zavist Drnholec Horni Bojanovice Damborice Borotice Vevéice
BoSovice Orechov Brtov-Jene¢ Zbraslavec Horni Véstonice Hustopece Dolni Bojanovice Boskovstejn Vidfiové
Braniskov Osiky Brezina (okres Zdar L Kasnice Domanin Bozice Vitonice
Brno-venkov)
Brankovice Oslavany Bukovina Zdarna JeviSovka Klobouky u Brna Drazlvky Bfezany Vracovice
Brattice Ostopovice Bukovinka Zernovnik Klentnice Kobyli Dubriany Citonice Vranov nad Dyji
Brno Ostrovacice Bykovice égﬁ;iyo)mkr' Loz Krumvif Hodonin Ctidruzice Vranovska Ves
Brumov Otmarov Cetkovice MaleSovice KFepice Hovorany Cejkovice Vraténin
Brezina (okres " Mikulov - . X
Bmo-venkov) Otnice Crhov Kurdéjov Hroznova Lhota  Cermakovice Vrbovec
Brezina (okres  Pernstejnské P Milovice . a P _—
Vyskov) Jestrabi C')erna Hora Ladna Hruba Vrbka Cernin Vyrovice
Bucovice Podbrezice Cernovice Novosedly Lednice Hrusky Damnice Vyso¢any
@ukovice Podivice Destna Novy Prerov Morkavky Hysly Dobelice Zalesi
Cebin Podoli Dlouha Lhota Odrovice Néméicky Javornik Dobfinsko Zblovice
Cernvir Ponétovice Dolubrawce nad FeedlilEigy NikolCice Jezov Dobsice Znojmo
Svitavou
Ceska Popovice Drnovice (okres i Podivin Josefov Dolenice Zeletice
Blansko)
- . Drnovice (okres Perna . . s -
Cucice Popivky Vyskov) Popice Karlin Dolni Dubriany %eronce
Deblin Pozofice Habravka Pohorelice o, ; frany Kelgany Dyjakovice éﬁ;‘m)mk"
Détkovice Prace Hodonin Pribice Pritluky Knézdub Dyjakovicky
Dobrogkovice Praviov HolStejn Sedlec Rakvice Kostelec Dyje
Dolni Kounice ~ Prdtice Horni Pofi¢i Sumice Starovice Kostice Dzbanice
Dolni Loucky Prusy-Boskuvky Horni Smrzov Troskotovice  Starovicky Kozojidky GreSlové Myto
Domasov Predklastefi Hosténice Vlasatice Strachotin Kuzelov Havraniky
Doubravnik :’A”bra’? na Chrudichromy Vranovice Sakvice Kyjov Hevlin
oravé
Drahonin Pribyslavice Jablofiany Sitborice Labuty Hluboké Mastvky
Drésov Pfisnotice Jedovnice Uher¢ice Lanzhot Hnanice
Drazovice PustiméF JeZkovice Valtice Lipov Hodonice
Drysice Radostice Kanice Velké Bilovice Louka Horni Bfeckov
Habrovany Radslavice Knézeves Velké Hostéradky  Lovéice Horni Dubriany
Hajany Rajhrad Kninice Velké Némdice LuZice Horni Dunajovice
Heroltice Rajhradice Korenec Velké Pavlovice Mala Vrbka Horni Kounice
Her$pice Rasov Kotvrdovice Vrbice Mikul¢ice Hostéradice
Hlina Rasovice Kozérov ZajeCi Milotice Hostim
Hlubocany Rebesovice Kréasensko Moravany Hrabétice
Hluboké Dvory ~ Rohozec Krasova \l\/ﬂ:;avska et Hréadek
Hodgjice Rojetin Krhov Moravsky Pisek Hruls'ovany nad
) JeviSovkou
Holasice Rosice Kretin Moravsky Zizkov Chvalatice

4 Jedna se o Gzemni vymezeni turistické oblasti pro potfeby této strategie, nikoliv o nazev turistické oblasti.
5 Jedna se o Uzemni vymezeni turistické oblasti pro potfeby této strategie, nikoliv o nazev turistické oblasti.
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Holubice Rosténilce-
Zvonovice
Horni Loucky Rousinov
go§teradky- Rozdrojovice
eSov
Hostice-Heroltice Rudka
Hrad¢any Rybnicek
Hrusky Ricany
Hruovany u Bra Ricky
Hvézdlice Rikonin
Hvozdec Senorady
Chudgice Sentice
Chvalkovice Sillvky
Ivancice Sivice
Ivan(’)wce na Skalicka
Hané
Javirek Skryje
Jinacovice Slavkov u Brna
Jifikovice Snovidky
Kaly Sobotovice
Katov Sokolnice
Ketkovice Stanovisté
Kobefice u Brna  Strhare
Kobylnice Strelice
Kojatky Svatoslav
Komorany Synalov
Kovalovice Syrovice
Kozlany Saratice
Kozusice Serkovice
Kratochvilka Slapanice
Krenovice Stépanovice
Krizanovice Svabenice
Kfizanovice u Telnice
Vyskova
Kfizinkov TéSany
Kucerov Tetéice
Kuparovice TiSnov
Kufim TiSnovska Nova
Ves

\}jzzmska Nova Topolany
Kufimské Jestrabi TrbouSany
Lazanky Troubsko
Ledce Tucapy
Lelekovice Tvarozna
Lesni Hluboké  Uhfice
Letonice Ujezd uBrna
Litostrov Ujezd u Rosic
Lomnice Ujezd u Tisnova
Lomnicka Unin
Loveéicky Unkovice
Lubné Ususi
Lukovany Vazany

) Vazany nad
Lysovice Litavou
Malhostovice Velatice
Malinky VeleSovice
Mar$ov Veverska Bityska
Medlov Veverské Kninice
Medlovice Vinigné Sumice
Mélcany Vohangice
Ménin Vojkovice
MileSovice Vranov
Milonice Vratislavka
Modfice Vechovice
Mokra-Horakov  Vysoké Popovice
Moravany Vyskov

Moravské Branice Zakiany
Moravské Kninice Zalesna Zhot
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KFténov
Ktiny
Kulifov
Kuncina Ves
Kunice
Kunic¢ky
Kunstat

Lazinov
Lazany
Letovice

Lhota Rapotina
Lhota u Lysic

Lhota u OleSnice

Lipovec
Liplvka
Louka
Lubé
Ludikov
Lule¢
Lysice
Makov
Mala Lhota

Mala Roudka

Michov
Milonice
Némcice
Nemojany
Nové Sady
Nyrov

Obora

Ochoz u Brna
Okrouhla
Olesnice

Olomucany

OlSany

Ostrov u Macochy
Pamétice

Petrov

Petrovice
Podomi
Prostredni Pofi¢i
Ragice-Pistovice
Réjec-Jestrebi
Rajecko
Roubanina
Rozse¢ nad
Kunstatem
Rozsic¢ka

Rudice

Ruprechtov
Ricmanice
Sebranice
Senetarov
Skalice nad
Svitavou
Skrchov
Sloup
SpesSov
Studnice
Stvolova
Sudice
Suchy
Sulikov
Svétla
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Mouchnice
Muténice
Nasedlovice

Nechvalin
Nenkovice
Nova Lhota

Novy Poddvorov

Ostrovanky
Petrov
PruSanky
Radéjov
RatiSkovice

Rohatec

Skalka
Skoronice
Sobulky

Stary Poddvorov
Stavésice
Straznice
Strazovice
Sudoméfice
Suchov
Svatobofice-
Mistfin

Syrovin
Sardice

Tasov

Témice

Terezin
Tvarozna Lhota

Tvrdonice

Tynec
Uhfice
Vacenovice
Velka nad
Velickou
Veseli nad
Moravou
Vétefov
VIko$
Vnorovy
Vracov
Vfesovice
Zadovice
Zarosice
Zdanice
Zeletice
Zeravice

Zeraviny

Chvalovice
Jamolice
Jaroslavice

JeviSovice
Jezefany-MarSovice
Jifice u Miroslavi
Jifice u Moravskych
Budgjovic

Kadov

Korolupy

Kravsko

Krhovice

KFepice

KridlGvky

Kubsice
Kucharovice
Kyjovice

Lancov

Lechovice

Lesna

Lesonice
Litobratfice
Lubnice

Lukov

Mackovice
MaSovice

Medlice

Mikulovice
Milicovice

Miroslav
Miroslavské Kninice

Morasice

Moravsky Krumlov
Nasiméfice

Némcicky

Novy Saldorf-SedleSovice

Olbramkostel
Olbramovice
Oleksovice
Onsov
Oslnovice
Pavlice
Petrovice
Plave¢
Plenkovice
Podhradi nad Dyji
Podmoli
Podmyce
Prace
Pravice
Prokopov
Prosiméfice
Preskace
Resice
Rozko$
Rudlice
Rybniky
Skalice
Slatina

Slup

Stalky

Stary Petfin
StoSikovice na Louce
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Strachotice

Strelice

Suchohrdly

Suchohrdly u Miroslavi

Safov

Sanov

Satov

Stitary

Ujezd u Boskovic Sumna

Ujezd u Cemné

Tasovice

Tavikovice

TéSetice

Trnové Pole

Trsténice

TuleSice
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jihomoravsky kraj

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje

Seznam zkratek

AOPK Agentura ochrany pfirody a krajiny

CCR JIM Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava

CR cestovni ruch

CZ-NACE klasifikace ekonomickych €innosti

CR Ceska republika

CSKs Cesky systém kvality sluzeb

Ccsu Cesky statisticky Gfad

CUCR Ceska unie cestovniho ruchu

DMO organizace destinaCniho managementu

DSO dobrovolny svazek obci

HDP hruby domaci produkt

HPH hruba pfidana hodnota

HUZ hromadna ubytovaci zafizeni

ESIF Evropskeé strukturalni a investi¢ni fondy

CHKO chranéna krajinna oblast

IROP Integrovany regionalni operacni program

IDS integrovany dopravni systém

Uz individualni ubytovaci zafizeni

JFF Jihomoravsky filmovy nadacni fond

JMK Jihomoravsky kraj

KCT Klub &eskych turistd

KORDIS koordinator Integrovaného dopravniho systému

LVA Lednicko-valticky areal

MAS mistni akéni skupina

MD Ministerstvo dopravy CR

MICE Schiizky, motivaéni cestovni ruch, kongresy a konference, vystavy a akce (Meetings,
incentives, conferences and exhibitions/events)

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj CR

NIPOS Narodni informacéni a poradenské stfedisko pro kulturu

NP narodni park

OCR organizace cestovniho ruchu

0OJK Uz Oficialni jednotna klasifikace ubytovacich zafizeni

RSK Regionalni stala konference

RSD Reditelstvi silnic a dalnic

SO ORP spravni obvod obce s rozsifenou pusobnosti

SF Sprava Zeleznic

SFDI Statni fond dopravni infrastruktury

SWOT Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats

TIC turistické informacni centrum

UNESCO Organizace Organizace spojenych narodu pro vzdélani, védu a kulturu (United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization

UNWTO Svétova organizace cestovniho ruchu (United Nations World Tourism Organization)
UUR Ustav tizemniho rozvoje

93

© 2021 KPMG Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.
Document Classification: KPMG Public



